 O’Reilly Media, Inc Gravenstein Highway North Sebastopol, CA - - (pentru rezidenții SUA sau Canada) - - (pentru apeluri internaționale) - - (fax) Susținem pagina web a acestei cărți, care arată o listă de dactilografii, exemple și informații suplimentare Puteți accesa această pagină la bit ly/ART OF SEO E Puteți vizita, de asemenea, site -ul web al cărții de la www artofseobook com pentru a primi răspunsuri la întrebări, precum și publicarea propriilor întrebări Veți avea acces la oferte exclusive, reduceri și cupoane pentru diverse instrumente și servicii în domeniul SEO Pentru a obține acces exclusiv la videoclipuri didactice asociate cu această carte, scrieți la adresa de e -mail a bonusilor@artofseobook com și vă vom trimite o listă cu mai multe link -uri uimitoare! Pentru a comenta sau a pune întrebări tehnice despre această carte, trimiteți un mesaj la adresa de adrese ques@orelly com Pentru a obține mai multe informații despre cărțile, cursurile, conferințele și știrile noastre, vizitați site -ul www orelly com Pagina noastră de pe Facebook: Facebook com/orelly Urmăriți -ne pe Twitter: Twitter com/orelymedia Urmăriți -ne pe YouTube: www youtube com/orelymedia Introducere Recunoștință Alex Benner set Seth John Beyundo Mattias Blum - Google News SEO - Commerce and SEO - Căutare și schemă locală - Metrics Jessica Bowman Christoph Cemper Rand Fishkin - O căutare locală - Instrumente de acces - Asistență în edițiile anterioare Michael Genells Chase Grenberry John Henshow Grego Dixon Dixon Jones Adam Lella - Metrice, instrumente de acces, precum și recenzie - Instrumente de acces - Instrumente de acces - Video SEO conțin / YouTube - Instrumente de acces - Metrics Dan libson Michael Martin David Mim Nyunni Kir, Shepard Julia Shevardenkova Andrew Slotland Danny Danni Tober Dana Tober Todd Mark Tables David Varmuz Jeff Wilpie - Căutare locală - SEO pentru dispozitive mobile - Instrumente de căutare locală - Instrumente de acces - Instrumente de căutare locală - Căutare locală - Local - Local - Căutare - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală - Căutare locală a rolului său în lansare a acestei industrii - Instrumente de acces - Lucrare uimitoare ca recenzor - Autoritate și rețele sociale - Instrumente de acces - Angular js SEO Capitolul Căutare: reflectarea conștiinței și a motorului comerțului Căutarea informațiilor a fost ferm integrată în structura societății noastre Cele mai convenabile în acest sens sunt CMS cu panouri de navigare personalizabile ♦ Diviziunea de gestionare a perturbării în pagini poate deveni un dezastru pentru evaluările de căutare ale site-ului Prin urmare, includerea unui număr mai mare de elemente pe pagină, text de ancoră mai relevant: nu doar „următorul”, „anterior” și numărul paginii, precum și utilizarea atentă a atributului Nofoiow și a noindex metetheg - toate acestea vor da Conținutul dvs mai multe „link -uri de legături” și atenția păianjenilor ♦ Funcționalitatea celei de-a -a redirecționare a CMS-ului, din păcate, nu are această funcție importantă, care nu permite, dacă este necesar, să efectueze redirecționarea contrastului, dacă este necesar Cea de -a -a redirecționare este valoroasă pentru conținut cu un termen limită expirat, pentru paginile cu versiuni mai noi, precum și pentru a combate problemele canibalizării cuvintelor cheie (similare cu cele despre care am discutat anterior în acest capitol) ♦ XML/RSS PING-APLICITATE faptul că este necesar în principal pentru bloguri, orice conținut: de la articole la informații despre bunuri și comunicate de presă, poate fi lansat sub forma unui flux de știri Și folosind lovitura rapidă și precisă a principalelor servicii de casete de știri, vă veți limita vulnerabilitatea la spammeri care vă dublează casetele și vă vor da rapid serviciile de știri principale în speranța de a vă deplasa înainte ♦ Prelucrarea imaginii și atributul ALT Atributul ALT este din punctul de vedere al optimizării o apartenență complet obligatorie a site -ului Când imaginile sunt utilizate ca link -uri, acest atribut funcționează ca un text de ancoră și oferă conținut relevant și indexat pentru motoarele de căutare Rețineți că legăturile text sunt mult mai bune decât imaginile cu atributele ALT ca link -uri, dar dacă mai trebuie să utilizați link -uri sub formă de imagini, atunci sunteți confuz să implementați atributul Alt Este de dorit ca imaginile din elementele de navigare ale CMS să folosească înlocuirea imaginii pe baza CSS și nu doar a atributelor ALT ♦ Excepții ale CSS - Utilizarea tabelelor de stiluri CSS în CMS bun ar trebui să permită excepții manuale, astfel încât utilizatorul să poată modifica reprezentarea vizuală a elementului de antet sau de listă Dacă CMS nu furnizează acest lucru, atunci redactorii pot opri utilizarea marcajelor semantice corecte în scopuri de prezentare, iar acest lucru nu este bun ♦ Parametri de memorie în cache statică - În prezent, mulți CMS oferă parametri de memorie în cache, care sunt un cadou real în cazul în care pagina primește un nivel ridicat de trafic de la portaluri sociale sau site -uri de știri Dacă nu există cache, CMS voluminoasă face adesea zeci de baze de date excesive care pot supraîncărca serverul, pierzând în același timp legături potențiale și atenția fondurilor informaționale ♦ GRATUIT de parametrii de urmărire și de identificatorii URL-pentru optimizare, este foarte dăunător să aveți informații despre sesiune sau informații de urmărire în URL (cum ar fi ruta „Clicks” a utilizatorului) De obicei, acest lucru duce la o indexare incompletă și probleme de conținut duplicate Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare ♦ Structura personalizată a adreselor URL-dacă structura URL din CMS nu este potrivită pentru nevoile dvs , trebuie să o puteți schimba De exemplu, dacă nu doriți să vedeți mențiunea / arhivele / în adresele URL ale tuturor articolelor dvs arhivate, atunci ar trebui să îl puteți elimina Sau dacă doriți să faceți un link către numele articolului (și nu la identificatorul articolului din baza de date), atunci trebuie să puteți face acest lucru ♦ st Redirect pentru adrese URL canonice Conținutul duplicat este un blestem al multor proprietari de site -uri web dinamice Asigurați -vă că puteți prelucra automat această problemă CMS folosind Redirecția ♦ Având un tip static de URL-DPECA-Cele mai favorabile pentru păianjeni sunt astfel de adrese URL care sunt similare cu paginile de frunte În același timp, CMS nu ar trebui să plaseze linia de interogare în adresa URL ♦ Cuvintele cheie în URL-DPECAX-cheie din adresele URL vă pot ajuta evaluările Asigurați -vă că CMS vă permite să faceți acest lucru ♦ Feed -uri de știri RSS - CMS ar trebui să creeze automat fluxuri de știri RSS pentru a ajuta site -ul dvs să crească ratingul în serviciul de căutare pentru blocurile Google și alte casete de știri ♦ Structura de clasificare pe mai multe niveluri - Dacă CMS -ul dvs nu vă permite să investiți subcategorii din categorie, subcategorii investite în subcategorie etc , atunci aceasta va fi o restricție foarte puternică a structurii site -ului dvs și a structurii ierarhice interne a legăturilor ♦ Extracte PopRazable - Problemele conținutului duplicat sunt agravate pe site -uri dinamice (cum ar fi blogurile), când același conținut este afișat pe paginile permalinului, paginile de categorii, paginile arhivelor de la date, paginile de etichete și pe pagina inițială Dacă CMS -ul dvs vă permite să creați conținut unic și să -l afișați în toate locurile, cu excepția paginii Permalin, atunci acest lucru vă va ajuta să consolidați poziția paginii permalin ca pagină cu conținut unic ♦ Navigare sub formă de „firimituri de pâine” - o astfel de navigare este foarte bună în scopuri de optimizare, deoarece îmbunătățește structura ierarhică internă a legăturilor cu astfel de legături text care sunt saturate de cuvinte cheie ♦ Metag noindex pentru pagini cu valoare scăzută - Chiar dacă utilizați atributul Nofoiw în link -uri către aceste pagini, alte persoane vor putea totuși să facă legături către aceste pagini, ceea ce va implica riscul de a clasifica aceste pagini cu un conținut mai valoros Asigurați -vă că CMS vă permite să indicați elementul NoIndex pentru aceste pagini, deoarece acesta este cel mai bun mod de a lucra cu astfel de pagini ♦ Text intendent pe paginile nivelului categoriilor - Unele CMS nu vă permit să scrieți textul introductiv bogat în cuvinte cheie pentru paginile de categorii Acest lucru este rău, deoarece acest tip de conținut ajută la configurarea subiectului stabil al cuvintelor cheie pentru o astfel de pagină pe care nu trebuie să depindeți de cel mai nou articol sau postare situată în cel mai proeminent loc din pagină ♦ Link -uri cu atributul Nofoiw din comentarii - dacă permiteți vizitatorilor să posteze comentarii și să nu puneți nofoiwi pe aceste link -uri, atunci site -ul dvs va atrage pur și simplu spam Este probabil ca, în orice caz, să devină un „magnet” pentru spam, GPAVA Dar, folosind atributele NofOIIW, nu veți pierde cel puțin ratingul PageRank ♦ Text de ancorare personalizabil în legăturile de navigare „Contacte”, „Despre noi”, „Citește mai departe”, „Textul complet al articolului”, etc - Acesta este un text de ancorare extrem de nereușit, cel puțin din punctul de vedere al optimizării Să sperăm că CMS -ul dvs vă va permite să îmbunătățiți astfel de link -uri pentru a satura textul de ancoră cu cuvinte cheie ♦ Fișierele XML SiteMap Files Generator SiteMap Fișiere folosind CMS vă pot economisi mult efort în comparație cu generarea acestuia folosind un instrument separat al unei organizații terțe ♦ Verificați HTML , HTML și XHTML - În ciuda faptului că corectitudinea HTML nu este un semnal de clasare, este de dorit ca CMS să verifice automat HTML, deoarece motoarele de căutare pot vedea pagina nu este afișată pe ecran și accidental Faceți navigare pentru conținut de piese sau invers ♦ Pingbeks, tracbeks, comentarii și mecanisme împotriva spamului - problema cu comentarii, tracbeks și pingbeks este că sunt spam Și dacă aveți una sau mai multe dintre aceste funcții, veți fi atacat de spammeri Prin urmare, este necesar să aveți unul dintre următoarele mijloace de prevenire a spamului: akismet, mollom sau defensio Dacă aveți nevoie de informații suplimentare despre alegerea unui sistem de gestionare a conținutului de calitate, atunci există resurse web excelente pentru aceasta, inclusiv www opensourcecms com și www cmsmatrix org Selectarea sistemului de gestionare a conținutului Atunci când alegeți CMS, trebuie să țineți cont de mulți factori Multe CM -uri sunt gratuite, dar unele sunt de proprietate și necesită o taxă de licență pentru fiecare site Cea mai mare parte a CMS a fost concepută inițial fără a ține cont de siguranță, stabilitate, scalabilitate și optimizare pentru motoarele de căutare, deși în ultimii ani unii furnizori au dezvoltat CMS excelent, care sunt vizate, în primul rând, la optimizarea căutării Multe sisteme de gestionare a conținutului au fost concepute pentru nișe specifice de piață, dar se pot extinde pentru alte obiective Unele nu mai sunt acceptate Mulți sunt acceptați și dezvoltați de amatori care nu au o afacere specială înainte de a avea probleme cu instalarea și configurația acestor sisteme O serie de sisteme sunt dificil de instalat și configurat pentru a vă forța să plătiți dezvoltatorilor pentru a le face pe toate pentru dvs Autorii acestei cărți au avut experiență cu CMS atât de populare precum Joomla (www joomla org), drapai (www drupal org), Concrete (www concrette org), Pixelsilk (www pixelsilk com), Butpress ( WordPress (www wordpress org), Magento (www magentoCommerce com) și Sitecore (www sitecore net) Toți aceștia acceptă bine optimizarea, dar pentru a obține rezultate optime necesită configurare Faceți o astfel de setare în avans, astfel încât optimizarea site -ului dvs să funcționeze la putere maximă imediat din momentul în care este lansat Alegerea CMS este un proces important Dacă faceți o alegere greșită, atunci faceți site -ul dvs la eșec Ca majoritatea software -ului, CMS este o lume în continuă schimbare Și dacă astăzi lipsește ceva în ele, atunci aceasta poate deveni o nouă oportunitate funcțională mâine În plus, chiar dacă o anumită funcție este deja o creatură Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare ET, nu este neapărat o opțiune în mod implicit, așa că, în multe cazuri, funcția necesară ar trebui să fie pur și simplu activată și, eventual, să configureze că funcționează în conformitate cu nevoile dvs Module suplimentare Pentru sisteme de gestionare a conținutului Pentru o serie de platforme CMS, există multe module și suprastructuri suplimentare diferite care extind funcționalitatea de bază a sistemului Catalogul modulelor suplimentare ale sistemului de gestionare a conținutului WordPress are peste de mii de module suplimentare, inclusiv foarte populară compania WordPress SEO Yoast (WordPress org/plugins/wordpress-seo/) și toate într-un singur seo ost (WordPress org/ Plugin-uri/ all-in-oe-eo-pack/) Modulele suplimentare sunt o modalitate simplă de a adăuga noi funcții de optimizare, ceea ce face ca CMS să fie mult mai flexibili și să le ofere un viitor fiabil Este bine când există o comunitate activă care dezvoltă module suplimentare O astfel de comunitate este foarte convenabilă în ceea ce privește obținerea de asistență tehnică gratuită, dacă ceva nu funcționează Când se acumulează erori și vulnerabilități, este extrem de important să avem la îndemână dezvoltatorilor pentru a rezolva rapid astfel de probleme Instrumente suplimentare de asistență CMS (forumuri, recenzii, sondaje pentru utilizatori) pot arăta ca un software independent care este instalat pe serverul dvs web sau pe hoster De exemplu, forumurile de discuții pot fi de două tipuri: Bbpress - este un software instalat și optimizat pentru căutare și vbuiiitin - este o soluție pentru un hoster și, prin urmare, este mai dificil de optimizat pentru căutare Problema cu soluțiile din partea Hoster este că creșteți autoritatea legăturilor cu hoster -ul dvs , și nu pe voi înșivă, precum și posibilitățile de gestionare a optimizării conținutului în acest caz, în acest caz Așa cum am menționat deja de mai multe ori în acest capitol, Flash este foarte popular în World Wide Web, dar creează probleme pentru motoarele de căutare atunci când indexează conținutul corespunzător Din această cauză, există un decalaj între impresia utilizatorilor de pe site și ce pot găsi motoarele de căutare pe acest site Anterior, motoarele de căutare nu au indexat deloc un conținut flash În iunie , Google a anunțat că oferă o indexare îmbunătățită a unui astfel de conținut (bit ly/Improved flash indexing) Acest anunț indică faptul că Google poate indexa conținutul textului, precum și să găsească link -uri în fișiere flash și să le urmeze Cu toate acestea, Google încă nu poate spune ce este conținut în imaginile din fișierul flash Iată câteva motive pentru care Flash nu este încă complet optimizat pentru motoarele de căutare ♦ Conținut diferit nu este pe URL-DPECOX diferit-aceasta este aceeași problemă cu care vă confruntați pe paginile realizate pe baza AJAX Este posibil să aveți fotografii unice, videoclipuri cu videoclipuri plutitoare, precum și multe altele, și toate acestea arată ca părți complet unice ale site -ului Flash, dar aceste elemente individuale nu au adesea cum să facă legături ♦ Fuzzy Text Breakdown-Google poate indexa fișierele de ieșire în fișierul SWF (pentru a vedea cuvinte și fraze), dar în fișierul flash, cea mai mare parte a textului nu se află în elementele HI sau P-IT este tocat pe semifraz cu efecte grafice GPAVA Tami și adesea afișat în ordine greșită Și chiar mai rău - acestea sunt efecte text care necesită adesea împărțirea cuvintelor în litere separate pentru animația lor ♦ Flash devine încorporat-există legături cu cea mai mare parte a blițului conțin doar dintr-un alt conținut flash (situat pe paginile flash) O astfel de secvență de legături (când niciun alt URL intern sau extern nu se referă la un astfel de conținut intern) înseamnă o evaluare a pagerank -ului extrem de scăzută pentru aceste documente Chiar dacă reușesc să rămână în principal prin index, ratingul lor va fi probabil foarte scăzut ♦ Flash, spre deosebire de HTML, nu câștigă link -uri externe - un site realizat complet pe baza flash -ului, poate obține un număr mare de legături către pagina inițială, dar paginile sale interne aproape întotdeauna suferă În prezența unui conținut flash încorporat, legăturile care urmează primește pagina HTML care o conține ♦ Adesea nu există adesea elemente de optimizare elementară Text de ancorare, titluri, font îndrăzneț, atribute ALT pentru imagini și chiar elemente de titlu - toate aceste elemente sunt incluse corect în flash Dezvoltarea flash, luând în considerare cerințele de optimizare, este mai dificilă decât dezvoltarea HTML În plus, toate aceste elemente nu fac parte încă din vocabularul obișnuit al dezvoltatorilor Flash ♦ Un număr mare de bliț nu este chiar disponibil pentru vizualizarea-Google a indicat că nu efectuează provocări externe JavaScript (care folosesc multe site-uri realizate pe Flash) și nu indexează conținutul din fișierele externe cauzate de Flash (care este tipic pentru multe site -uri flash) Aceste restricții pot crea diferențe grave între ceea ce vede vizitatorul și ceea ce poate indexa robotul Google Vă rugăm să rețineți că, înainte de a nu putea verifica flash -ul „vizualizare”, dar acum Adobe Search Engine SDK (dezvoltator de software) vă permite să vă faceți o idee despre modul în care motoarele de căutare vă vor vedea fișierul flash Cele mai bune tehnici de legume flash Dacă dintr -un anumit motiv este necesar, atunci utilizați anumite metode, astfel încât site -ul dvs să fie mai accesibil pentru păianjenii motoarelor de căutare În plus, sunt prezentate unele instrucțiuni despre cum să obțineți cele mai bune rezultate Meticegs pentru flash Începând cu versiunea , Adobe/Macromedia Flash are suport pentru adăugarea numelui și descrierii Metathegs în orice fișier SWF Nu toate motoarele de căutare pot citi până acum aceste elemente, dar cel mai probabil vor învăța în curând acest lucru Luați-vă acum obiceiul pentru a adăuga la fișierele elemente exacte și saturate ale numelor și metegurilor, astfel încât, ca motoarele de căutare ale streputului să aibă acces la ele, fișierele SWF au deja aceste elemente Adobe Flash Developer Set pentru motoarele de căutare Dezvoltatorii Flash vor găsi acest SDK foarte util pentru extragerea textului și a linkurilor pe partea serverului, precum și pentru conversii și testarea conținutului lor flash pe partea clientului Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Testele au arătat că, în prezent, Google și alte motoare de căutare principale extrag deja un conținut text din fișierele SWF Cu toate acestea, nu se știe dacă Google (și alte motoare) a implementat tehnologia SDK Adobe Search Engine SDK în păianjenii săi sau motoarele folosesc o altă metodologie pentru a extrage conținut de text Testele arată în continuare testele: tot ceea ce Google elimină din fișierul SWF este foarte aproape de ceea ce poate fi eliminat manual folosind setul SDK al motorului de căutare Principala aplicație a Adobe Search Engine SDK este un test pe un computer de fișier SWF pentru a vedea că motoarele de căutare sunt cele care extrag din acesta Programul nu poate extrage fișiere direct de pe internet-fișierul SWF ar trebui înregistrat pe un hard disk local Programul este realizat pe baza sistemului de operare DOS și ar trebui executat în linia de comandă DOS (folosind comenzi DOS) Când SWF HTML al SDK-ului Flash menționat, SDK-ul Flash menționat se termină, poate edita resursele text ale acestui fișier pentru a rezista la recomandările celor mai bune practici de optimizare, concentrându-se în principal pe cuvinte cheie și fraze, precum și pe legături de înaltă calitate Datorită naturii programelor flash și a modului în care lucrează cu text și animație, este dificil să obții rezultate calitative în optimizare Obiectivul este de a obține cele mai bune rezultate de optimizare posibile în cadrul restricțiilor existente asupra programelor flash și a animărilor flash, și nu a dezvoltării unei campanii de optimizare cuprinzătoare Extragerea conținutului flash ar trebui considerată doar ca unul dintre numeroasele instrumente care alcătuiesc o căutare mare pentru optimizarea căutării În fiecare lună, mai mult de , miliarde de operațiuni de căutare sunt efectuate în lume (date din aprilie ), ceea ce oferă aproximativ , miliarde, operațiuni de căutare în World Wide Web în fiecare zi Aceasta înseamnă că, în medie, mai mult de de operațiuni de căutare sunt efectuate în fiecare secundă În plus, utilizatorii sunt obișnuiți cu faptul că obțin rezultatele căutării în mai puțin de o secundă Dacă ați auzit vreodată ceva de genul „Optimizarea căutării este secolul trecut” (astfel de declarații apar din când în când în lumea marketingului), asigurați -vă că: optimizarea căutării nu și -a pierdut deloc relevanța și, contrar opiniei comune , Nu este „nu” comercializat ”pe rețelele de socializare, este încă necesar să atragem traficul web Așadar, de exemplu, în noiembrie , specialiștii pe Twitter (www twitter com) au spus că, după ce și -au revizuit atitudinea față de optimizarea căutării, au reușit să crească numărul de vizitatori neînregistrați de zece ori: de la , milioane la de milioane de vizitatori pe lună Nevoia de căutare nu slăbește, deoarece în prezent utilizatorul în doar câteva secunde poate obține informațiile care acum de ani ar trebui să facă o călătorie la bibliotecă Ar fi nevoie de toate acestea timp de două ore sau chiar mai mult Acum, cu ajutorul unui nou canal de căutare, oamenii își pot efectua majoritatea achizițiilor, operațiunilor bancare și acțiunilor sociale chiar în rețea Și acest lucru a schimbat stilul de viață și interacțiunea populației din întreaga lume O schimbare semnificativă a comportamentului oamenilor este un exemplu de ceea ce investitorii adoră să numească un moment de cotitură, adică un eveniment care schimbă ceva într -un mod fundamental Textul animat în textul original al flash -ului poate fi interpretat ca conținut duplicat Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Bibliotecă swfobject și element noscript Întrucât piesele de bypass cu conținut alternativ pentru a optimiza fișierele flash au fost utilizate de mult timp de spameri, nu recomandăm să aplici această tactică pentru a -ți optimiza fișierele flash fără un avertisment important Biblioteca SWFobject și elementul Noscript au fost inițial concepute ca metode legale și elegante de simplificare, care au fost acceptate de motoarele de căutare ca o modalitate de a lucra cu browsere mai vechi sau cu oportunități speciale Cu toate acestea, multe site -uri lipsite de scrupule au folosit codul specificat pentru a înșela păianjenii motoarelor de căutare Cu alte cuvinte, aceste metode au fost utilizate pentru a face utilizatorii din browsere să demonstreze un lucru, iar păianjenii motoarelor de căutare sunt complet diferite Motoarele de căutare nu aprobă aceste tactici Astăzi, site -urile utilizează astfel de metode sunt amendate sau eliminate complet din motoarele de căutare Acest lucru face ca utilizarea unei astfel de simplificări să fie oarecum riscante, dar dacă metodele sale funcționează în limitele planificate pentru ele, atunci probabilitatea de a fi amendată sau interzisă extrem de mică Intenția este un element foarte semnificativ la care a luat în considerare căutările Dacă intenția dvs este să formați o impresie pozitivă de a vizita site -ul dvs pentru toți utilizatorii, atunci totul ar trebui să fie bine cu dvs Dacă intenția dvs este să păcăliți motoarele de căutare, atunci pentru a vă aduce furie de lucrători de motoare de căutare va avea suficiente rapoarte despre spam pe site -ul dvs de la unul dintre concurenții dvs Google și alte motoare de căutare nu pedepsesc site -urile pentru utilizarea automat biblioteca SWFOBJECT și a elementului Noscript - pentru o fină sau o interdicție, intervenția umană este necesară Biblioteca swfobject În sensul optimizării blițului, biblioteca SWFobject este cea mai bună dintre cele două metode anterior de la distanță, deoarece este codul JavaScript, creat special pentru Flash și abuzează -le mai puțin decât elementul Noscript SwFobject este un cod de detectare a flash -ului (scris pe JavaScript), care verifică dacă browserul are un modul suplimentar pentru flash Dacă un modul suplimentar pentru Flash este prezent în browser, atunci după descoperirea sa, este afișat un fișier SWF Dacă nu există un modul suplimentar pentru Flash (sau nu JavaScript pentru a -l detecta), atunci este afișat conținut alternativ (conținut în elementele div) Circumstanța cheie aici este că păianjenii motoarelor de căutare nu vizualizează JavaScript - au citit conținutul principal din elementele div Posibilitatea abuzului atunci când studiați acest cod este evidentă În secțiunea antet (cap) document HTML există un mic fragment de cod: orez Informațiile dintre elementele div sunt citite de păianjenii motoarelor de căutare Repetăm ​​încă o dată: cheia implementării cu succes a SWFobject este utilizarea acesteia în spiritul literei legii Folosiți -l pentru a afișa cu exactitate conținutul fișierului SWF Nu -l utilizați pentru a adăuga un astfel de conținut, cuvinte cheie, grafice sau link -uri, care nu sunt în acest fișier Amintiți -vă că o persoană va apela și va raporta utilizarea necorespunzătoare a bibliotecii SWFobject Dacă căutați cea mai bună impresie posibilă a utilizatorului, iar intențiile dvs nu includ înșelăciunea motoarelor de căutare, atunci totul este în ordine Puteți descărca biblioteca JavaScript a bibliotecii SwFobject la code google com/ r/swfobject/ Această descărcare conține un fișier FlashObject js, care este plasat în același catalog ca pagina web pe care se află codul sfidător corespunzător Aplicarea elementului Noscript Elementul Noscript Unele organizații au abuzat atât de larg și de multe ori, încât atunci când folosesc ar trebui să fie foarte atentă pentru a evita probleme grave În același mod, au abuzat de biblioteca SwFobject și de elementele DIV pentru site -urile „umpluturi” cu link -uri și cuvinte cheie După aceste avertismente, putem spune că utilizarea conservatoare și corectă a elementului Noscript în mod specific, însoțit de fișiere SWF, poate fi o modalitate acceptabilă și bună de a asigura pregătirea conținutului fișierelor flash cu păianjeni de motoare de căutare În același mod ca în cazul SwFobject și al elementului Div corespunzător, conținutul ar trebui să reflecte cu exactitate conținutul inelului flash-fișier SWF Nu utilizați acest element pentru a adăuga un astfel de conținut, cuvinte cheie, grafice sau link -uri care nu sunt în acest videoclip Și din nou, este o persoană care va decide dacă va interzice site -ul (sau pagina sa separată) pentru utilizarea necorespunzătoare a elementului Noscript Elementul Noscript este utilizat cu fișiere SWF după cum urmează: Următorul urmează ceva: flash-canhteht Orice conținut al elementului Noscript va fi citit de roboți de căutare, inclusiv link -uri http://www mirrorredlink com, imagini și atribute corespunzătoare ale Alt Pentru acele browsere în care software -ul JavaScript nu este instalat (sau nu funcționează), este afișat conținut alternativ Dacă browserul nu are JavaScript și Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Flash nu poate afișa acest lucru, apoi arată conținutul în elementele noscript Aceasta este o utilizare complet legală a simplificării Ca și în cazul SWFobject, păianjenii motoarelor de căutare nu vizualizează JavaScript, ci citesc conținutul de la HTML În cazul nostru, acesta este conținutul din interiorul elementelor Noscript Tehnica scalabilă de înlocuire a flash -ului inman Înlocuirea flash -ului Inman (SIFR) este o tehnică care folosește JavaScript pentru a citi textul HTML și pentru a -l vizualiza sub formă de bliț Aici este semnificativ faptul că această metodă garantează identitatea HTML și a conținutului flash O aplicare excelentă pentru o astfel de tehnică este vizualizarea textului titlurilor cu font neted (aceasta este exact ceea ce a fost creat SIFR), care poate îmbunătăți semnificativ prezentarea site -ului dvs Dan Crow, șeful echipei Google Scan, a spus că, cu utilizarea moderată a acestei tehnici, totul va fi în ordine Cu toate acestea, utilizarea intensă a SIFR poate fi interpretată ca un semnal despre calitatea scăzută a site -ului Întrucât SIFR nu a fost destinat utilizării pe scară largă, astfel încât utilizarea sa intensivă în orice caz nu ar fi foarte rezonabilă Trebuie menționat că pentru o prezentare îmbunătățită a fonturilor, există și alte tehnologii care oferă optimizare pentru motoarele de căutare De exemplu, FLIR (înlocuirea imaginii facelift) este un scenariu pentru înlocuirea imaginilor care similare cu SIFR în ceea ce privește utilizarea JavaScript (dar fără elemente flash) Există, de asemenea, un modul suplimentar convenabil pentru WordPress (bit ly/flir plugin) În plus, Google oferă propriul set de fonturi optimizate pentru utilizare pe site -uri web (www google com/fonts) Cele mai bune metode de vizare a limbii/țării Multe companii își vizează site -urile web pe mai multe țări și sunt inundate cu răspunsuri la o serie de întrebări Ar trebui să așez informații despre toate bunurile sau serviciile pe serverele unui domeniu? Sau cumpărați mai multe domenii? Unde să plasați site -uri? Se dovedește că răspunsurile la aceste întrebări depind și de optimizare și nu doar de considerente obișnuite de marketing Există, desigur, factori care nu sunt legați de optimizare, cum ar fi, de exemplu, impozitarea activității tale Și unele domenii de nivel superior (TLD) pot fi obținute doar cu prezența fizică în țară - de exemplu, acest lucru este necesar în Franța pentru a obține un domeniu FR Vizând o anumită țară Bazele vizării unei țări specifice sunt astfel - este important să anunțați motoarele de căutare despre unde se află afacerea dvs și cât mai multe moduri, unde următoarele pot include: ♦ domeniu specific al nivelului superior pentru țară - de exemplu, uk; ♦ găzduire într -o țară locală; ♦ Adresa locală fizică sub formă de text simplu pe fiecare pagină a site -ului dvs ; ♦ Setări de curea în Google Search Console; ♦ Adresa confirmată în Google Maps; GPAVA ♦ Link -uri de la cutele de site -uri web; ♦ Utilizați pe site -ul limbii locale Dacă începeți cu un glonț, atunci împlinirea tuturor acestor condiții vă va oferi cele mai mari șanse de clasare în țara pe care o vizați Probleme folosind domeniul existent Vă puteți întreba: De ce este posibil să folosiți greutatea deja disponibilă pentru domeniul dvs pentru a viza un nou teritoriu?De ce să începi să începi cu un glonț? De ce este imposibil să creezi mai multe versiuni ale site -ului și să stabilești unde se află utilizatorul, înainte de a emite conținutul corespunzător către acesta sau de a -l redirecționa către secțiunea corespunzătoare a Site -ului sau chiar către subdomeniul corespunzător situat în țara țintă Problema acestei abordări este că motoarele de căutare care duc la vizualizare din Statele Unite au adrese IR ale Statelor Unite și, prin urmare, va fi emisă de conținutul pentru Statele Unite Această problemă este agravată atunci când mergeți mai departe și dați conținut în limbi uscate, deoarece numai conținutul dvs în limba engleză va fi vizibil (cu excepția cazului în care începeți să utilizați îmbrăcăminte pentru roboți de motoare de căutare) Astfel, acest tip de aprovizionare pentru adresele IR este o idee proastă Trebuie să vă asigurați că furnizarea de conținut nu are loc peste toate adresele IR, deoarece veți ignora multe piețe din ochii motoarelor de căutare Două abordări principale Cea mai bună practică este să utilizați una dintre următoarele două abordări (în funcție de dimensiunea și scara operațiunilor dvs în țări noi și de cât de puternic și autoritar domeniul dvs ) Dacă aveți echipe locale puternice și/sau o echipă relativ slabă în domeniul principal, atunci spatele site -urilor locale independente pe termen lung este un curs foarte rezonabil Dacă aveți doar departamentul central de marketing și relații publice și/sau un domeniu principal puternic, atunci este mai bine să creați versiuni localizate ale conținutului dvs sau în subdomeniile (//iik vasdomen sosh, shr: //i vasdomen "etc ), sau în subcatale (/uk/,/ai/și t D ) Preferința trebuie acordată subdomenelor, astfel încât găzduirea locală să poată fi organizată Ambele opțiuni (subdomenii și subcatale) vă permit să vă configurați vizarea geografică în consola de căutare Google, iar în oricare dintre aceste abordări, trebuie să fiți atenți în sensul duplicării conținutului în regiuni Când utilizați subdomenii, puteți organiza gazda gazdă la nivel local, iar atunci când utilizați subtalisti, acestea merg mai multă putere de domeniu Din păcate, vizarea geografică a consolei de căutare nu funcționează atât de bine pentru a viza subcatalele Motoarele de căutare consideră găzduirea, domeniul de nivel superior și poziția geografică a surselor legăturilor dvs externe ca semnale mai puternice decât vizarea geografică manuală folosind instrumentele menționate anterior În plus, persoanele din alte țări (de exemplu, în Franța) nu le place să facă clic pe domeniile de nivel superior C sau org - preferă FR Acest lucru se aplică brandingului și spectacolului Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Conversia utilizatorilor de conversii în Franța le place să cumpere pe site-urile web din Franța, care se termină la FR Probleme ale mai multor limbi Puteți scrie un tratat întreg despre lucrul cu conținut multilingv, deoarece motoarele de căutare în acest sens se dezvoltă foarte repede acum, iar această tactică se va schimba semnificativ în viitorul apropiat Prin urmare, aici ne vom concentra doar pe fundamentele fundamentale ale gestionării cu succes a conținutului multilingv Luați în considerare cele mai bune metode (la momentul scrierii acestei cărți) pentru a viziona motoarele de căutare, unde spaniola și engleza sunt utilizate ca exemple ♦ Dacă aveți conținut în spaniolă și engleză pentru aceeași țară: • Creați un singur site web cu o opțiune pentru alegerea unei limbi care schimbă URL -ul în conformitate cu structura catalogului (de exemplu, http://www banmomeh com și http: // www banmomeh com/esp/); • Colectați legături de pe site -uri în spaniolă și engleză la zonele relevante ale conținutului site -ului dvs ; • Organizați găzduirea site -ului în țară deservită de dvs ; • Înregistrați numele de domeniu corespunzător țării (pentru că Statele Unite sunt potrivite, NET, org, pentru Canada - • Utilizați elemente HReflang în codul HTML pentru a susține mai multe limbi (a se vedea secțiunea suplimentară „Marcaj Hreflang pentru site -uri multilingve (nu există regiune specifică)”) ♦ Dacă aveți conținut în spaniolă și engleză pentru mai multe țări: • Creați două site -uri web separate: unul în engleză (care vizează Statele Unite sau țara corespunzătoare), cealaltă în spaniolă (destinată țării de întindere corespunzătoare); • Organizați găzduirea primului site (engleză) în SUA și a doua (spaniolă) din țara relevantă; • Înregistrați diferite domenii: unul cu extensii pentru Statele Unite, celălalt cu extensia pentru țara de limbă spaniolă; • Colectați link-uri din Statele Unite către site-ul englez și link-uri din țara de limbă spaniolă către site-ul spaniol; • Utilizați elemente HReflang în codul HTML pentru a susține mai multe limbi (a se vedea secțiunea ulterioară „Marcaj Hreflang pentru mai multe limbi/SP”) ♦ Dacă aveți conținut în spaniolă pentru mai multe țări: • Creați mai multe site -uri web pentru fiecare țară; • Înregistrați domeniile naționale corespunzătoare și organizați site -uri de găzduire în țările relevante; • Dacă este posibil, cereți să scrieți conținut pe diferite site -uri pe diverse dialecte (pentru această țară); • Primiți legături către domeniile dvs din țările relevante; • Utilizați elemente HReflang în codul HTML pentru a susține mai multe limbi (a se vedea Alte secțiuni „Marcarea Hreflang pentru o limbă/mai multe regiuni”) GPAVA Multe dintre aceste instrucțiuni nu sunt evidente, dar sunt cauzate de faptul că motoarele de căutare încearcă să arate conținutul domeniului cu numele național, care este plasat în țara corespunzătoare, precum și cu problemele de duplicare a duplicării conţinut Marcarea Hreflang Există mai multe opțiuni pentru deservirea conținutului multilingv și multi -regional în motoarele de căutare Trebuie să utilizați cel puțin una dintre aceste soluții pentru a forța Google să clasifice versiunea corespunzătoare a conținutului dvs în versiunea corectă a motorului de căutare (Google com, Google co uk, Google ca, etc ) Toate aceste soluții sunt, de asemenea, necesare pentru a preveni problemele duplicării conținutului în aceeași limbă - de exemplu, dacă aveți versiuni de conținut în limba engleză americană și engleza britanică Aceste copii vor fi practic identice, iar copii ale conținutului în alte limbi vor părea mai unice Următoarele sunt trei moduri principale de a menține conținut multilingv/multi-regional: ♦ Cod în secțiunea antetului paginii serverului; ♦ Cod în interior în antetul documentului HTML cap; ♦ Directive speciale în fișierul sitemap Site sau fișier Sitemap special multi-regional/multi-vorbitor Se înțelege că veți folosi doar una dintre aceste soluții în același timp Dacă decideți să utilizați mai multe soluții simultan, asigurați -vă că nu vor exista neconcordanțe între ele, astfel încât să nu confunde motoarele de căutare Ne concentrăm pe a doua opțiune-codul din secțiunea documentului HTML al capului antetului Marcaj hreflang pentru site -uri multilingve (Nu există regiune specifică) Fiecare pagină care are versiuni alternative de limbaj, dar care nu are un obligatoriu la o anumită țară, ar trebui să conțină marcaje care indică o singură limbă Motoarele de căutare sunt centrul unui astfel de eveniment Un site de afaceri ar trebui să ia o poziție bună printre rezultatele căutării-aceasta este cheia pentru supraviețuirea afacerilor, deoarece oamenii caută în mod constant servicii, bunuri și resurse Realizarea unui astfel de rating (ca majoritatea celorlalte note pentru succes) este o problemă dificilă, iar aceasta este exact ceea ce vom trata cu această carte în timp ce studiem, explicăm și studiem constant în schimbare a artei de optimizare a căutării (SEO, Optimizarea motorului de căutare ) ComScore, ComScore lansează aprilie S U A Clasament al motorului de căutare, mai , www comscore com/insights/market-hankings/comscore-relases-opril- -us-searchine-engine-rankings (bit ly/ search engine rankings) Danny Sullivan, Twitter: Concentrare reînnoită pe SEO generată de ori mai mulți vizitatori, noiembrie , SearchEnginenland com/twitter-sEo-more-Visitors- Gpava Scopul motoarelor de căutare Deoarece utilizatorul poate utiliza oricare dintre motoarele de căutare din World Wide Web, tocmai motoarele de căutare ar trebui să ofere o impresie favorabilă a căutării În cea mai mare parte, motorul de căutare realizează acest lucru prin crearea impresiei că acesta este cel care are cele mai relevante rezultate și le oferă mai rapid (deoarece utilizatorii vor folosi motorul de căutare care - așa cum cred ei - le va oferi răspunsurile corecte pentru timpul minim) Prin urmare, se investește o cantitate imensă de timp, energie și bani în creșterea relevanței motoarelor de căutare Pentru aceasta, se efectuează studii ample ale reacției utilizatorilor la rezultatele căutării, rezultatele sunt comparate cu rezultatele altor motoare de căutare, studiul mișcărilor ochilor și „clicabil” (vom discuta acest lucru în același capitol) și marketing Se desfășoară campanii Motoarele de căutare generează profit în principal din cauza publicității plătite Acest lucru este acceptabil pentru paginile care conțin doar marcaje de limbă, dar nu și marcarea regiunii După ce paginile sunt construite pentru anumite regiuni, trebuie utilizat un marcaj combinat - pentru limbă și pentru regiune Luați în considerare un exemplu de marcare a unei pagini de pornire prezentate în engleză și spaniolă Dacă pagina principală a site -ului, în cazul nostru, exampie com, este tradusă în engleză și spaniolă, ambele versiuni ale paginii ar trebui să conțină următorul cod: Link rel = "alternativ" hreflang = "x-default" href = "exemplu com" /> Fiecare limbă are propriul său cod Hreflang unic Vă rugăm să rețineți că nu există nicio diferență între limba spaniolă pentru Spania și spaniolă pentru America Latină În plus, nu există nicio diferență între portugheză pentru Portugalia și portugheză pentru Brazilia sau Franceza canadiană și dialectul folosit în Franța, etc O listă completă de coduri de limbă cu două dimensiuni este disponibilă pe www loc gov/ Standarde/ISO - /php/code list php (codurile respectă standardul ISO - ) Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Marcarea Hreflang pentru mai multe limbi/țări Dacă doriți să aveți o pagină implicită în limba engleză fără a specifica regiunea, versiunea pentru spaniolă din Mexico City și versiunea pentru spaniolă din Spania, marcajul va fi similar cu următorul Vă rugăm să rețineți că fiecare combinație a regiunii/limbajului ar trebui să aibă propriul URL/domeniu unic: Trebuie să înțelegeți că nu există prevederi pentru marcarea legată de regiunile-până la America Latină, Regiunea Asia-Pacific, Uniunea Europeană, etc Fiecare pagină din aceste regiuni ar trebui să fie considerată individual Marcaj Hreflang pentru o limbă/mai multe regiuni Dacă doriți să aveți o versiune spaniolă pentru Spania și versiunile spaniole pentru America Latină, marcajul va fi aproximativ următoarele: Si t D - Pentru fiecare țară din America Latină Lista completă a domeniilor de nivel superior (TLD) poate fi obținută pe www mcanerin com/en/articles/cctld asp Este necesar să planificați în avans marcarea HReflang pentru versiuni alternative de limbaj/regional ale site -ului dvs Fiecare versiune alternativă a paginii ar trebui să se refere la orice altă versiune alternativă Dacă aveți o versiune a paginii în engleză pentru Statele Unite și o versiune în spaniolă pentru Mexico City, ambele aceste pagini ar trebui să se refere între ele Dacă adăugați apoi versiunea spaniolă pentru Spania, nu numai această nouă versiune ar trebui să se refere la versiunea engleză pentru Statele Unite și spaniolă pentru Mexico City, dar ambele pagini vechi ar trebui să se refere la noua versiune pentru spaniolă/ Spania (spaniolă/ spaniolă Spania) Nivelul de complexitate aici este extrem de ridicat, de aceea este foarte important să planifici totul pentru a planifica totul înainte de a crea versiuni alternative de limbaj/regional Înainte de a continua cu orice modificări ale site -ului care sunt găsite de motoarele de căutare, trebuie să planificați totul timp de câțiva ani înainte - cum veți optimiza versiunile alternative de limbaj pe care le veți face Dacă decideți să faceți fără planificare, vă veți confrunta cu numeroase modificări de cod în toate versiunile alternative ale paginilor în viitor - atunci când decideți să adăugați limbi suplimentare Informații suplimentare despre marcajul Hreflang pot fi găsite la adresele publicațiilor „Utilizați Hreflang pentru limbaj și URL -uri regionale - Ajutor pentru consolă de căutare” (bit ly/hreflang attr) și „Utilizarea etichetei corecte de hreflang: un nou Genelator tolash (bit Corect hreflang ) pe blogul Aleida Solis (www aleydasolis com/en/) Alade a creat, de asemenea, instrumentul generator de etichete Hreflang-Hreflang (bitly/hreflangtaggenerator) GPAVA Căutare semantică Definiția căutării semantice confundă adesea Motivul pentru aceasta constă în definiția formală a semanticii, care este strâns legată de lingvistică Unele neînțelegeri provine din conceptul greșit al termenului „date structurate” Să încercăm să ne dăm seama împreună Într -adevăr, căutarea semantică nu are prea multe în comun cu semantica ca atare și cu date structurate și este mai asociată cu trei vectori care controlează Web -ul World Wide (Big Data) Patru factori sunt remarcați ca caracteristici determinante pentru date mari din World Wide Web: ♦ Volum (engleză, volum) - În sensul procesării volumelor mari de date și extragerea valorilor unice din acesta; ♦ Viteză (engleză, viteză) - în sensul atât a ratei de creștere a acestor date, cât și a necesității procesării cu viteză mare și obținerii rezultatelor; ♦ Diversitate (engleză, varietate) - În sensul posibilității procesării simultane a diferitelor tipuri de date structurate și semi -structurale; ♦ Fiabilitate (engleză, verație) - În sensul necesității de a confirma fiabilitatea datelor procesate Pentru a vă ajuta să înțelegeți mai bine acest concept, trebuie să începeți de la bun început, iar adevăratul început al căutării semantice a fost august , când Google a lansat calm Algoritmul Hummingbird fără publicitate Schimbarea, care a fost anunțată aproape o lună mai târziu, în ajunul celei de -a -a aniversare a Google, a completat un Google lung pentru a se îndepărta de căutare, similar cu rătăcirea în întuneric, când creatorii conținutului nu au putut decât să încerce să ghicească doar Cuvintele cheie pe care utilizatorii care caută unul sau cei care caută acest lucru sau alt material Algoritmul Hummingbird Pentru a înțelege cât de mult s -a schimbat căutarea (și optimizarea căutării), amintiți -vă cât de departe a avansat căutarea vocală Când folosim o voce, avem tendința de a vorbi cu propoziții, nu cu cuvinte cheie și pentru a verifica răspunsuri semnificative, Google trebuie să înțeleagă interogarea noastră de căutare Pentru procesarea întrebărilor vocale, Google ar trebui să înțeleagă și intențiile, care necesită înțelegere și context Aceeași tehnologie care a fost aplicată pe vocea Google până la august este folosită acum pentru a căuta text obișnuit Algoritmul The Hummingbird (Google l -a numit, pentru că este precis și rapid) face o serie de lucruri pe care niciun sistem de căutare nu le -a făcut înainte În primul rând, el ia în considerare întreaga interogare de căutare și nu doar cuvinte cheie individuale În al doilea rând, se uită la cine caută Variays, cum ar fi ultima poveste a șabloanelor de căutare și căutare, sunt importante în trimiterea rezultatelor corecte la momentul exact către persoana respectivă În al treilea rând, factorul este modul în care se face căutarea în sine Tipul de dispozitiv, ora zilei, precum și locația vizitatorului sunt parametri importanți care afectează rezultatele căutării Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Echipat cu sensibilitate lingvistică (adică capacitatea de a procesa un limbaj natural mai bine), un colibri de la Google înțelege mai bine relația dintre solicitări și între liliecii de date În acest spațiu apare magia reală Căutarea semantică, de fapt, este legată de relațiile relaționale și conținutul contextual Pentru a stabili „rezultatele corecte, la momentul exact, la acea persoană”, căutarea semantică ar trebui să înțeleagă importanța cererii pentru această persoană, precum și importanța cererii de date pe care le -a indexat deja și datele care sunt în prezent indexate Fiecare obiect de date separat care este localizat în web -ul vizibil al lumii trebuie să fie scanat și indexat, evaluat în raport cu toate celelalte obiecte de date, apoi corelat cu o interogare de căutare specifică Deși toate acestea pot suna ca o optimizare a căutării, știm că nimic nu poate fi mai departe decât adevărul decât aceste considerente (deși, dacă ar fi fost așa, atunci s -ar putea scrie o carte mult mai scurtă) Optimizarea semantică a căutării și căutării Principalii factori ai optimizării motorului de căutare sunt încă în joc Legăturile sunt încă importante Cuvintele cheie joacă încă un rol Conținutul ar trebui să fie încă creat Dar cu cât sunt adăugate mai multe variabile la imaginea de ansamblu, cu atât mai mică este atribuită fiecăruia dintre ele Drept urmare, este dificil să alegeți aspecte specifice ale optimizării căutării, să vă concentrați asupra lor, să excludeți orice altceva și să vă așteptați să fie suficient pentru a face acest lucru Aceasta este o considerație importantă În trecut, puteți reuși cu conținut subțire, de exemplu, dacă aveți un număr mare de legături, ceea ce a făcut posibilă creșterea ratingului site -ului în emisiune Ați putea avea un design de calitate slabă, dar puteți atrage utilizatori groși folosind o căutare dacă aveți un număr suficient de cuvinte cheie Ați putea avea legături suspecte Pe scurt, puteți face niște pași care au fost probabil „răi”, deși aveți în minte să deveniți „buni”, dar datorită lor puteți crește ratingul site -ului dvs Există o așteptare ca rezultatul final să justifice riscurile și că totul se va echilibra în cele din urmă în Vasha Dar toate acestea sunt în trecut Deoarece Google este în prezent necesar pentru a oferi rezultate de înaltă calitate, ar trebui să fie încrezător în conținutul furnizat Factorul de fiabilitate devine critic Acest lucru face ca fiecare tip de activitate să vizeze optimizarea proiectării site -ului, conținutului, structurii, cuvintelor cheie, link -urilor și citatelor, decisive Această listă este departe de a fi exhaustivă - tot ceea ce ajută la crearea unei impresii bune joacă un rol și toți acești factori trebuie luați în considerare Motivul pentru toate acestea este asociat cu două concepte care sunt sinonime ale căutării semantice: entități și date structurate Entități și căutare semantică Esența este că există în sine Poate fi real ca o mașină, sau fictiv, ca un film sau un personaj al unei cărți precum Harry Potter În orice caz, esența are proprietățile, calitățile și atributele care reprezintă ființa sa Toate aceste atribute sunt, așa cum a fost, dependent de lingvistic, dar este evident că pentru GPAVA Descrieri ale esenței avem nevoie de o limbă cu care o vom descrie Proprietățile, calitățile și atributele, împreună cu entitățile corespunzătoare, formează un grafic de cunoștințe care este utilizat pentru a determina noi entități Entitățile sunt inima a ceea ce Google numește trecerea de la „linii la esență” În timp ce toate informațiile din World Wide Web sunt date, entitățile permit Google să înțeleagă modul în care aceste informații se încadrează în sistem și cât de precise este (precizia este unul dintre aspectele căutării semantice) Pentru a crea orice esență în indexul său, Google trebuie să -și scaneze toate proprietățile, calitățile și atributele și să înțeleagă conexiunile relaționale dintre ele De aceea, rețeaua, datorită căutării semantice, devine din ce în ce mai transparentă Datele sunt acum portabile Originea datelor nu este la fel de importantă ca datele în sine Compușii dintre diferite părți ale datelor sunt indexați, importanța datelor în sine devine din ce în ce mai inteligibilă Conceptul de entități are o influență mare asupra modului de a efectua optimizarea căutării Sarcini precum studierea cuvintelor cheie și primirea de link -uri către site -ul dvs rămân destul de importante, dar ar trebui să aveți grijă să creați reputația și vizibilitatea afacerii dvs , trebuie să creați asociații pozitive despre dvs în World Wide Web Acest lucru scoate la iveală optimizarea căutării și marketingul cât mai aproape posibil și face ca optimizarea căutării să fie parte a ADN -ului de afaceri Deci, de unde să începi? Care sunt orientările pe care ar trebui să le păstrați în acest nou MPRI de optimizare a căutării? Ciudat, acest concept este atât de ușor de planificat și atât de dificil de aplicat Începe cu cele mai de bază întrebări: cine? Pentru ce? Cum? Dacă nu puteți răspunde la aceste trei întrebări cu succes, atunci șansele dvs de succes, atât în ​​Google, cât și printre clienții dvs potențiali, sunt foarte mici Activitatea dvs SEO este concentrată la nivel tehnic, dar nu pe marca dvs Căutarea semantică are grijă doar să creeze această identitate din punct de vedere comercial Aceasta este ceea ce ajută la formarea entităților în indicele de căutare al Google Entitățile devin puncte de încredere ridicate care ajută căutarea semantică pentru Google să înțeleagă mai bine valoarea informațiilor Trebuie să păstrați următoarele trei zone cu probleme: ♦ încredere; ♦ Autoritate; ♦ RENUTATSNYA Doar aceste trei aspecte și nimic mai mult vă vor ajuta afacerea să vă găsească publicul, să o salveze și să o crească Date structurate Datele structurate sunt mărci aplicate la diferite marcaje care permit Google să înțeleagă mai bine datele pe care le indexează Datele structurate sunt doar metadate (date despre date) implementate pentru motoarele de căutare, nu pentru oameni Google, Microsoft (Bing) și Yahoo! Au lucrat la crearea Schema org, care este o modalitate independentă, aprobată de W C, de implementare a datelor structurate în rețea (a se vedea secțiunea ulterioară „Schema org Marking”) Din păcate, mulți optimizatori consideră că aceasta este doar o abordare pentru cea mai bună evaluare, dar nu este așa Căutarea semantică se referă la date structurate Toate eforturile pe care Google le -a făcut sunt implicate Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Decuzie Datele inter -autorizate găsite pe Web World Wide și apoi le plasează în index într -un format structurat Acest lucru nu înseamnă însă că datele structurate de pe site -ul web sunt un semnal de clasare Ele ajută la o mai bună indexare, dar clasamentul depinde de alți factori, inclusiv de calitatea conținutului, de valoarea, unicitatea și chiar prospețimea În ciuda faptului că Google este unul dintre fondatorii Schema org, ea încearcă, de asemenea, să extragă informații din datele nerefinate din propriile eforturi Există mai multe motive întemeiate pentru acest lucru: ♦ Adaptare - Marcarea datelor structurate, după cum știți, este dificil de implementat dacă nu știți nimic despre codificare; ♦ Precizie - Deoarece o persoană participă la marcarea datelor, se întâmplă erorile; ♦ Secvență - Chiar și atunci când datele structurate sunt utilizate fără erori, există încă diferențe în clasificarea conținutului și există un rezervor cu modul de utilizare mai bună a identificatorilor semantici; ♦ Fiabilitate - Va fi întotdeauna sedus prin căutarea unui nativ din implementarea marcării de date structurate în metodele concepute pentru a crește ratingul Google a fost deja obligat să efectueze o serie de sancțiuni manuale care vizează eliminarea acestor rezultate SPAM Întrebare la un milion de dolari: Este posibil să faceți ceva pentru a ajuta Google să vă indexeze mai bine site -ul dvs dacă nu implementați marcarea datelor structurate? Răspunsul este da: pentru a implementa toate instrumentele de optimizare a căutării pe care le aveți în Arsenal, astfel încât, în primul rând, se adresează unei persoane, apoi la motorul de căutare Anume: Optimizarea căutării dvs ar trebui să ajute cititorul să navigheze mai bine în conținutul dvs și să înțelegeți sensul său la prima vedere Cuvintele cheie, sinonimele, precum și entitățile pe care le utilizați în conținutul dvs trebuie să facă același lucru Orice legături pe care le includeți în conținut și textul de ancorare al acestor link -uri trebuie să completeze în mod similar aceste lacune Dacă aveți o afacere mică, toate informațiile relevante ar trebui să fie pe paginile dvs : numele, adresa, numărul de telefon Trebuie să combinați camera web (cum ar fi site -ul dvs și conturile rețelelor de socializare) cu prezența dvs în Google+ Acolo unde este posibil, utilizați pe site -ul dvs web un instrument pentru a selecta date structurate de pe Google (bit ly/Data Highlighter) Utilizați Google MU Business (www Google com/business/) pentru a asigura o prezență strânsă în World Wide Web Utilizați schema org pentru a ajuta motoarele de căutare să înțeleagă mai bine conținutul paginilor dvs În cele din urmă, oferiți site -ului dvs accentul pe o atitudine pozitivă față de acesta în World Wide Web, iar semnalele de autoritate vor veni de la acesta către site -ul și afacerea dvs Notă Mulțumiri speciale lui David Ammerland (www davidamerland com) pentru contribuția sa la această parte a capitolului GPAVA Schema org Marking Schema org este cel mai bine considerat ca parte a unei idei mai mari, care provine din conceptele fundamentale ale web-ului mondial și al strămoșului său, Tim Berners-Lee (Tim Bemers-Le) În articolul său fundamental în științific American-Lee în , Berners-Lee, James Hendler și Ora Lassila au descris o rețea care „a întruchipat structura conținutului semantic al paginilor web, creând un mediu în care agenții software merg de la pagină la pagină care va fi ceea ce va fi cunoscut nu numai că o anumită pagină are cuvinte precum „tratament, medicină, examinare fizică, terapie”, ci și faptul că dr Hartman lucrează în această clinică luni, miercuri și Nannii ” Schema org, poate unul dintre cele mai practice, accesibile și de succes rezultate ale unei mișcări web semantice astăzi Datorită puterii de marketing a Google, Yahoo!, Bing și Yandex, nu este surprinzător faptul că webmasterul acceptă rapid schema org Iar cuvintele lui Berners-Lee și altele sunt acum citite ca o descriere profetică a motorului de căutare a păianjenilor care se târăsc pe web-ul mondial și extragând valori pentru afișare în rezultatele căutării avansate La baza sa, Schema org este utilizat pentru a standardiza și simplifica procesul de adăugare a marcajelor semantice la paginile dvs web și oferă, de asemenea, beneficii tangibile pentru acest lucru Astfel de avantaje sunt cele mai vizibile sub formă de fragmente avansate (descrieri extinse ale paginilor web)-ca și stele de evaluare și gama de prețuri (Fig ) , (IGPGG "> IV Yelp Inc " ★ Evaluare: - Recenzii - Gama de prețuri: $ dolar Recenzii despre Pancoast Pizza "Great Pizza !! Ei știu ce fac Dawgh întinsă de mână, toppinguri proaspete Și coapte până la un finisaj crocant Figura Fragme extinse în rezultate Cu toate acestea, este evident că marcarea schema org joacă un rol important în modul în care se construiește pagina cu rezultatele căutării Alte avantaje ale schema org: Avantajele din informațiile locale de evaluare SEO-NAP (nume, adresă, număr de telefon) sunt transmise în Google și apar în rezultatele căutării (Fig și ) Înainte de apariția schema org, marcajul semantic a fost în mare parte din domeniul cercurilor academice, cercetării științifice și evoluții legate de necesitatea de a înțelege profund datele pe care le schimbă După schema org, pizzeria locală poate spera la revizuirea „ stele” în rezultatele căutării, autoritățile locale pot publica evenimente civile, site -uri - oferă „răspunsuri instantanee” motoarelor de căutare Și această listă continuă Având în vedere avantajele schema org, specialiștii responsabili de construirea de pagini web depun eforturi pentru a include această marcare pe site -urile lor Tim Bemers-Lee, James Hendler și Ora Lassila, The Semantic Web, Scientific American, mai , www scentrifyamerican com/article/the-semantic-web/ Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Tim Berners -Lee Informatician Sir Timothy John "Tim" Berners -Lee Om Kbe Frs Freng FRSA DFBCS Cunoscut și sub numele de „Timbl” Este un informatician britanic, cel mai cunoscut sub numele de inventatorul World Wide Web Wikipedia Născut: iunie (vârsta de de ani) Londra Regatul Unit Naționalitate: britanic Părinți: Mary Lee Woods Conway Berners-Lee Premii: MacArthur Fellowship Premiul Marconi Premiul Charles Stark Draper Medalia Mountbatten Medalia președintelui Cărți: țesut pe web designul original și destinul final al World Wide Web de către inventatorul său Educație: Colegiul Reginei Oxford ( - ) Școala Emanuel ( - ) orez Panoul de cunoștințe Google cu informații despre Tim Berners-Lee Din ce este Tim Berners Lee Imagini de cumpărături de știri Videoclipuri mai multe instrumente de căutare Aproximativ de aprobări ( , secunde) Londra, Regatul Unit Tim Berners -Lee, locul lui Breth orez Panoul de răspuns Google pentru Tim Berners -Lee GPAVA Revizuirea generală a marcajelor Schema org Schema org Marking transmite valoarea paginii web către programe de calculator-pănători care citesc aceste pagini Oamenii pot de multe ori să obțină sensul cuvintelor pe o pagină printr -o serie de chei contextuale Programele de calculator au nevoie de ajutor Luați în considerare un exemplu simplu Imaginați -vă că aveți o pagină care afișează informații despre cartea „ minți sub apă” Puteți crea o astfel de pagină cu următorul cod HTML: de ligi sub mare Autor: Jules Verne Evaluare: stele, pe baza recenzii ISBN: -L- - - + După marcare, codul sursă va arăta așa cum se arată în Fig Marcajele micro schemă org sunt evidențiate și explicate mai jos ligi sub mare it^dron = 'îirnage? > RC = K -Leagus-Under-the- EA-COVER PNG ”/> Autor: Jul es Verne rating: cspan ite*mron = ijaareaaterati na "'dternscoqe I temtVUe = mhttp: // schema, org/aonreaAterati na-> stele p bazate pe recenzii tsen: cspan i te^nron = "i shn: i> -l- o s b- s- orez Schema org Marking ♦ Linia : itemcore Adăugarea acestui atribut la container, în cazul nostru la elementul Div, este un mod de a începe transmiterea esenței Atributul ElementCore permite elementului div să acopere definiția tipului pentru întreaga esență a cărții ItemType = http: //schema org/book, care anunță tipul acestei esențe, este, de asemenea, adăugat la elementul div Tot acest cod transformă div într -un container pentru esența cărții ♦ Linia : ItemProp = "Nume" Adăugarea atributului ItemProp la elementul HTML îl definește ca un container pentru proprietate În acest caz, proprietatea este numele cărții și sensul textului intern al elementului H : de ligi sub mare ♦ Linia : ItemProp = "Imagine" Ca și linia anterioară, dar valoarea acestei proprietăți este URL -ul conținut în atributul IMG SRC ♦ Linia - Comparați -o cu linia În linia , textul intern al elementului H a fost numele exact al cărții Aici avem o marcă (autor :), care nu face parte din proprietatea reală a autorului Acest design este utilizat pentru a arăta numele autorului în browser, prezentându -l cu marca autorului : Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare ♦ Liniile și Aici nu este doar o linie de text sau o adresă URL, ci un obiect complet diferit: schema org/aggregatering Aceasta este atât proprietatea cărții (deoarece folosește atributul ItemProp), precum și tipul în sine (folosind atributele Itemcope și ItemType), am văzut acest lucru în linia , unde a fost anunțat tipul general de carte ♦ Liniile și Aceste linii adaugă proprietăți pentru agregare, la fel cum am fost determinate de Pate și autorul în liniile și Acordați atenție elementelor SPÂ, care includ doar datele în sine, și nu proprietatea din jur a mărcilor Aceeași tehnică este utilizată în linia ♦ Liniile și Aici liniile de itemprops conțin informațiile necesare pentru a furniza ratingul obiectului (de la la , unde este rău, - excelent), dar nu este afișat pe pagină În liniile anterioare, valorile proprietăților proveneau din textul intern al HTML În acest caz, nu există niciun text de afișat în browser, așa că folosim atributul elementului SPÂ ♦ Linia Acest cod determină valoarea ISBN folosind ItemProp, pentru care elementul SPHE este utilizat din nou Schema org este o idee simplă, cu o implementare predominant simplă, deși la început pare destul de complicat Din fericire, mediul de operare este foarte condescendent și există mai multe instrumente care ajută la ameliorarea sarcinii Sistemele de căutare înțeleg că majoritatea webmasterilor nu sunt un guru cu o înțelegere profundă a ontologiei și a terminologiei avansate a relațiilor, a obiectelor și a altor momente similare Prin urmare, ei determină destul de exact ce a însemnat, chiar dacă ați făcut greșeli în marcajul dvs Este clar că trebuie să încercați să fiți precis, dar puteți realiza acest lucru treptat, realizând că fiecare nuanță de marcaje de date structurate nu ar trebui să știe sau să se străduiască doar pentru perfecțiune absolută pentru a obține succesul Cum se folosește schema org? Luați în considerare cum să utilizați cel mai bine schema org Marcajul semantic este conceput pentru a vă ajuta să clarificați la ce este dedicat site -ul dvs web și fiecare pagină, așa că trebuie să vă gândiți la asta înainte de a contacta schema org Gândiți -vă la obiectele lumii reale sau, vorbind în limbajul semantic al marcajelor, despre entități De exemplu, dacă sunteți furnizor de așternuturi, atunci site -ul dvs poate avea multe pagini asociate cu perne, cearșafuri, duveter, etc Aceste pagini afișează astfel de entități Și dacă sunteți gata să faceți un salt conceptual general aici și acum, atunci să ne imaginăm că aceste entități „trăiesc” pe paginile tale Puteți înțelege cum să afișați aceste entități în catalogul tipurilor Schema org La acest nivel de gândire, schema org este un catalog mare, în continuă creștere și în curs de dezvoltare a „tipurilor” (în documentația schema org, un obiect este uneori găsit în loc de tip), care se plânge pentru a clasifica tot ceea ce poate fi prezentat pe Webstroles Aruncați o privire la pagina schema org pentru tipul de voca (Fig ) Definiția tipului identifică atributele cheie pe care le -ați folosi pentru a descrie în mod unic „copie” (adică singurul exemplu, real) de acest tip Cel mai bine este să deschideți această pagină în browser și să nu priviți imaginea - vă va fi mai ușor Vă rugăm să rețineți că definițiile schema org sunt adesea luate în considerare și actualizate pe baza recenziilor active ale utilizatorilor - puteți observa chiar și modificări minore pe pagina curentă Dar, în general, structura va rămâne similară cu cea care este descrisă în ilustrație GPAVA Și carte Descrierea turului preconizat de proprietate Proprietăți de la: Text de idție de carte Editioul cărții Bcoltouzai: În ookfo r m attipează formatul cărții I : Luhtr- tot persoana iiisustrator a cărții Textul iuui ISBN al cărții Ituazjfeiotyăcgj număr întreg numărul de pagini din carte Proprietăți de la "'CT? ~ l: Subiectul conținutului • Acc Text Text Text Identifică metodele de intrare care sunt suficiente pentru a controla complet resursa descnbeed f vebschemas wiki listează valorile posibile) Caracteristici de conținut ale resursei, cum ar fi media accesibilă, alternative și îmbunătățiri acceptate pentru accesibilitate (WIKI WebSchemas listează valorile posibile) O caracteristică a resursei descrise care este fiziologie periculoasă pentru unii utilizatori Legat de WCAG Ghid (WebSchtmas Wiki Listes PosiBK Valori) Audio Persoană Specifică persoana care este legală pentru lucrările creative Evaluarea generală, bazată pe o colecție de recenzii sau evaluări, a articolului Text Iv' ediaoobject Audi AudioObject Un titlu secundar al lucrării creative Obiectele media care codifică această lucrare creativă Această proprietate este un sinonim pentru codificări Publicul intenționat al articolului Adică Grupul pentru care a fost creat articolul Un obiect audio încorporat Organizarea persoanei Text sau Creativev'crk Comentarii sau usercmins Integcr Autorul acestui conținut PIEASE NOTĂ Autorul este special prin faptul că HTML oferă un mecanism special pentru indicarea autorului prin etichetă care este ETIS și poate fi utilizat interchangeabeli un premiu câștigat de acest Passon sau pentru această lucrare creativă Premii Supercedes O citare sau o referire la o altă lucrare creativă, cum ar fi o altă publicație, pagina web, Schoirly Artide etc Comentarii, de obicei de la utilizatori, cu privire la această lucrare creativă Numărul de comentarii pe care această lucrare creativă (de exemplu, Artide, întrebări sau Asswer) a revenit Acest lucru este cel mai aplicabil pentru lucrările PubShed pe site -urile web cu sistem de comentarii ! Comentariile pot exista în altă parte Orez Determinarea tipului de voți pe schema org În primul rând, rețineți prezența unui simplu indiciu că acesta este într -adevăr un model al cărții Ignorăm navigarea lucrurilor> Creativework> votat, vom reveni la ea mai târziu În al doilea rând, uitați-vă la proprietățile tabelul-tabelul-liniile sunt reprezentate de atribute care descriu în mod unic entitatea noastră separată în acest exemplu, cartea „ minți sub apă” Fiecare proprietăți au un nume (coloana de proprietate), tipul așteptat (turul așteptat) și descrierea (descrierea) Tipul așteptat ne spune dacă această proprietate este pur și simplu o valoare text (cum ar fi un nume) sau ceva mai complex, adică este un tip Astfel, proprietatea iiisustrator nu ar trebui să conțină numele ilustratorului, ci esența unei persoane determinate de tipul de schemă org/person (care, așa cum vă așteptați, conține proprietatea ilustratorului) Pe măsură ce studiați afișarea posibilă a entităților dvs în tipurile de schemă org, veți găsi adesea o astfel de investiție de tipuri În timp ce multe proprietăți ale obiectului sunt descrieri simple (linii text de genul acesta, Hu sau chiar ianuarie ), altele sunt mai complexe și sunt esențele în sine Asa de Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Conceptele de scară mare sunt date - de la simple la complexe - de exemplu, poate exista un obiect care descrie mașina (ca o singură esență) sau entități individuale care descriu motorul, roțile, interiorul etc Extindem această idee în continuare: motorul - componenta Tychip - în sine este un dispozitiv compus (esență mare) Pentru a descrie mai detaliat mecanismul, este important să -l „împărțiți” în propriile componente ale obiectelor: carburator, bujii, filtre etc Schema org, astfel, pare a fi o consecință a mai multor acorduri privind modelarea obiectelor complexe ale lumii reale și descrierea acestora în metoda pe care o pot utiliza mașini pentru o înțelegere mai profundă a paginilor web O astfel de înțelegere profundă, la rândul său, determină numeroasele avantaje viitoare care sunt acum legate de modul în care motoarele de căutare vor trimite ulterior aceste date utilizatorilor în metode complete, contextuale și relevante Iată un alt concept pe care trebuie să -l luăm în considerare - acest lucru va părea complicat, dar numai la prima vedere Când vizionați categoriile schema org, veți vedea că fiecare tip este situat în ierarhia arborelui genealogic Ați văzut deja acest lucru mai devreme - lanțul de navigare din pagină (Fig ) Orez Moștenirea tipului votat Este important de menționat că acest tip de ierarhie, numit programatori de moștenire, diferă de exemplul ierarhiei (mașina este formată dintr -un motor etc ), despre care am discutat anterior Ierarhia precum Schema org este o modalitate de a clasifica esența de la cel mai universal la cel mai specific este ceea ce numim ontologie Forma sa este similară cu cele cunoscute modalități ale vieții sălbatice, pe care le-am văzut cu toții sau alte sisteme de clasificare pe care tindem să le considerăm a fi acordate pe pagini web pe care o astfel de ierarhie pare adesea a fi funcții precum „firimituri de pâine”, navigație Meniuri și filtre de navigație Este important să ne amintim că atunci când alegeți tipul de schemă org, este întotdeauna mai bine să alegeți cel mai specific tip care este posibil pentru modelarea entităților dvs Adică trebuie să alegeți localizare | Restaurant, dacă controlați cu adevărat restaurantul Selectați CreativeWork | Verifică pentru cărți sau educație | Liceu pentru școlile secundare În acest fel, puteți oferi motoarelor de căutare cele mai precise informații în loc să fiți de acord cu descrieri generalizate Este timpul să elaborați un plan general pentru adăugarea schema org pe site -ul dvs Următorii sunt mai mulți pași principali: Definiți schema org teins, care sunt cel mai bine descrise de obiectele prezentate pe paginile site -ului dvs și care pot fi diferite pentru diferite tipuri de pagini GPAVA Pentru fiecare eșantion de pagină, modelați un afișaj detaliat al elementelor de informații prezente pe pagină în proprietăți precum Schema org Selectați abordarea pe care o veți utiliza pentru a implementa marcajele Schema org Editați șabloane de documente HTML, actualizați setările CMS sau schimbați scripturile pentru a introduce marcajele Schema org pe site -ul dvs web Testați marcajele pentru a vedea cât de precis este sintaxa dvs și dacă aveți obiecte ușor complexe Efectuați monitorizarea cât de bine utilizează motoarele de căutare date structurate și dacă aceste date apar pe paginile rezultatului căutării Acum luați în considerare fiecare pas în detaliu Pasul : Determinați tipurile de schemă org La acest pas, gândiți-vă cu atenție la paginile web la care doriți să adăugați marcaje, în timp ce priviți în același timp la schema org (puteți utiliza și căutarea)-deci puteți alege tipurile necesare (Fig ) Orez Câmp de căutare în partea de sus a site -ului Schema org De exemplu, dacă site -ul dvs este o comunitate de grupuri de teatru și conține o pagină separată pentru fiecare grup de teatru împreună cu anunțul spectacolelor lor, puteți începe cu o căutare pe site -ul schema org la teatru O pagină cu rezultatele căutării va arăta așa cum se arată în Fig După urmărirea rezultatelor, veți găsi rapid Grupul de teatru ca un candidat probabil pentru tipul de entități principale Uită -te cu atenție la pagina precum Theatre Group la Schema org/theaterGroup (Fig ) Veți găsi mai multe puncte cheie: ♦ Tipul grupului de teatru face parte din ierarhia logică care începe cu cel mai universal tip: tipul de tip este de fapt cel mai important strămoș pentru toate tipurile de schemă org Apoi vă apropiați de tipuri mai precise: organizație> PerformingGroup> Teatru Group; ♦ Tipul grupului de teatru este format din multe elemente (sunt numite proprietăți), unele dintre ele sunt simple - de exemplu, numele grupului, iar unele sunt tipuri (de exemplu, adresă, angajat etc ) Explorați lista de proprietăți și asigurați -vă că ați ales cel mai bun tip pentru a descrie obiectele de teatru local pe paginile dvs web În acest pas, va trebui să răspundeți la întrebarea „Despre ce este această pagină?” Și alegeți tipul de schemă org, care descrie cel mai bine întreținerea completă a paginii Adesea, această alegere este evidentă, dar nuanțele pot apărea din când în când De exemplu, pe o pagină cu alegerea unui produs de vânzare, puteți selecta pentru modelarea paginii fie tipul de schemă org/offer, fie tipul de schemă org/product Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Mgyiețheater - zsiita o^g Lucru> loc> civicstructure> MoveTheater Un teatru Modoe Proprietate, tur preconizat, descriere Proprietăți de la CivicStructure • Openinghours • Durata Https schema org movetetheater I B Âl R^Y L Z Șchema org Documentație • Scheme • Acasă • lucru> Eveniment> TeatruEvent Tipul evenimentului: spectacol de teatru Proprietate, tur preconizat, descriere Proprietăți de la eveniment Schema Org TheatreEvent Ii ^ g g u ₽ z șch ma org Lucru> Organizare> PerformingGroup> Teatru Grup Un grup de teatru sau o companie - de exemplu, Royal Shakespeare Company sau Druid Theatre Https Schema Org Theatre Group WA | ChaAction Z Schema org Schema org este un set de scheme extensibile care permit webmasterii să fie încorporate pe paginile lor web pentru a fi utilizate de motoarele de căutare și alte Schema Org WatchAction Full Hierhy- șchema org Runda ierarhiei Nege este întreaga ierarhie într -un singur fișier Notă: Începând cu - - , aceasta nu este în valoare de date Tipuri suplimentare au fost adecvate: vezi Https schema org document html complet Pagina web - ș herna ojg O pagină web Fiecare pagină web este presupusă implicit ca fiind declarată a fi de tip pagina web, deci proprietăți varius despre pagina web, cum ar fi Breadcrumb Pagina web Schema Org orez Rezultatele căutării pentru teatru pe schema org Și Grup de teatru sau companie - De exemplu, Royal Shakespeare Company sau Druid Theatre orez Tip Teatru Grup de la Schema org GPAVA Explorarea ambelor pagini de pe site -ul web schema org, veți vedea că oferta de tip (propoziție) are proprietatea Itemffered cu valoarea preconizată a tipului de produs (produs) Acest lucru înseamnă că puteți descrie conținutul paginii ca ofertă (acesta este conceptul schema org pentru a vinde ceva), unde produsul (produsul) conținut în interior este descris folosind proprietățile OFETOFFERED Cu toate acestea, puteți utiliza alternativ tipul de produs, care are proprietăți care conțin valori ale tipului de ofertă Soluția depinde probabil de obiectivul principal al paginii Dacă pagina prezintă o descriere completă a produsului care conține descrierile multor atribute ale produsului, iar informațiile despre propoziție fac parte pur și simplu din toate acestea, atunci cel mai probabil trebuie să simulați pagina ca produs și să includeți informații despre propunerea din Proprietate OFERED Oricare dintre abordările modelului/ofertei este corectă, deoarece ambele transmit ceea ce doriți Dar uită -te din nou la ofertă Puteți vedea că acesta este un concept complex și are multe proprietăți care ele însele sunt tipuri (de exemplu, agregare) O investiție complexă de tipuri și atribute poate apărea cu ușurință, de aceea este important să simulăm simultan totul În această etapă a analizei, cea mai bună abordare nu va fi evidentă și poate fi necesar să vă reconsiderați opiniile după finalizarea pasului al procesului Pasul : Afișați proprietățile schema org în elementele paginii web În primul rând, acum trebuie să luați în considerare diverse elemente de date afișate pe pagina web și să le comparați cu tipurile și proprietățile adecvate ale schema org, pe care le -ați ales în pasul În același timp, puteți detecta relații care permit O parte din ambiguitățile potențiale ale pasului De exemplu, continuarea discuției despre produs/ofertă, să ne imaginăm că unul dintre obiectele afișate pe pagină este un rating general, să zicem, de la la , care reprezintă o evaluare a utilizatorului a utilizatorului produs Observăm că atât produsul, cât și oferta au proprietatea de agregatrare, iar această ambiguitate nu ne ajută să alegem tipul potrivit pentru a modela pagina Să presupunem că afișăm mai multe prețuri diferite pe ecran - eventual pentru versiuni noi sau utilizate ale produsului sau cu diferite opțiuni de livrare sau în monede diferite Acum devine evident că trebuie să simulăm întreaga pagină ca un produs (produs), care conține mai multe oferte legate de produs, dar cu un rating de agregatering În cele din urmă, ceva începe să se formeze! Ați putea observa că tipul schema org are proprietăți pe care nu le aduceți în browser, ci la care aveți acces Continuând exemplul nostru cu produsul, imaginați -vă că baza de date a aplicației dvs web poate stoca MPN (numărul de piesă al producătorului), dar nu doriți să afișați această valoare pe pagină Ce să fac? În mod ideal, doriți să obțineți un grad foarte ridicat de consecvență între marcajul dvs și ceea ce utilizatorii obișnuiți văd în browserele lor web Tehnic, există mecanisme care vă permit să contactați motoarele de căutare și să raportați metadate despre obiectele dvs care nu ar trebui să fie afișate pe ecran către utilizatori (am văzut acest lucru mai devreme folosind exemplul de agregatering, vom reveni la acesta în continuare) Cu toate acestea, este important să utilizați aceste mecanisme din punct de vedere economic și să nu completați marcajele cu multe date suplimentare care nu sunt vizibile utilizatorilor obișnuiți În cazul MPN Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Trebuie să -l adăugați ca un element vizibil pe pagină (desigur, cu adăugarea marcării corespunzătoare a schema org), fie pentru a -l abandona complet Este ușor de ghicit că, dacă pagina dvs conține o mulțime de informații care nu sunt vizibile de către utilizator, motoarele de căutare pot considera acest lucru ca un act de spam, iar motoarele de căutare condamnă acest comportament Care sunt motivele admise pentru utilizarea datelor invizibile? Acest lucru se face de obicei atunci când doriți să transmiteți contexte ușor diferite pentru oameni și pentru motoarele de căutare De exemplu, atunci când efectuați marcaj de agregare, trebuie să determinați cu strictețe scara Dacă doriți să afișați ratingul de stele, cu valori posibile de la la , este evident vizual, dar nu este în întregime clar cum să faceți acest lucru în marcarea schema org Desigur, exemplul cu ratingul este foarte simplu și puteți utiliza proprietățile de rătăcire și de bestrationare - la primul care a atribuit o valoare de , a doua - Toate acestea, împreună cu agregatering și vor corespunde evaluării noastre scară Această abordare este prezentată cu exactitate în exemplul prezentat anterior al cărții pentru carte După finalizarea acestei etape, ar trebui să aveți o corespondență completă între datele afișate pe pagină și cu diferite tipuri și proprietăți ale schema org, care alcătuiesc modelul dvs , care poate fi foarte simplu sau, invers, complex cu mai multe niveluri de niveluri de mai multe niveluri de investiții Este mai bine să luați toate aceste decizii înainte de a implementa efectiv schema org pe pagină Pasul : Alegeți tehnica de implementare Pentru majoritatea oamenilor, acest pas înseamnă „faceți o marcare a paginii” Sună simplu, nu -i așa? Și pentru unele pagini, în special cele bazate pe șablonul cu date statice în principal, acest lucru este adevărat Și dacă aveți atât de mult succes încât utilizați sistemul de gestionare a conținutului sau platforma de publicare cu suport Schema org, puteți face cea mai mare parte a implementării instalând doar câțiva parametri de configurare Pentru alte site -uri mai dinamice care își creează paginile printr -un transportor complex al diferitelor programe de generare a paginilor, introducerea elementelor potrivite la locul potrivit poate fi un proces complet non -auto Pentru astfel de site -uri, chiar și verificarea corectitudinii schemei selectate este foarte dificilă, deoarece marcarea schema org în ele poate fi plasată în kilobiți de cod Principala metodă de implementare este editarea șabloanelor sau modificarea programelor de generare a paginilor - în ele, pentru a obține rezultatul final dorit, microdata trebuie introdusă după cum este necesar Trebuie să aveți un afișaj clar al modelului pe care l -ați primit la pasul , apoi introduceți marcajul în HTML -ul dvs , apoi verificați dacă pagina rezultată generată de serverul web corespunde modelului dvs După cum vom vedea la , există câteva instrumente care pot efectua o astfel de verificare Cei care nu au acces la cod sau la un sistem BACAND sau care caută o abordare mai simplă, Google se oferă să utilizeze Helper de marcare a datelor structurate (marcajul asistent al datelor structurate) - parte a consolei de căutare Google Acesta este un instrument Google proprietar care vă poate ajuta să anunțați pagina folosind un editor simplu (fig ) De fapt, acesta este doar o modalitate alternativă de a prezenta aceleași date pe care le puteți activa prin marcarea datelor microdice microdice microdale, dar în schimb trimiteți aceste microdata direct Google și, în același timp, nu modificați codul inițial al paginii GPAVA Marcarea datelor structurate Introduceți pagina Vizualizare HTML ELP $ ” de ligi sub mare Autor :? BKS> UE Elementele mele de date ( ) Evaluare: stele Bazat pe recenzii ISBN: i Articol © Nume Nume: Obligatoriu Autor Autor: Data publicată: Jules Verne Data publicată ► Imagine: Secțiunea articolului de imagine: Articol SECȚIUNEA Corpul articolului: URL -ul corpului articolului: Editor URL: Valoarea de evaluare a ratingului agregat de editor: Rating total de rating cel mai bun rating cel mai rău Cel mai bun număr de rating: Cel mai rău rating Numără Adăugare etichete Missîng orez Marcajul asistent al datelor structurate Deci, de ce să nu folosești doar acest asistent? Există două motive serioase pentru acest lucru În primul rând, informațiile pe care le-ați furnizat sunt disponibile numai pentru Google și nu pentru alte motoare de căutare legate de Schema org (sau alte aplicații care pot utiliza marcaje Schema org) În al doilea rând, așa cum se întâmplă adesea cu instrumentele de acest tip, editorul vizual este mai limitat decât sintaxa marcajului, care poate exprima mai bine informații bogate și complexe Privind în viitor, putem vedea o alternativă diferită la orizont Google și alte companii încep deja să utilizeze formatul cunoscut sub numele de JSON-LD pentru a introduce marcaje Schema org Devine evident că în curând JSON-LD poate deveni o alternativă terminată la Micro Data pentru întreaga împrejurimi ale Schema org Farmecul JSON-LD este că oferă o modalitate de a pune toate informațiile Schema org într-o linie de cod, în loc să insereze marcajul în întregul document HTML Acest lucru face posibilă rezolvarea multor probleme grave asociate cu implementarea schema org pe site -uri complexe, dinamice Pasul : Implementați modificări Pentru a genera codul țintă Schema org Acest pas spune cu adevărat: „Acum a venit timpul pentru armele tale” Acestea ar trebui să facă modificări la paginile care sunt deservite de serverul dvs Aceștia vor trebui să configureze sistemul de gestionare a conținutului, să actualizeze șabloane, programe de generare a paginilor etc Pasul : Verificați Când ajungeți în această etapă, serverul dvs web va trimite deja un cod HTML cu marcaje microdane, care adaugă valoarea și structura la datele dvs Unde Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Codul de marcare generat de Schema org ar trebui să fie corect sintactic și ar trebui să exprime modelul corect, adică setul de tipuri și proprietăți ar trebui să simuleze cu exactitate informațiile afișate pe ecran Desigur, este important să verificați acest lucru Puteți merge cu un nativ complex - pentru a explora codul generat manual, acordând atenție etichetelor de deschidere și închidere și convingând că toate datele sunt investite în mod corespunzător Dar acesta este un mod dificil Din fericire, există mai simplu, deși ar trebui să fiți în continuare gata să săpați în codul dvs pentru a depana probleme potențiale Simplul mai simplu este să folosești unul dintre instrumentele pentru verificarea marcării Microdata Schema org Poate că cel mai cunoscut dintre ele este instrumentul de testare a datelor structurat-un instrument pentru testarea datelor structurate ale Google (www google com/ Webmasters/Tools/Richsnipets), care este un utilitar elegant care studiază pagina dvs -trebuie să o furnizați doar cu acesta sau cu paginile URL sau URL sau pur și simplu introduceți codul HTML original în acesta Rezultatul unei astfel de verificări este prezentat în fig Produse> Căutare > Date structurate Instrument de testare Examptes * Resuviți - ftterbyusecase - I fondui xo" distracție și farttasy p itlaprqp =*cesiscripten 'fintis -c și eun i l your chsesy osion : P>^er; zilnic -fror Iizagt T S Phore; - - ’ P> ѵnch'li i itenprosps'riinu ”ti'sf =" htîs: t - Jusoli Conu "> meniu ui „Restarizsrt (”) Numele restaurantului: Descenption: Openingl-Iours: Telefon: Irenu: Fonc-e fo* fui și fanusy Fartasucand lr pentru a! ”Yo" r c^-eesyoocasions Mo TU V Ath FR SA SU Î - : NP : Examp E ooltta " ► Filers Rezultat de căutare Gustam orez Ieșirea instrumentului de testare a datelor structurate Retragerea acestui instrument oferă o anumită formatare a datelor afișate Vă rugăm să rețineți că tipul nostru de restaurant este găsit ca primul obiect După ce am examinat în acest fel pagina noastră dedicată cărții, vom vedea că cartea are multe proprietăți, printre care există și agregatering - nu uitați că acesta este un alt tip independent Dacă totul este investit corect, veți vedea concluzia corespunzătoare acestui lucru Acolo, atitudinea investită va fi arătată de obiectul (articolul ), iar obiectul valorilor obiectului pentru Cartea Aggregatering (votul) va fi, de asemenea, însoțit imediat de ieșirea obiectului Astfel, valoarea obiectului În primul câmp converg cu numele celui de -al doilea obiect și arată că obiectul este că obiectul conține o evaluare (rating) este una dintre proprietățile esenței cărții, care este stabilită de definiția schemei org pentru carte (votat) Google va continua să crească treptat aceste numere pentru tipurile construite pe care le aveți pe pagina dvs rezumat Am văzut că schema org este un standard pentru furnizarea de motoare de căutare (și potențial alte aplicații) date structurate care descriu valoarea con- GPAVA Site web Conceptul de structurare a datelor este practic destul de intuitiv și este afișat în modul în care, de obicei, clasificăm diverse obiecte, cum ar fi cataloage de produse, biosferă, cataloage de bibliotecă, etc și webmasteri În prezent, cel mai obișnuit mod de a structura datele este de a adăuga marcaj de microdata în documentele HTML Sistemele de căutare utilizează aceste date pentru a extrage informații suplimentare și pentru a îmbogăți paginile rezultatelor căutării cu fragmente extinse, câmpuri de răspuns, panouri din coloana de cunoștințe și oferă un rezultat de căutare mai relevant și mai profund Implementarea schema org poate oferi aceste avantaje utilizatorilor și editorilor astăzi, precum și pregătirea terenului pentru editori pentru a -i cufunda treptat mai adânc în lumea în curs de dezvoltare a căutării semantice Notă Mulțumiri speciale lui John Biundo pentru contribuția sa la această parte a capitolului Autoritatea Google și autoritatea autorului Una dintre cele mai interesante idei ale Google, care a fost implementată de acesta în timpul unui experiment curios de trei ani, este autorul Google (Google Authorship) Autorul Google a fost un program care le -a permis autorilor online să identifice și să verifice conținutul lor folosind Google O astfel de verificare a devenit posibilă prin organizarea unei conexiuni bilaterale între conținutul autorului pe World Wide Web și profilul său pe Google+ Deși programul Google Authorship a fost închis oficial pe august , interesul Google pentru autoritate, încredere și reputație a autorului nu a scăzut Istoric scurt al autorului Google Rădăcinile programului de autoritate Google se află într -un brevet furnizat inițial de Google în Brevetul a fost numit Agent Rank (bit ly/Agent Rank) El a descris metodele prin care motorul de căutare ar putea identifica diverși „agenți” (care ar putea fi autori ai documentului web) și să atribuie un cont fiecărui agent, care ar putea fi apoi utilizat ca factor în clasamentul de căutare S -a părut că Google nu a făcut nimic cu acest brevet până în iunie , până când Otar Hanson a anunțat pe blog că Google va începe să susțină utilizarea standardului HTML Element REI = "Autor" și Standard XFN REI = "Me", și că asta și că asta este Webmaster -ul poate utiliza acest marcaj pentru a identifica autorii de pe site -urile lor Următorul pas semnificativ în programul Google Authorship a fost doar o gustare de de zile când Google a introdus noua sa rețea socială Google+, care oferă profiluri personale pe care Google ar putea naviga atunci când verifică autorii folosind marcajul rel = "autor" Această intenție a fost confirmată în rola YouTube din Otar Hanson și Matt Katts din august , numită Authorship Markup (bit ly/Authorship Markup) În aia Othar Hansson, marcaj de autor și căutare pe web, Webmaster Central Blog, Tonya , GoogleWebmasterTral blogspot com/ / /authorship-Markup-and-web-search html Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Videoclipul Hanson și Kattts au explicat că Google dorește să forțeze autorii web să aibă profiluri Google+, la care ar trebui să se refere la secțiunile publicațiilor lor, din fiecare domeniu în care își publică conținutul De -a lungul timpului, Google a oferit mai multe opțiuni suplimentare, datorită căreia editorul ar putea confirma relația, indicând linkul de retur la profilul autorului Google+ Cu acest videoclip, Google a confirmat că autorii care implementează marcarea autorului pot fi încurajați Avantajul imediat a fost afișarea profilului autorului împreună cu rezultatele căutării (Fig ) > prin apane - în J S *■ Schaia Îax gslp; ■ IM ■ • • ich În i gy ppb qrime "p i ' Sep - Stanley Wojchowics de la Bamey Millef a fost, de asemenea, un personaj polonez american TM Impressktn din Mtmt Bobeck, din Thedrew Carey Show ” wy/wj'xy^ngor cotrj & ce "*e/c;-! Itrgs/confcntîrjid' *^ Străinul * Manzinger V-hot marți maktn „love dj tom" da bomb "wojohowics (phat beats) Gratuit Marcus 'Martini Heaven-Subtropic: CJ XCO Www urer £ Ww îkthstcry/ oocn, jysb £ c! Guy £ Io’ez sig '!! Leo S // ft Handy Andy Dermcr Magmnis Bogder Wofohouse Bobby Sheara Mrs Kifkwocd Morto Waldo Charryee Earp Barman Tammy Macintosh orez Rezultate simple de căutare a textului Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare De -a lungul timpului, aceste cutii ale rezultatelor căutării datorită simplității lor au devenit cunoscute sub numele de „ legături albastre” Pe măsură ce motoarele de căutare au devenit mai dificile, au încercat să includă alte date despre date în rezultatele căutării: videoclipuri, imagini, articole de știri, oferte de magazine online, etc Astfel de rezultate sunt numite mixte În fig arată un exemplu de rezultat mixt Acestea sunt examinate în detaliu în capitolul Wo, O Humitz Videoclipuri Imagini Shoppng Știri mai multe ♦ Instrumente de căutare Aproximativ de aprobări { secoride) J '| - sp yike x o^/wik/elpo^misg * wikipedia * Barney Miliari Îs O comedie Sluautică americană Tetevision Senes a stabilit o stație din New York din Greenwich Village Senes Si »Wapapa a fost lrodcast Steve Landesberg ( noiembrie - decembrie Maxwell Trowdge "Mah" Gad Jr (bom aprilie ) este un Hai Linden (născut în mai } TS AG, Amsican Stage și James Gregory Decenbe -Pteritw Jack Soo (OCLOHGF -Jamary , ) a fost un Gregory Sterra (bom ianuarie ) este un adotor american ^Os Slyl sosta'y -'ruiv stocktwits • $ Rox face dd și subterand că pctențialul este în LT Dacă doriți un doctor de știință, trebuie să plecați acasă la Obțineți Ibck Ort of Heere Bulusion Orez Un exemplu de rezultate de căutare mixtă Apariția rezultatelor mixte este un pas uriaș înainte pentru motoarele de căutare, dar acesta este doar primul pas al unei călătorii lungi Angajamentul pentru această călătorie este exprimat în misiunea Google (www google com/intl/ru/about/): „Misiunea Google este să organizeze toate informațiile disponibile în lume, ceea ce o face disponibilă și convenabilă pentru utilizare ” Următorul pas în această călătorie pentru Google a fost graficul cunoștințelor (bit ly/Google Knowledge graph) Acesta a fost dezvoltat pentru a permite motorului de căutare să utilizeze baze de date structurate pentru a crește rezultatele căutării Graficul cunoștințelor a permis Google să extindă în continuare nivelul de prezentare a rezultatelor sale (Fig ) GPAVA De fapt, graficul cunoștințelor este un alt pas important înainte pentru Google, pentru că el i -a permis să înceapă să arate răspunsuri complete în rezultatele căutării Informațiile pentru aceste rezultate sunt de obicei extrase din FreeBase (www freebase com) - baza de date a informațiilor editate de comunitate Aplicație ASES vs Portocale ™, - IMAPES SHOOP Shopping News Vkieos mai mult * Instrumente de căutare Aproximativ de reluări ( secunde) Apple Orange Apple * portocaliu amotinî per *odg * Calorii % Valoare zilnică % valoare zilnică Total g % g Carbohiclrate Zahăr oog o Feedtxwk orez Un exemplu de rezultate, ținând cont de graficul cunoștințelor Conceptul principal al graficului cunoașterii este uneori numit tranziția de la linii la lucruri Motoarele de căutare care au returnat „ link -uri albastre” au fost relativ simple, deoarece au scanat doar textul de pe pagina web pentru a afla ce a fost în joc, dar nu au înțeles relația Și graficul cunoștințelor, dimpotrivă, poate înțelege că merele și portocalele sunt fructe și că au anumite caracteristici, cum ar fi calorii, niveluri de carbohidrați, gramatică a zahărului El știe, de asemenea, ce înălțime are Empire-Promot-Boiling atunci când a fost construit, care a fost primul arhitect și că Google are acces la imaginile sale Aceste tipuri de surse de date oferă o gamă bogată de informații Se crede că oferă acces Google la informații despre de milioane de obiecte și , miliarde de date Stone Temple Consulting a finalizat un studiu extins despre care tipurile de interogare generează rezultatele coloanei de cunoștințe Egis Enge, The Great Knowledge Box Showdown: Google Now Vs Siri Vs Cortana, Stone Temple Consulting, octombrie , www stonetemple com/great-knowledge-box-howdown/ Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare În timp ce o valoare de , miliarde de date poate părea destul de mare, aceasta este doar o mică parte din toate tipurile de solicitări ale utilizatorilor Drept urmare, Google caută alte modalități de a -și extinde capacitățile și de a îmbunătăți constant informațiile în rezultatele căutării De exemplu, Google a început să experimenteze cu extragerea informațiilor de pe site-uri web care oferă instrucțiuni pas cu pas pentru utilizatori (Fig ) Cum io fesei iPhone f Imagini de cumpărături VTCLEOS Mai multe instrumente de căutare Aproximativ de rezultate , GBP) Cum să: eset iPhone -ul sau JPAD • Apăsați și mențineți mențineți clovn -ul Sleep/Wake Buton et the Top of You iPhone sau iPad ■ al aceluiași BME, apăsați și țineți apăsat CBWR IHE HOME BULION pe fața iPhone -ului sau pedului dvs ■ Continuați să țineți butoanele până când screatul se oprește și Îheri se întoarce din nou și afișează Apple Iogo Wv ” Ă chun ss l/riovf- 'i gps-o -ipai orez Exemplu de instrucțiuni de pas cu pas în rezultatele căutării Google Barry Schwartz a apelat la Google și a primit următorul răspuns când a întrebat despre utilizarea instrucțiunilor de pas -vertep : Am început să experimentăm acest lucru la începutul lunii iunie Sperăm că acest lucru va atrage atenția asupra paginilor web care oferă o serie utilă de instrucțiuni pas cu pas pentru a ajuta oamenii să-și îndeplinească sarcinile În aceste cazuri, ne concentrăm pe pasaj, deoarece aceasta va fi probabil cea mai utilă parte pentru a rezolva problema decât întreaga pagină Există și alte exemple în care Google extrage cunoștințe de pe site -uri web și le arată pe paginile rezultatelor căutării Orez ilustrează un exemplu de informații istorice găsite pe site -uri web și create direct în rezultate Exemple prezentate în Fig și , demonstrează un pas clar în afara afișării simple a datelor structurate, acestea dezvăluie, de asemenea, sensul utilizării ceea ce Google numește Vault de cunoștințe Wattu Schwartz, graficul de cunoștințe al Google arată instrucțiuni pas cu pas: Nege sunt unele examps Căutare Engine Land, Tonya , SearchEnginenland com/googles-knowledge-showing-Step-instructions-exemples- GPAVA Regele Romei f I Imagini SBOPPRIG VIDEO ȘTIRI MENIU ♦ Instrumente de căutare Aproximativ de aprobări ( secunde} Regele RCME (Latin Rex Romae) ' vas Magistrala principală a Regatului Roman Conform legendei Primul rege al Romei a fost Romulus care a fondat orașul în î Hr î Hr , când regele test a fost ' -' -'Mii manied (i, y) Casatorit cu „Injuarea aleatorie a Waik și Leaming într -o bază de cunoștințe la scară largă ” Ni Lac Ei Al, ! Fig Derivarea de noi informații Kevin Murphy, de la Big Data la Big Knowledge, octombrie , CIKM org/slides/kevin pdf GPAVA ♦ Întrebările pentru întrebările și răspunsurile web la nivel mondial pot fi utilizate pentru a adăuga informații disponibile Studiul modului de a pune întrebările corecte (Fig ) și cum să le structurați este un proces foarte dificil Verificarea exactității răspunsurilor este, de asemenea, importantă Cine este ihe shaijeg din Frank £ erra f ț; V ■ 'G G* " p y ”>-/ g x: eush” "Pii Mâneri F* - -; -V! - | ■ Cu lw: 'iip "£ j; ■! •' '" IL \ ~ l Jvf'i-ț țr? G’i j ț „tl, i" "J "!: ir- | edț, | f^nk igrry în Paris EAGIU E iz Mai târziu ir zapcs fi> r^e - el* ir- ce lt,> v WBQ I $ IBE MCIHEF OF FRA^IK ZAJJPA LGKHE MARY^ND F - - g- '' " - ' L ~ \" vr - v , ca ^ orez Importanța punerii întrebării corecte ♦ Aflarea la om - Freebase este un exemplu excelent de bază de date editată de comunitate De asemenea, pot fi utilizate și alte surse De exemplu, fiecare panou de cunoștințe pe care Google arată conține un link de feedback care vă permite să clarificați informațiile (Fig ) Acest mecanism nu este fiabil, astfel încât Google explorează algoritmii pentru a prezice posibilitatea ca informațiile primite să fie corecte Google are multe brevete care ar putea aparține graficului cunoștințelor și/sau stocării cunoștințelor Fiecare dintre ele acoperă un anumit aspect al extragerii informațiilor în baza de cunoștințe Următoarele sunt câteva exemple de obținere a materialelor suplimentare: ♦ Sisteme de căutare bazate pe un grafic al cunoștințelor (www google com/patents/us ); ♦ Extras și șabloane de relații în World Wide Web (bit ly/entity types); ♦ Determinarea locațiilor geografice în depozitul de fapt (bit ly/knowledge base locs) Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Georgia O'Keeta noi Twlo spapi *ntsl, bcw l oshh Vrfsdcfbin O „k„ £ ic £ £ d lh £ disthyogyi dt! Te new ydfk art sonntml^ ln '■■ % Calculatoare/LNTERLE BUSING/Economie Blog și „Pagini personale Educație Călătorie Altele Tema unui domeniu Total medie te Absoluta medie Nu Computer de pagină? Internet Business/ Bloguri/ Educație călătorește alte pagini personale economice HFLN-R/ LF GP LNRF A GSG / % % % % % % htt’jy/ cctir'ucs`t cqm/ % % % % % % Media totală % % % % % % orez Evaluarea surselor în comparație cu concurenții GPAVA Imaginează -ți implementarea campaniilor de marketing de conținut în multe sectoare din categoriile de diversificare Diversifică -ți campaniile pentru a colecta legături în toate aceste sectoare Există mai multe motive pentru aceasta, inclusiv următoarele: ♦ Motoarele de căutare apreciază o astfel de varietate - dacă toate legăturile dvs provin din site -uri de același tip, atunci cel mai probabil motivul este aici în fraudă, iar motoarele de căutare nu le place Dacă aveți legături care provin din surse de diferite tipuri, atunci acest lucru este mult mai mult ca și cum aveți ceva valoros; ♦ Motoarele de căutare își ajustează constant algoritmii - dacă toate linkurile dvs proveneau de pe bloguri, iar motoarele de căutare au făcut brusc astfel de modificări care au redus semnificativ valoarea linkurilor de pe bloguri, atunci evaluările dvs pot suferi serios În esență, veți deveni un ostatic al singurei dvs strategii, iar aceasta nu este o idee foarte bună De asemenea, este bine să evaluați varietatea surselor lor în comparație cu concurenții În fig arată un exemplu de utilizare a instrumentului LinkResearchTools com Factori temporari Motoarele de căutare stochează, de asemenea, date detaliate despre momentul în care au descoperit o nouă legătură (sau despre momentul dispariției sale) Folosind aceste date, pot face o analiză foarte interesantă Aici sunt cateva exemple ♦ Când a apărut linkul? - Acest lucru este foarte interesant atunci când se ia în considerare în legătură cu apariția altor legături S -a întâmplat asta imediat după ce ați primit un link de la New York Times? ♦ Când a dispărut linkul? - Uneori este complet normal atunci când linkurile care apar pe blogurile de pe pagina principală a blogului, apoi transferate în arhivă în timp Cu toate acestea, este posibil ca acest lucru să se întâmple după implementarea unei noi secțiuni pe site -ul dvs web, iar acesta este un semnal complet diferit ♦ Cât timp există o legătură? - Dacă legătura există de mult timp, atunci poate fi acordată mai puțin sau mai multă greutate Indiferent dacă îi dă o greutate mai mare sau mai mică depinde de domnia automată/încrederea site -ului care oferă o legătură (sau de alți factori) ♦ Cât de repede s -au adăugat legături? - Ai avut o sută de legături pe zi în loc de una pe săptămână? Sau vice versa? Astfel de modificări dramatice ale vitezei de recepție pot fi, de asemenea, un semnal important care indică fie un eveniment mare, fie pentru o colecție de spam de legături (pentru a determina cauza, motoarele de căutare vor folosi alte semnale pe World Wide Web) Acest semnal poate fi atât bun, cât și rău De exemplu, dacă site -ul dvs apare în știrile principale, atunci poate fi bine Dacă ați început să cumpărați link -uri în mii, atunci poate fi rău Sarcina motoarelor de căutare este de a determina modul de interpretare a acestui semnal Context/relevanță În ciuda faptului că textul de ancoră este principalul semnal privind relevanța paginii web (deși în martie a fost verificat mai bine), motoarele de căutare privesc un context mult mai larg De asemenea, pot lua în considerare alte semnale de relevanță Aici sunt cateva exemple ♦ Link -uri externe către pagina dvs - pagina care are un link către site -ul dvs conține link -uri externe? Dacă da, acest lucru face ca un link către site -ul dvs să fie mai valoros Marketing de conținut ♦ Link -uri vecine - Legăturile vecine ale uneia sau al unei alte pagini indică site -urile sale apropiate aproape de subiectul său? Acesta va fi un semnal pozitiv pentru motoarele de căutare, deoarece site -ul dvs va putea fi considerat (conform asociației) ca un site de înaltă calitate Și invers, dacă cele două link -uri anterioare către ale tale sunt publicitare Viagra și site -ul cazinoului, iar următorul link duce la un site porno, atunci acesta este un semnal rău ♦ Dispunerea paginii - Este linkul dvs în corpul principal de conținut? Sau este pus la linkul din partea dreaptă jos a paginii web? Aspectul paginii poate fi un factor de clasare Acesta se numește și un loc proeminent, care este semnificativ și pentru locația cuvintelor cheie pe pagină Google a brevetat o tehnologie pentru aceasta numită „Surfer rezonabil” ♦ Textul vecin - Textul din jurul link -ului dvs către textul de ancorare al link -ului și la conținutul paginii site -ului dvs pe care îl indică? Dacă da, atunci acesta poate fi un semnal pozitiv suplimentar Aceasta se mai numește proximitate ♦ Cel mai apropiat titlu al secțiunii - Motoarele de căutare pot privi mai profund în contextul secțiunii paginii în care se află linkul dvs Acesta poate fi fie cel mai apropiat element al rubricii, fie cel mai apropiat text formatat de jumătate -fat, mai ales dacă este implementat ca titlu (de la două la patru cuvinte cu un font semi -fat într -un paragraf separat) ♦ Contextul general al paginii este relevanța și contextul paginii paginii care sunt, de asemenea, un factor de clasare Dacă textul dvs de ancoră, textul din jur și cel mai apropiat titlu sunt interconectate, atunci acest lucru este bun Dar dacă contextul general al paginii de referință este, de asemenea, strâns legat de al tău, atunci acest lucru este și mai bun ♦ Contextul general al site -ului - ultimul este contextul întregului site care se referă la dvs (sau secțiunea Site se referă la dvs ) De exemplu, dacă primiți un link de pe un site cu sute de pagini relevante, iar acest link se află pe o pagină relevantă cu titluri relevante, textul vecin și ancoră, atunci toate acestea sunt adăugate la rezultat Un astfel de link are o influență mai mare decât dacă ar exista o singură pagină relevantă pe un site de referință Domenii sursă de nivel superior Există un mit foarte popular potrivit căruia unele domenii de nivel superior (cum ar fi edu, gov sau mii) sunt un rating pozitiv și sunt servite cu un rioral, dar nu are rost să simplificăm motoarele de căutare pentru a simplifica toate acestea Matt Kattts, șeful echipei pentru combaterea spamului web, așa că a comentat acest lucru într -un interviu cu Stefapu Spencer : În algoritmul în sine nu există nimic care să spună: Da, acesta este edu, așa că vom da acestei link -uri mai multă greutate Pentru un studiu detaliat al modelului „Surfer rezonabil”, vizitați blogul lui Bill Slavski și citiți publicația sa din martie , numită Google's rezonabilă Surfer: Cum valoarea unui link poate diferi în funcție de caracteristicile legăturilor și documentelor și a datelor utilizatorilor, bit ly /rezonabil surfer Stephan Spencer, interviu cu Google Matt Cutts la PubCon, ianuarie , Stephansspencer com/matt-catts-interview/ GPAVA Și încă un citat: Este posibil să aveți o legătură inutilă cu edu și o legătură foarte bună de la Există multe forumuri, bloguri și alte pagini în domeniul edu, pe care spammerii îl manipulează pentru a primi link -uri către site -urile lor Din acest motiv, motoarele de căutare nu pot atribui un nivel special de încredere (sau autoritate) site -ului doar din motivul că acesta se află în domeniul edu Pentru a verifica acest lucru, căutați site -ul Buy Viagra: edu pentru a vedea cum au pătruns spamerii în paginile domeniilor edu Cu toate acestea, este, de asemenea, adevărat că Domeniile Edu sunt adesea autoritare Dar acesta este rezultatul analizei legăturilor care face colegiul sau universitatea cu un site de înaltă încredere pe unul sau mai multe subiecte Drept urmare, pot exista (și există) astfel de domenii care sunt autoritare într -unul sau mai multe subiecte în unele secțiuni ale site -ului lor, iar în alte secțiuni ale site -ului lor, spamerii funcționează activ Motoarele de căutare funcționează cu această problemă folosind o evaluare variabilă a autorității de către casă Deci, secțiunea http://yourdomain com/usedcars poate fi considerată autoritare pe tema mașinilor folosite, iar secțiunea http://yourdomain com/newcars ​​poate să nu fie autoritară pe tema noilor mașini În cele din urmă, fiecare site este evaluat prin legăturile care îi sunt disponibile separat pe fiecare subiect Mai mult, fiecare secțiune a site -ului și fiecare pagină sunt, de asemenea, evaluate pe fiecare subiect Link-urile de înaltă calitate oferă paginii o autoritate superioară pe orice subiect, crescând ratingul acestei pagini în cererile pe acest subiect În plus, legăturile de la o astfel de pagină cu alta, legate de acest subiect, site -urile vor avea, de asemenea, o valoare mai mare Testele de legături și documente sunt combinate și suprapuse, ceea ce duce la apariția a sute de factori care pot fi măsurați individual și trecute prin algoritmii motoarelor de căutare - seturi de comandă care vorbesc cu motoarele despre ce importanță ar trebui să fie atribuită fiecărui factor Apoi, algoritmii determină numărul de puncte pentru documente și (în mod ideal) alcătuiesc o listă de rezultate pentru a reduce relevanța și importanța Determinarea valorii legăturii Organizarea link -ului pentru colectarea legăturilor începe de obicei cu un studiu al căruia site -urile ar putea face link -uri către site -ul web al editorului Apoi este determinată valoarea relativă a fiecărui potențial linker În ciuda faptului că există mulți indicatori pentru a evalua linkul (despre care tocmai am vorbit), este foarte dificil să se stabilească legăturile către linkul către link (de exemplu, dacă linkul a fost adăugat mai întâi pe site) Este necesar să conturați o anumită abordare pe care o puteți utiliza astăzi (și aproape fără utilizarea instrumentelor specializate) Aceștia sunt factorii pe care îi puteți lua în considerare ♦ Relevanța paginii de referință și a domeniului ♦ PAGERANK Evaluare a paginii inițiale a site -ului care oferă un link Vă rugăm să rețineți că Google nu publică ratinguri PageRank pentru site -uri, ci doar evaluări PageRank pentru pagini individuale Printre experții în optimizare, este obișnuit să se utilizeze pagina inițială a site -ului ca reprezentant plenipotențiar al ratingului general al pagerank -ului întregului site (întrucât este de obicei cel care acumulează numărul maxim Marketing de conținut Link de legături) Puteți utiliza, de asemenea, Mozrankom Opos -Site Explorer Mozrant Mozrant Mozrant Mozrant Moz pentru a obține un al treilea rating -party al ratingului de domeniu PageRank ♦ Autoritatea percepută a site -ului În ciuda faptului că există o legătură între autoritate și rating Pagerank, aceasta nu este o legătură de : Autoritatea arată modul în care legăturile de pe alte site -uri importante ale aceluiași spațiu de piață sunt emise către site -urile oricărui spațiu de piață PageRank măsoară valoarea totală a legăturilor fără un spațiu de piață ♦ Site -urile cu autoritate superioară au de obicei un pagerank mai mare, dar acest lucru nu este necesar ♦ PAGERANK Evaluare a paginii de referință ♦ Autoritatea percepută a paginii de referință ♦ Numărul de link -uri de ieșire către pagina de referință Acest lucru este important, deoarece pagina de referință transferă o parte din ratingul său PageRank către paginile la care se referă, dar fiecare dintre aceste pagini consumă o parte din acest pagerank de rating (reducând ratingul transmis în alte pagini) Acest lucru poate fi exprimat matematic după cum urmează: PageRank transmis = P/ G, unde P este consumată ratingul PageRank; G - Numărul de legături de ieșire Concluzia este că mai multe legături de ieșire are pagina, cu atât linkul de pe această pagină va fi mai puțin valoroasă De exemplu, valoarea ratingului PageRank poate varia constant pe baza locului în care se află legătura pe pagină Google are un brevet care descrie conceptul de atribuire a unei link -uri „greutate” mai mare pe baza locației sale, deoarece în cazul unei locații de succes a linkului, șansele sunt semnificativ mai mari ca utilizatorul să facă clic pe acesta Toate aceste informații trebuie să fie proiectate sub forma unei foi de calcul sau să vă amintiți constant acești factori atunci când planificați o campanie de colectare a legăturilor Pentru multe organizații, campania de colectare a legăturilor oferă mii de oportunități După reflecția preliminară, puteți acorda prioritate în campania dvs de referință și puteți obține rezultate mai rapide, petrecând mai mult timp și efort pe legături cu valoare ridicată și fără a pierde timp pe cele cu valoare scăzută Crearea de conținut care atrage link -uri Am stabilit anterior importanța dezvoltării de conținut de înaltă calitate, care poate atrage legături de înaltă calitate De asemenea, am constatat că legăturile sunt încă un semnal SEO foarte important Următoarea întrebare logică este: Cum să le obțineți? De ce sunt create legăturile? Este important să recrutați puțin înapoi și să înțelegeți de ce sunt create legături? De ce acest utilizator sau acel utilizator specific a decis să facă un link către acest site web specific? Există multe motive posibile ♦ El a fost plătit pentru acest link În ciuda faptului că acesta este un motiv complet legal, în ochii motorului de căutare nu are nicio valoare editorială (motoarele de căutare pot chiar fine site -uri pentru astfel de legături) GPAVA ♦ S -a făcut schimbul de legături între site -uri Aceasta se numește și legături reciproce și o astfel de practică este destul de populară Cu toate acestea, motoarele de căutare consideră acest lucru ca un barter și oferă astfel de legături o greutate editorială foarte limitată Adesea, două site -uri au motive complet legale pentru a face legături de schimb, fără un obiectiv de organizare a unei legături „de barter” Dar o astfel de tactică nu este confuză, deoarece motoarele de căutare nu aprobă acest lucru În cel mai bun caz, legăturile reciproce nu vă vor aduce niciun beneficiu ♦ Ceva de pe site -ul dvs a provocat reacția emoțională a editorului, în urma căreia a apărut o legătură către site -ul dvs Poate, de exemplu, că site -ul dvs are cel mai amuzant desen animat pe care editorul l -a văzut vreodată, sau conține un fel de idee politică incendiară ♦ Editorul ar putea vedea ceva valoros pe site -ul dvs și a dorit ca vizitatorii site -ului său să știe despre asta Majoritatea celor mai valoroase legături sunt făcute din acest motiv ♦ Relațiile de afaceri intră în joc De exemplu, este posibil să aveți o rețea de distribuitori ai produsului dvs Toate au legături către tine? Cum pot începe site -urile să colecteze link -uri? Cheia din colecția de link -uri sunt ultimele trei puncte ale listei anterioare Rețineți alți factori care sunt esențiali pentru colectarea de succes a legăturilor ♦ Crearea de conținut care afectează emoțiile Deoarece reacțiile emoționale pot duce la legături, un astfel de factor poate fi un instrument foarte puternic pentru primirea lor Uneori, acest proces se numește prindere de legături cu momeală Cheia pentru afaceri este rezolvarea următoarei probleme: este această metodă compatibilă de colectare a legăturilor cu imaginea companiei? Dar chiar și cel mai conservator brand poate găsi o astfel de „momeală” pentru legături destul de acceptabile ♦ Crearea de materiale de referință de înaltă calitate Furnizarea utilizatorilor cu informații unice poate fi o modalitate excelentă de a obține link -uri, mai ales dacă sunteți sigur de conștientizarea editorilor de site -uri autoritare ale spațiului dvs de piață despre ceea ce ați creat și de ce aceste informații pot avea valoare pentru vizitatorii site -urilor lor ♦ Utilizarea relațiilor de afaceri În exemplul nostru, am sugerat să aveți o rețea de revânzători Dacă modelul afacerii dvs este doar asta, atunci prezența într -un contract standard cu un distribuitor al clauzei despre linkul către dvs este o abordare foarte rezonabilă Acestea sunt exemple foarte simple Există multe abordări pentru a obține legături, pe care le vom vedea în acest capitol Introducere în marketingul de conținut Procesul de creare a conținutului excelent, publicarea sa și promovarea eficientă pentru creșterea vizibilității afacerii poate fi numit marketing de conținut Aceasta este o modalitate excelentă de a-ți construi reputația online și poate fi folosită pentru a ajuta clienții să găsească site-ul dvs web, precum și să obțină link-uri de înaltă calitate către site-ul dvs Marketing de conținut Ca întotdeauna, există modalități corecte și incorecte de a efectua marketingul de conținut Scopul principal al campaniei dvs de marketing ar trebui să fie să vă creați reputația și vizibilitatea online Iată ce a spus Matt Katts într -un interviu acordat Eric Eije : Făcând lucruri care vă ajută să vă creați propria reputație, vă concentrați pe tipurile de acțiune potrivite Acestea sunt semnalele pe care dorim cel mai mult să le găsim și să le evaluăm într -un fel sau altul Iată câteva sfaturi despre cum să vă creați propriul plan de marketing de conținut: ♦ Concentrați -vă pe dezvoltarea unei strategii mai bune pentru a vă construi propria refutare online Faceți acest lucru cu prima prioritate Editorii care se concentrează doar pe primirea legăturilor se pot pierde cu ușurință și încep să folosească tactici care nu stăpânesc motoarele de căutare; ♦ Dezvoltați un plan de conținut care să fie strâns legat de afacerea, misiunea sau viziunea dvs Cea mai mare parte a conținutului ar trebui să fie pe această temă, deși uneori este destul de eficient să publicăm o anumită cantitate de conținut care depășește sfera de aplicare a subiectului sau nici măcar legată de acesta, dacă este demn de menționat și atrage atenția asupra ta; ♦ În cazul ideal, trebuie să creați NLAN, combinând publicarea de conținut excelent pe site -ul dvs , creând o prezență puternică pe rețelele de socializare și publicând conținut pe site -uri autoritare a treia Această strategie vă va ajuta să vă creați propriul public Drept urmare, puteți găsi nu doar vizitatori, ci și clienții vizați; ♦ Deși obiectivul principal este să creezi o reputație, ar trebui să speri, de asemenea, să obții link -uri de retur către site -ul tău în procesul promovării sale Când publicați conținut pe site -uri de partid a treia, asigurați -vă că sunt instalate link -uri de retur, iar cititorul poate merge pe site -ul dvs dacă este interesat Conducerea unei campanii de marketing puternice, cel mai probabil, va dura mult timp Nu vă fie frică de experimentare cu idei diferite - așa că veți afla ce funcționează în cazul dumneavoastră Dacă sunteți proprietarul unei întreprinderi mici și aveți foarte puțin timp pe care sunteți gata să îl petreceți, trebuie să vă concentrați pe implementarea unei părți a planului la un moment dat În plus, deoarece creați un plan de marketing de conținut, asigurați -vă că doriți să obțineți cele mai bune rezultate și nu doar să optimizați site -ul Deși această carte se concentrează pe SEO, marketingul de conținut este mai mult decât doar optimizarea site -ului El poate juca un rol de lider în determinarea brandului tău, a -ți construi reputația și recunoașterea în batjocură Nu uitați de PR -ul general și de activitățile de marketing ale companiei dvs De asemenea, face parte din marketingul de conținut Găsiți timp pentru a integra eforturile cu PR și planurile de marketing pentru afacerea dvs axată pe SEO Veți observa că acest lucru va plăti și vă va ajuta să obțineți cele mai bune rezultate Utilizarea conținutului pentru a atrage link -uri Deși obiectivul principal al campaniei dvs de marketing este de a crea o reputație pentru afacerea dvs și de a atrage clienți potențiali suplimentari, asigurați -vă că conținutul pe care l -ați dezvoltat este semnificativ pentru acești utilizatori Este important să înțelegeți cum să vă întăriți Matt Cutts și Eric vorbesc despre ceea ce face un site de calitate, Stone Temple Consulting, iulie , stonetemple com/matt-cutts-and-d-talk-ce-makes-a-quality-site/ GPAVA Conținut activi pentru a atrage legături Mai multe link-uri către conținutul dvs de utilizatori, îl vor citi, iar acest lucru corespunde principalelor obiective ale planului dvs de marketing de conținut Drept urmare, eforturile dvs privind optimizarea căutării nu vor consolida doar înțelegerea că studierea modalităților de creare și promovare a conținutului de înaltă calitate online și utilizarea posibilităților de legături atrase în interesele lor este foarte importantă Conținutul și instrumentele excelente sunt cheile de succes Înțelegerea elementelor de bază ale marketingului de conținut Unele dintre cele mai bune legături sunt indirect Duane Forrester de la Bing Notes: Lasă legăturile să te surprindă Nu trebuie să știți niciodată că resursa dvs indică linkul și unde indică exact Dacă singur controlați acest lucru, atunci știți - sunteți pe calea greșită Această poziție pare extremă, dar nu puteți ști niciodată în avans despre legătura primită, așa că, în general, acest concept este corect Dacă publicați conținut excelent, iar oamenii vor afla despre asta, unii dintre ei se vor referi la acesta Munca ta este că acest conținut este ușor de găsit Orez demonstrează o formă foarte simplificată a acestui concept: editorul pune conținut în blogul său, o distribuie prin intermediul rețelelor de socializare și primește cititori ai articolului său, noi abonați și, desigur, noi link -uri către acest conținut ca urmare Trafic, legături și abonați noi distribuție prin rețele sociale Abonați noi, repostări și le place orez Sinergie între publicarea de conținut excelent și rețele sociale De asemenea, rețineți că pagina dvs de pe rețeaua socială nu va rămâne nici pe căptușeală - obține beneficiul său sub forma unor noi abonați, deoarece conținutul dvs are o calitate înaltă și aveți o atitudine excelentă față de public Acest concept este unul dintre componentele cheie ale strategiei de marketing de conținut În continuare, trebuie să faceți un pas înainte și să construiți relații cu alți participanți pe piața dvs , inclusiv autoritățile Orez demonstrează modul în care acest lucru va ajuta la creșterea efectului arătat în fig Există multe alte metode și tehnici de marketing de conținut, pe care le veți vedea mai departe în acest capitol Duane Forrester, mituri SEO revizuite, Bing Blogs, mai , blogs bing com/webmaster/ / / / -eoo- myths-reviewed/ Marketing de conținut Trafic, legături și abonați noi Distribuția prin rețelele sociale J - orez Autoritățile pot consolida campania de marketing de conținut Conducem tipurile de conținut către publicul dvs De regulă, există multe tipuri diferite de conținut de site Sarcina dvs este să determinați pur și simplu cele mai importante audiențe țintă și să înțelegeți ce conținut va rezona cu aceștia, apoi să configurați planul de conținut în consecință (vom discuta acest lucru în continuare, în secțiunea „Segmentarea publicului, identificarea persoanelor și vizarea conținutului” ) Analiza cuvintelor cheie vă poate ajuta, de asemenea, să determinați conținutul asociat cu piața țintă și poate juca un rol în identificarea subiectelor care vă vor ajuta să vă construiți vizibilitatea Iată câteva tipuri de conținut care pot fi pe site -ul dvs : ♦ Înregistrări în propriul blog sau site web; ♦ Înregistrări pe site -urile din al treilea -part (postări pentru invitați); ♦ Elemente încărcate; ♦ Video; ♦ Imagini și GIF -uri animate; ♦ Podcast -uri; ♦ capturi de ecran; ♦ Prezentări (inclusiv SlideShare); ♦ Fișiere PDF; ♦ pluginuri; ♦ Meme; ♦ Posturi pe rețeaua socială; GPAVA ♦ Comentarii cu privire la postările altor utilizatori; ♦ Conținut supravegheat; ♦ Cercetarea drepturilor de autor și fluxurile de date; ♦ diverse recenzii; ♦ Jurnalism; ♦ senzație; ♦ Infografii; ♦ Teste Lichpy; ♦ benzi desenate și ilustrații; ♦ Interviuri interesante; ♦ Aplicații pentru tablete NLI mobile Și aceasta este departe de o jumătate de listă Sunteți confuz să alegeți tipurile de conținut pe baza intereselor majorității publicului dvs Implementarea strategiilor de marketing de conținut Vom numi câteva strategii de bază de marketing de conținut ♦ Postarea invitaților-Această practică constă în crearea de conținut nou pentru a publica pe un site web terț NLI Bloge Vom vorbi în detaliu despre ea mai departe, în secțiune „Postarea invitaților” ♦ Conținut bogat pentru site -uri de -part -al treilea -Această strategie este foarte asemănătoare cu cea anterioară, cu excepția faptului că nu este destinată unui al treilea site/blog -party Acest tip de conținut este conceput pentru publicare pe paginile statice ale site -urilor partenere ♦ Sindicarea conținutului - Conținut de înaltă calitate poate fi publicat pe site -ul dvs , în repostul căruia pot fi interesați alți utilizatori Acest lucru poate deveni o tactică foarte eficientă, dar este asociată și cu unele risii SEO dacă totul nu merge bine Vom vorbi în detaliu despre ea mai departe, în secțiune „Conține sindicarea” ♦ Rețelele sociale - site -uri de rețele sociale, cum ar fi Facebook (Facebook com), Google+ (plus google com), LinkedIn (LinkedIn com) și Twitter (Twitter com), pot fi utilizate pentru a promova conținutul pe site -urile dvs Această strategie este discutată în continuare, în secțiune „Afișați activitatea pe rețelele de socializare” ♦ Crearea de conținut „viral” este publicarea conținutului care este capabil să se răspândească cu viteză mare, poate ajuta în mod semnificativ site -ul dvs și afacerea dvs Acest lucru nu este întotdeauna simplu, dar veți primi câteva sfaturi mai departe, în secțiune Conținut „viral” Dezvoltarea conținutului care funcționează Baza oricărei campanii de marketing de succes este conținutul în sine Ce face o calitate ridicată? Cum să vină cu o idee? Cine va crea conținut pentru tine? Ce este succesul pentru tine? Trebuie să răspundeți la aceste întrebări În perioada campaniei de marketing, prezența accesului la expert în domeniul subiectului este de neprețuit Dacă aveți de gând să angajați un scriitor care nu este familiarizat cu piața, Marketing de conținut Este puțin probabil să obțineți rezultate bune dacă nu îi oferiți un timp semnificativ necesar pentru a vă studia afacerea, concurenții, piața și conținutul deja disponibil pe această temă Expertul dvs poate face ajustări semnificative la planul dvs general și, desigur, va scrie, analiza, edita și aproba conținutul pe care l -ați creat Desigur, acest lucru este doar dacă nu doriți să terminați publicarea de conținut sau conținut incorect, care va avea un efect rău asupra mărcii dvs Cu toate acestea, majoritatea experților nu sunt capabili să genereze idei creative - pentru ei este prea obositor Prin urmare, trebuie să inițiați un fel de proces care ajută la generarea constantă de idei Brainstorming al ideilor de conținut, Sau devine creativ Prezența ideilor de conținut este una dintre principalele părți ale campaniei de marketing de conținut Neștiind ce conținut să creezi, ești sortit eșecului Trebuie să abordați creativ crearea de idei de conținut care vă vor satisface nevoile Acest lucru se datorează faptului că, probabil, există deja multe alte conținuturi cu privire la subiectul dvs posibil În fig arată o interogare de căutare care arată mai mult de mii de pagini în web -ul World Wide, care conține fraza care se bazează pe nume Intitle: Hbuilding o punte ' Videoclipuri de imagini cumpărături Aproximativ rezultate ( secunde) PUC La p Fig Uneori, ideea de conținut nu este destul de bună Expresia „devine creativă” poate părea înspăimântătoare, în special pe cei care nu se angajează în marketingul de conținut în mod regulat Cu toate acestea, acesta este un mit că unii oameni se nasc creativi, iar alții nu Doar creativitatea necesită practică Prin încercare și eroare, decideți că funcționează și ce nu În plus, oferim mai multe moduri care vă vor ajuta să obțineți idei de conținut noi ♦ Brainstorming intern - Unele companii consideră cel mai bine această metodă Adunați membrii principali ai consiliului de administrație și echipa de marketeri din sala de conferințe și gândiți -vă împreună Există șanse ca oamenii care înțeleg cel mai bine în afaceri să te surprindă cu multe idei bune ♦ Analiza concurenților - Petreceți timp studiind conținutul concurenților Verificați site -urile și/sau blogurile lor, studiați paginile lor pe rețelele de socializare Dacă aveți un concurent care publică în mod activ conținut, atunci poate deveni un depozit pentru dvs ♦ Cercetarea rețelelor sociale - rețele sociale precum Facebook (Facebook com), Google+ (plus google com), LinkedIn (LinkedIn com) și Twitter (Twitter com), pot ajuta GPAVA Veți genera idei Uitați -vă la paginile principalelor autorități de pe piață și analizați conținutul pe care îl publică ♦ Explorați cuvinte cheie - vizualizați întrebările de căutare pentru a înțelege ce au nevoie clienții Am vorbit deja despre studiul cuvintelor cheie din capitolul , așa că dacă ați ratat -o, atunci este timpul să vă întoarceți la el ♦ Utilizați Google Sugestion și Bing Sugest - această abordare este similară cu studiul cuvintelor cheie, dar datele provin din motoarele de căutare În fig arată serviciul Bing Sugest în acțiune Serviciul poate oferi informații valoroase despre ceea ce caută utilizatorii ♦ Site -uri de întrebări și răspunsuri - Unele site -uri de întrebări și răspunsuri, cum ar fi Yahoo! Răspunsurile (răspunsuri yahoo com) sunt foarte populare (Fig ) Vizitând aceste site -uri, puteți vedea, de asemenea, ce potențiali clienți sunt interesați Yahoo/ Răspunsuri Răspunsuri de căutare Caut pe web Răspunde acasă Toate categoriile Arte și umanități Frumusețe și stil Business & Finance Calculatoare de mașini și transporturi și electronice de consum pentru internet Masa în oraș Educație și referință de divertisment și mediu muzical Relații familiale Mâncare și dnnk Jocuri și recreere Sănătate casa si gradina Afacere locală Cât de mult au costat o balotă de fân în California? * Bale of Hay Cost ieftin - Evenyone vrea să rau un pnce scăzut www nextag com Cea mai bună valoare pentru costul balotului de fân! Top Bale Hay - Top Pnces | Bale-Hay Best-Price Corn www bale-hay best-price com Comparați prețurile online și economisiți până la % pe Bale la Best-Price Corn! Răspunsuri ( ) Relevanță v Flufemut a răspuns acum ore Ce ?? Este ieftin Anul trecut, Oour Hay mergea cu - dolari pe balot din cauza secetei acum până la aproximativ - USD Ani de mult, scade la dolari, dar nu și o secetă Ceeh Asswered acum ore Iată un site de fân pentru vânzare care oferă preț pentru diferitele baloturi de dimensiuni Tipul de fân și locația Http // 'www haycountry com/fân-pentru-vânzare/i cometariu cometariu orez Site Yahoo! Răspunsurile pot oferi idei pentru conținut Marketing de conținut Există multe modalități de a înțelege ce tip de informații caută oamenii Da, acest lucru necesită din când în când, dar plătesc în viitor Furtuna cu viteză mare Puteți încerca diferite abordări care ajută la stimularea gândirii creative Unul dintre ei este o furtună cu viteză mare Tot ce trebuie să implementați această metodă sunt cinci persoane care sunt familiarizate cu piața dvs , cinci foi curate de hârtie și ceasuri Așa funcționează: Plantează cinci persoane la masă și oferă tuturor o foaie de hârtie curată Asigurați -vă că în timpul acestui experiment nu vor vorbi și nu se vor scrie reciproc Cereți -le să scrie trei idei de conținut și să le dea cinci minute Instalați cronometrul pe ceas timp de minute Când pleacă timpul, cereți fiecăruia dintre participanți să -și transfere foaia de hârtie către participantul care stă în stânga Repetați pașii de și ori de cinci ori, trecând de fiecare dată (cu excepția ultimelor) foi către o persoană care stă în stânga Deci, veți primi de idei pe care le puteți lua în considerare pentru compania dvs Chiar dacă două -treimi din propoziții nu sunt în întregime utile, veți avea cel puțin de idei excelente cu care puteți începe Ceea ce face ca acest proces să funcționeze este că toate cele cinci persoane funcționează Dacă ați încerca să faceți același lucru pe o tablă albă, ați primi mult mai puține idei - unii nu ar fi participat la cameră, pentru că sunt timizi Și acest proces include toți oamenii și chiar un pasionat bun Obținerea de asistență creativă Puteți atrage pe cineva care să vă ajute în acest proces creativ Iată câteva moduri de a face acest lucru: ♦ Angajați oameni cu experiență creativă - nu este nimic mai bun decât o persoană complet ocupată în echipa dvs ! ♦ Adăugați un expert - cei care se gândesc bine, nu au întotdeauna abilitățile necesare, de exemplu, nu vă cunosc bine piața Atragerea unui expert poate fi de neprețuit în recunoașterea ideilor interesante și/sau unice ♦ Angajați contractantul - Acest lucru vă poate ajuta și în procesul creativ ♦ Contactați agenția - Agențiile care atrag poate da un efect, deoarece acestea pot folosi experiența clienților trecuți Toate acestea sunt opțiuni excelente pentru a accelera procesul Amintiți -vă doar, nici unul dintre moduri este o baghetă magică Experiența angajaților angajați este foarte utilă, desigur, dar trebuie să le oferiți acestor oameni timp pentru a face cunoștință cu afacerea, piața, produsul și concurenții dvs Înainte de a angaja pe cineva (angajați, contractori sau agenții), uitați-vă la ultima lucrare a candidatului-puteți vedea dacă vi se potrivește sau nu În mod ideal, dacă au experiență pe o piață care este ca a ta De exemplu, dacă gestionați afacerea B V, asigurați -vă că candidatul are o rezervă B V GPAVA Reasignarea conținutului Uneori, ideea pe care o căutați este deja în palmă De exemplu, dacă sunteți în căutarea unei idei pentru o postare pentru aproximativ de cuvinte pentru a găzdui LinkedIn prin LinkedIn Publishing (bit ly/Linkedin Long-Form), este posibil să fi scris mai devreme ce aveți nevoie Întoarceți -vă mental înapoi și analizați cele mai recente articole pe care le -ați publicat ca postări de invitați pe site -urile din al treilea -party sau vizualizați postările pe propriul blog Puteți extrage o idee din ei? Poate că ați scris un singur paragraf despre ceva din articolul original, dar puteți extinde prezentarea și puteți scrie despre ea mai detaliat Folosind acest sfat, puteți scrie cu ușurință o versiune de de cuvinte pentru LinkedIn (sau Google+-It nu contează) În mod similar, dacă sunteți în căutarea unei imagini frumoase pentru camerele din Pinterest, uitați -vă la imaginile pe care le -ați folosit deja într -unul din articolele anterioare Sau poate luați și menționați procesul descris într -unul dintre articole, într -o mică prezentare de pași și așezați -l pe SlideShare? Sau poate dormiți videoclipuri cu concepte cheie ale unuia dintre articolele dvs și îl puneți pe canalul dvs YouTube? Acestea sunt doar câteva exemple de modalități de reasignare a conținutului Amintiți -vă diferențele din fiecare mediu, deoarece veți avea nevoie de eforturi dovedite atunci când creați conținut pentru fiecare platformă specifică Acest lucru va afecta inevitabil conținutul și va trebui să lucrați la el Cu toate acestea, principalele concepte pe care le aplicați rămân aceleași, iar acesta este deja etajul afacerii! Ce face ca conținutul să fie ridicat? Conținutul de înaltă calitate se bazează pe realizarea de marketing Nirvapa: prezența unui site, a unei pagini, sau a unui instrument sau a unei serii de videoclipuri, atât de bine încât oamenii îl găsesc și fac link -uri către acesta, fără eforturi din partea dvs Puteți realiza acest lucru, dar pentru aceasta trebuie să creați conținut interesant pentru publicul dvs țintă Unul dintre factori este amestecarea conținutului Chiar doriți să creați conținut care să atragă multă atenție, să colecteze o mulțime de repostii pe rețelele de socializare și să aducă multe link -uri către site -ul dvs ? Da, acest tip de conținut va fi motorul de optimizare a motorului pe site -ul dvs Cu toate acestea, trebuie să includeți alt conținut de conținut pe site -ul dvs Acest lucru poate lua două forme: ♦ Conținut care arată elementele de bază ale produselor și serviciilor furnizate - un astfel de conținut ajută oamenii să decidă dacă produsele dvs au nevoie de ele Cel mai probabil, acest tip de conținut nu va atrage legături sau referințe pe rețelele de socializare, dar aceasta este partea de bază a site -ului dvs Atunci când creați conținut, este necesar să ne amintim și menținerea renovării; ♦ Conținut non -profit care ajută utilizatorii în domenii legate de afacerea dvs - acest conținut ajută, de asemenea, la menținerea reputației dvs în comunitatea dvs , ajutând utilizatorii cu informații utile Cu toate acestea, trebuie amintit că numărul de legături inverse și referințe pe rețelele de socializare va fi destul de mic Cu toate acestea, acest conținut este important și pentru site -ul dvs Marketing de conținut Integrarea declanșatoarelor emoționale, a numelor și a imaginilor Anumite tipuri de conținut pot acționa pe link -uri ca un magnet - primesc multe repostări, + , like -uri, pini și alte acțiuni sociale Ce trebuie făcut pentru asta? O mulțime de repostări și legături primesc conținut care generează o reacție emoțională Și cu cât conținutul va provoca mai multe emoții, cu atât mai bine Desigur, nimic din toate acestea nu va funcționa pentru dvs dacă nu aveți opinii despre acest conținut Cei mai importanți doi factori aici sunt numele și imaginea inițială a articolului dvs Dacă pot atrage atenția publicului țintă, șansele tale de succes vor crește semnificativ În fig Play Dabbes de la Buzzsumo pe notele care au primit cel mai mare număr de repostări Un răspuns emoțional mai mare din partea publicului primește nume de publicații colorate emoțional Doriți să plătiți o taxă mai mare a mașinii? Bill și Hillary nu le plătesc? Ce au făcut acești capitaliști bogați? Un singur nume face ca cititorii să dorească să obțină mai multe informații Majoritatea acestor mesaje au, de asemenea, o fotografie sau o imagine care încurajează cititorii să facă clic pe link Imaginea inițială din articol va fi un factor important atunci când articolul dvs va fi transferat în rețelele sociale Pentru a căuta o imagine adecvată, puteți apela la căutarea Google Cu toate acestea, amintiți -vă că această abordare poate fi folosită doar pentru a obține ideea imaginii, iar atunci va trebui să creați ceva similar cu dvs sau să obțineți o licență pentru a utiliza imaginea Influența imaginilor este foarte importantă În decembrie , co -autor al acestei cărți Eric Ang a publicat un studiu care a arătat că includerea imaginilor în mesajul de pe site -ul Twitter, în medie, dublează numărul de retweet -uri ale Tweet Să aruncăm o privire la fotografia din articolul din raportul Bloomberg menționat în Fig , - Imaginea lui Bill și Hillary nu va atrage decât atenția vizitatorilor (Fig ) Articolul din Huffmgton Post (vezi Fig ) folosește, de asemenea, imaginea pentru a genera reacția (Fig ) Fundalul emoțional este foarte puternic aici - o persoană foarte bogată Eric English, logodnă pe Twitter Demasked: Un studiu de mai mult de m tweet -uri, consultanță de templu de piatră, templu de piatră decembrie , www stonetemple com/twitter-engagement-umasked/ GPAVA orez Bill și Hillary Clinton orez Un bogat zâmbet capitalist Compara o creștere a impozitelor plătite cu catastrofa evreilor în timpul celui de -al doilea război mondial Toate acestea sunt șocante și neliniștite Indiferent de simpatiile tale politice, aceasta este o imagine foarte puternică Cu toate acestea, trebuie să fiți atenți și să înțelegeți că, cel mai probabil, ambele fotografii sunt complet scoase din context Utilizarea inexactă a imaginilor poate duce la probleme Pentru multe mărci, tot ceea ce este înșelător ar trebui evitat - acest lucru vă poate pune la îndoială celelalte declarații pe care le faceți, de exemplu, despre valoarea bunurilor și serviciilor dvs Cum ajung oamenii la astfel de idei? Așa cum am menționat anterior, faptul că ar trebui să vă nașteți o persoană creativă este un mit Majoritatea oamenilor creativi sunt practici și au aflat în cele din urmă doar că funcționează și ce nu De asemenea, trebuie să începeți să încercați să aflați ce este mai bine pentru dvs Cu toate acestea, există lucruri pe care le puteți face acum pentru a vă îmbunătăți șansele de succes Una dintre metode este să folosești mijloacele de a genera un element de titlu - îți vor spune idei bune pentru articolul tău Exemple de astfel de utilități: în jurnal despre (bit ly/blogabout impact), generatorul de idei de conținut Portent (www portent com/tools/title-maker/), conținut rând (bit ly/content rour) și reglați-vă bit ly /titlu Marketing de conținut Generator) În general, aceste instrumente sunt destinate să fie generatoare de afaceri-adică generează idei pentru afaceri, dar le puteți folosi ca generatori ai numelor articolelor dvs Joan Stewart în postarea sa „ instrumente pentru generarea de titluri ucigătoare” (bit ly/killer headlines), motivând pe acest subiect, oferă multe strategii diferite pentru crearea de elemente ale rubricii Recomandă mai multe instrumente, dintre care unul este Emoțial Marketing Value Headline Analyzer (www aminstitute com/ Headline/) De asemenea, puteți recurge la metoda de brainstorming de grup rapid, care a fost deja discutată în acest capitol mai devreme De asemenea, puteți lua în considerare utilizarea instrumentului www memegenerator net care generează meme (a se vedea secțiunea ulterioară „Utilizarea meme -urilor”) Asigurați -vă că, în consecință, conținutul campaniei îndeplinește centrele dvs de afaceri Amintiți -vă principalele obiective - crearea reputației și vizibilității dvs pentru publicul țintă, obținerea de link -uri către site -ul dvs Acest lucru este normal dacă unele dintre campaniile dvs nu sunt interpretări literare ale cuvintelor cheie sau produselor, dar ar trebui să susțină întotdeauna poziționarea generală a mărcii dvs Luați în considerare sprijinul echipei Red Bull din Felix Baumgarter de la Cosmos sau o plimbare a lui Nick Wallander în cascada Niagara Videoclipul și conținutul, obținut ca urmare a acestor evenimente, nu se referă deloc la băuturi energetice Atunci de ce Red Bull promovează aceste campanii? IEC Koller explică poziția companiei după cum urmează: Red Bull nu vinde o băutură energetică, nu vinde ceea ce se întâmplă după utilizarea sa Brandurile pot sponsoriza, de asemenea, evenimente de caritate mari, ceea ce ajută la crearea imaginii lor pozitive De exemplu, în , Zynga a oferit utilizatorilor de telefonie mobilă să joace jocul popular cu Friends Game cu John Legend, Snoop Lion Snup și Eva Longoria în primul joc din istoria cu Friends With a Peace menținere Compania a alocat de mii de dolari pentru caritate în funcție de rezultatele jocului Ca parte a acestei campanii, Zynga a folosit cu atenție o combinație de jocuri și oportunitatea de a participa la joc cu celebrități pentru a -și îmbunătăți reputația și vizibilitatea Cu toate acestea, este important să vă asigurați că marca dvs este potrivită atunci când efectuați anumite evenimente (Futuriu oferă câteva gânduri despre asta aici: www futuritate org/brands-sponsor-Chambers-need-fit-cause/) și că voi voi Am dezvoltat o strategie de creare a randamentelor maxime din acest sponsorizare (câteva oferte excelente ale angajaților de comunicații ale vehiculelor aici: www vehrcommunications com/ -tips-to-make-chartable-sponsorships-fork-for-you/) Iată câteva alte reguli care vă vor ajuta la maximizarea rezultatelor: ♦ Utilizați conținut care vă va arăta ca expert principal în industria dvs Publicarea conținutului de înaltă calitate vă va ajuta să construiți o relație de încredere cu comunitatea de utilizatori și să vă creșteți șansele de a obține legături De asemenea, vă va ajuta cu semnale sociale, despre care vom vorbi mai detaliat în capitolul ; Mask Collier, The puterea de a fi al doilea: modul în care Red Bull câștigă războaiele de marketing (conținut), Mackcollier com/red- Bull-Content-Marketing/ GPAVA ♦ Minimizați natura comercială a conținutului Nimeni nu va pune un link către o pagină în care doar blocurile de publicitate AdSense sunt în partea de sus, chiar dacă există un conținut excelent mai jos Încercați să reduceți cantitatea de publicitate sau încercați să o faceți discretă; ♦ Nu plasați o reclamă direct în conținut, nu plasați îndeaproape legăturile către pagini pur comerciale în conținut Excepția poate fi pagini care merită cu adevărat atenție pe baza conținutului Nimeni nu vrea să aibă nimic în comun cu un anunț comercial (cu excepții rare); ♦ Nu mascați conexiunea dintre conținut și partea comercială a site -ului dvs - aceasta este partea flip a monedei Dacă sunteți un site comercial și încercați să -l ascundeți, riscați să fiți acuzat de minciuni Există soluții interesante pentru a publica conținut pe site -ul dvs - de exemplu, plasați conținut într -o secțiune specială sau integrați -l într -un bloc separat Permiteți -vă să aveți un site cu un catalog de produse Pe acest site publicați articole cu sfaturi și recomandări legate de produsele dvs O opțiune este de a crea o secțiune separată cu toate tipurile de sfaturi Pe de altă parte, poate fi necesar să includeți conținut în toate părțile site -ului - este așa, pe pagina cu produse puteți publica link -uri către articole cu recomandări despre utilizarea lor Folosind forța meme -urilor Celebrele studii englezești și popularizatorul științei Richard Dawkins au definit inițial conceptul de meme ca un „pachet de cultură” Mai târziu, Dr Susan Blackmore (Dr Susan Blackmore), psiholog și profesor, a definit meme -ul drept „instrucțiuni susținute de amenințări și promisiuni” Un exemplu de astfel de „amenințare” este dorința „ ani de eșec, dacă nu trimiteți această scrisoare în termen de Miputs de șapte prieteni” Cu toate acestea, orice tip de quirk poate fi atribuit memoriilor De exemplu, Klees a devenit popular atunci când cineva a văzut în ei posibilitatea de a ascunde unele deficiențe ale figurii umane, iar furnizorii au mirosit o promisiune de profit Memes notează creșterea și declinul modei, precum și dezvoltarea diferitelor tendințe în istoria lumii Majoritatea oamenilor sunt familiarizați cu ei, un exemplu despre modul în care arată prezentat în fig Orez Exemple de meme Marketing de conținut Memes -urile din lumea modernă sunt imagini frumoase cu o pereche de fraze inteligente În exemplul Fig „Business Couture” (Knowyurmeme com/memes/business-cat) Un meme face amuzament de celălalt, iar hashtag-ul #YOLO („Tu doar Ops Live”, trăim odată) a devenit popular pe Twitter În toate cazurile, oamenilor le place memoriile, pentru că le amintesc de ceva familiar Meme în campaniile dvs de marketing Unii marketeri au găsit o modalitate diferită de a integra umorul popular de internet în campaniile lor în utilizarea meme -urilor Ei fac asta pentru că: ♦ Meme -urile sunt ușor de creat Site-uri precum memegenerator net vă vor ajuta cu acest lucru-va trebui doar să introduceți textul Puteți descărca propria imagine sau puteți alege una dintre cele disponibile; ♦ Aceasta este ieftină, uneori în general gratuită Cu toate acestea, în unele cazuri nu ar trebui să uităm de problema dreptului de autor, dar vom vorbi despre asta puțin mai târziu; ♦ împinge Cheer Up; ♦ Acesta este un mod diferit de a arăta proaspăt pentru marca ta Mem-marketing în acțiune Să aruncăm o privire asupra site-urilor web care au profitat de popularul meme al „Dry-Kholostyak” (bit ly/foul bachelor frog), cu imaginea unei broaște care arată toate poveștile nesanitare din viața burlacilor ♦ Diamond Merchant Diamond EP Access (www diasondenvy com) a folosit mai multe exemple amuzante ca „sfaturi” pentru tineri burlaci - consultați publicația „Sfaturi bune dacă doriți să rămâneți în pace!” (bit ly/bachelor frog advice) ♦ Site -ul imobiliar canadian Zolo (Zolo ca) a folosit această broască pentru propriile sale scopuri (bit ly/frog bachelor pad) - pentru a batjocori modernizarea casei Bachelor (vezi exemple la adresele Bit ly/frogbachelorpad și Bit remodelare ly/Redneck) ♦ Travellers Club World Ventures (www worldventures com) au folosit memorii uscate, inclusiv o broască cunoscută, precum și un „copil de succes” (bit ly/sucess kid sndcastles) și „Penguin social și vorbind” (bit ly /Awkward pinguin), în articolul său „Mulțumesc, internet meme pentru acest sfat înțelept pentru călător” (bit ly/memes travel advice) După cum puteți vedea, aceste trei companii și -au găsit metodele de utilizare a meme -urilor, iar Zolo a venit, de asemenea, cu modul de a completa meme -urile cu ideile lor Rețineți că articolul dvs care conține meme ar trebui să fie interesant pentru public, oricând, mai târziu, publicul va trebui să facă repostirea articolului dvs pe rețelele de socializare Asigurați -vă că acest lucru este ușor de făcut - ar trebui să aveți legături adecvate pentru repostirea articolului în rețelele sociale dovedite Alte tipuri de meme Meme -urile nu sunt întotdeauna fundamentele pe imagini - Vilele sunt de asemenea populare Pentru popular în - Videoclipul „S *** oamenii spun” a creat mii de parodii video, fiecare cu propriul punct culminant și au fost primite milioane de vizualizări colective Videoclipul poate fi ușor și gratuit poate fi descărcat pe YouTube, ceea ce îl face incredibil de popular GPAVA Tip de conținut pentru rețelele sociale Oamenii trimit videoclipuri atașate colegilor dacă vorbim despre o profesie sau prieteni, dacă vrei să spui un hobby general Este foarte ușor să folosești meme-urile pe Twitter și Touchiyg- Am devenit unul dintre cele mai populare La nivel sociologic, fiecare Twitterter este un meme Cele mai populare hashtag -uri ale zilei oferă o oportunitate ușoară de a câștiga faimă După ce au căutat hashtag -ul și găsind răspunsul companiei dvs , oamenii vor face un retweet dacă le place Și asta înseamnă că compania dvs va fi publicitate fără niciun efort din partea dvs Și cel mai valoros premiu va fi abonamentul la canalul dvs Twitter Memorile fizice, de regulă, sunt fundamentele asupra anumitor mișcări sau gesturi ale corpului care au o orientare umoristică impresionantă (asemănătoare cu Tverkingu ) și pot fi reprezentate relativ ieftin într -o campanie de marketing printr -o fotografie sau videoclip Meme s -au concentrat pe publicul tău Înainte de a -ți crea propriul meme, este important să analizezi publicul tău McDonalds a suferit un fiasco pe Twitter în , iar acest lucru servește ca un exemplu excelent al modului în care o campanie de meme poate merge greșit McDonalds a cerut abonaților lor Twitter să împărtășească experiența de a vizita restaurantele McDonalds folosind eticheta #McDStories , Business Int, „Hashtag potențial periculos” Unele dintre problemele care au apărut până la urmă pot fi văzute în fig Puppypuncher A comandat un McDouble Ceva în al naibii de lucru mi -a tăiat molarul alice > Hosprtalizat pentru otrăvire alimentară după ce am mâncat McDonalds în nu a mai mâncat niciodată acolo și a devenit un shoup ​​vegetarian orez Un exemplu de membrană fiasco Meme în publicitate Unele companii înțeleg că popularitatea și faima meme -urilor pot fi utilizate în interesele lor și în afara web -ului mondial De exemplu, au folosit cu succes meme -uri în publicitate în aer liber - în principal pe panourile instalate de -a lungul autostrăzii Meme -urile funcționează bine în publicitate, deoarece tuturor le plac glumele Și Virgin Media a profitat de meme -ul popular al unui copil de succes pentru a atrage consumatorii doriți Twolking (din engleză, twerking) - o direcție într -un dans, în mișcările căreia opera feselor, șoldurilor, abdomenului și mâinilor este folosită activ, aceasta este restul corpului cu aproape zero este nemișcat (vezi definiția pe Wikipedia) - ed Gus Lubin, campania Twitter a lui McDonald este greșită #MCDSTORIS, ianuarie , www businessinsider com/mcdonalds-twitter-tampaign-goribly-mcdstories- -l Marketing de conținut Brandurile au integrat ideea meme -urilor în videoclipuri de televiziune la scară completă De exemplu, în Marea Britanie, videoclipul publicitar al Cravendale cu meme -ul „Cat With a Thumb” este popular - și cu o săptămână înainte de această campanie publicitară, un videoclip a primit o distribuție „virală” Captura de ecran a acestui videoclip poate fi văzută în fig Orez Meme „pisica cu degetul mare” Protecția proprietății intelectuale Înainte de a -ți crea propriile memorii, este important să reamintim existența unor legi care protejează proprietatea intelectuală Unele lucrări - de exemplu, Futurama Fly, dețin studiouri mari de la Hollywood Pe de altă parte, munca de tip „copil de succes” aparține părinților copilului Rețineți că utilizarea comercială a meme -ului este mai riscantă decât non -profit Dar este foarte posibil ca acțiunile tale să fie, în conformitate cu legea autorității, să fie calificate drept conștiincioase O parodie, critică, comentarii etc - Toate acestea sunt exemple de utilizare conștiincioasă Cu toate acestea, dacă lucrarea nu este autorizată de Creative Commons sau nu este disponibilă în mod liber, este mai sigur să obțineți permisiunea proprietarului dreptului de autor de a -și folosi munca Se pot obține informații suplimentare în articolul „I SAP HAZ REFRIMING pentru drepturile de autor? Meme de internet și risc de proprietate intelectuală ” Măsurarea participării la marketingul de conținut Găsiți modalitățile de a măsura modul în care oamenii interacționează cu conținutul dvs În fig arată un articol cu ​​butoane Repost pe rețelele de socializare - acesta este o modalitate excelentă de a măsura interacțiunea utilizatorilor Pentru a măsura participarea este destul de simplă și apoi sunt prezentate unele considerente: ♦ Cum „rezonează” conținutul dvs cu vizitatorii de pe site, unde este publicat? ♦ Cum poate fi comparat conținutul dvs cu alte articole pe care le publicați pe același site? Din aceste informații puteți afla cum să îmbunătățiți ceea ce faceți - veți vedea ce funcționează și ce nu; Scott J Slavick, Statele Unite: I SAP Haz încălcarea drepturilor de autor? Meme de internet și riscuri de proprietate intelectuală, Mondaq, noiembrie , Billy/Memes Copyright GPAVA Tweet k II K Introducere Tabelul periodic al marketingului de conținut : Comentarii și Prinț Am scris multe despre trecut Deceniu GOE a evidențiat, de asemenea, Varius , precum și o mulțime de Dar nu am creat multe vizualizări și, de curând, am fost dornic să -l fac pe altul De Chris Lake o martie CM TW CH eu În mod surprinzător, nimeni nu a creat încă un tabel periodic pentru marketing de conținut, așa că ltught l d au o mers Înainte să -l introduc Permiteți -mi să -mi elimin pălăria de la Dmitri Mendeleev, care a publicat pentru prima dată tabelul periodic al elementelor, de asemenea, dă din cap în direcția Share Danny Sullivan, care a creat în jurul valorii de în jur Permiteți -mi, de asemenea, că prevăd că este util, deoarece lumea este plină de informații dubioase și chiar sunt vantn pentru a produce doar de dragul ei orez Articol cu ​​butoane Repost pe rețelele de socializare ♦ Dacă conținutul este o postare invitată pe un site de știri unde există mulți alți autori, puteți compara rezultatele dvs cu rezultatele lor Orez ilustrează acest concept de bază: Articolul de Susie Power a primit mai multe repoziții pe rețelele de socializare decât articolul de George Lackey Deși motoarele de căutare nu folosesc semnale de rețele sociale pentru a determina calitatea conținutului, puteți vedea ce conținut mai mult ca publicul de pe acest site; Arta internetului Tweet de George „George” Lackey „C Tweet ^ Ftljto A poruncit un rușinos pe care îl eliminăm Indulgența zece în mod remarcabil și nici Ara nu impresionează Puterea este căptușită înseamnă oh, fiecare în liniște Restul de prevedere în intenție SAW a susținut Proprietate Prea Joy Promoveding Eu până îmi place sigur că nu sunt fii Jucați că le este dor să renunțe Cuvinte pentru a crește stilul lumii Ne plângem pentru a nu ne gândi Modul deține neobișnuit călătorind acum acceptarea patului complicat Admirație diferită a încetat astfel nu în contrastarea acesteia Avantaje solicită domnule el apartamentele Limitele îndepărtate, dar totuși, parohia de reparații au vorbit șase Desenați forma de rang îndrăzneață și nici ziua nu mănâncă O altă călătorie de cameră de călătorie, dar femeile bărbat Modul extensiv și dejectarea defecțită de definitiv sinceritate epocă gentleman Posesia instrumentului final a contrastat nemișcat Numind ofensă șase sentimente de bucurie Corning merită și a fost suficient de talent departe Sir Joy Northward Sportsmen Education Discovery Incommode cu seriozitate, nu a comandat dacă Pune -te încă despre Manor Heard Demesne Far Hearthed Presupune Venture EXCIL SE OW HAS HAS Simțul copilului face ca să amâne domnul de patruzeci Deveniți din urmă, Butroad Wisdom Wated A fost livrat de gentleman acutie, dar daughters În întregul întreg, așa cum a cerut meciul Efort de plăcere Puneți Adăugare Desene la distanță de intrare În egală măsură, arată foarte mult ca Vrei să numești orice parc înțelept atunci când A văzut judecata din vecinătate amintiți -vă de bărbații terminați aruncând Expediați se depărta boiestrous spune de ce a fost stimulat Certa în poza interzisă acum împiedică transportul pe care îl va vedea așezat Până la douăzeci de limite ca luni Locuiți atât de mult în anumite Sexul scuză de chat a părut căldură Nu adăugați mult mai puține dulciuri imediate cu seriozitate Întrebările i -au explicat străini preferați, fiul ei Set a pus timiditatea birourilor sale feminine la distanță Îmbunătățirea are un mesaj în afară de timidul însuși a înveselit totuși cum fiul Rapid Judecător Altele concediu Întrebați -o pe primul șef Într -adevăr sau observația întotdeauna tăcută părea îngustă Instantaneu poate suferi un om preferat pretenționat neglijat Poate că Brandon fertil își imaginează că va fi cordial cabană Oferit spunând că a vizitat vârstnici și Se joacă perioada waded Orez Comparația popularității articolelor diferiților autori Marketing de conținut ♦ Dacă publicați un articol pe un al treilea site -party și nu primiți participarea corespunzătoare, este posibil să fi fost doar un site greșit pentru publicarea conținutului dvs ! Când începeți cu un conținut comercial și nu este un brand bine cunoscut, este posibil să fiți nevoit să lucrați bine la atragerea unui public pe propriul site pentru a obține o cantitate semnificativă de interacțiune inițială cu acest conținut De asemenea, trebuie să măsurați această interacțiune, dar nu vă mirați dacă este nevoie de ceva timp De asemenea, puteți lua în considerare problema publicității plătite pe rețelele de socializare Acoperirea naturală de pe Facebook pentru mărci a fost deja redusă semnificativ, pe termen lung, aceeași soartă poate înțelege alte rețele sociale, deoarece toată lumea vrea să obțină un profit La începutul campaniei, puteți publica conținut pe site -urile din al treilea parte - aceasta este o modalitate excelentă de a apela la publicul țintă Publicați conținut pe acele site -uri în care publicul de care aveți nevoie este deja colectat, iar măsurarea participării vă poate ajuta să monitorizați progresul pe care îl obțineți în modul de a vă construi reputația Conținutul cu interacțiune scăzută este un semn clar că nu îți lipsește publicul țintă Înțelegeți că îi ajută pe ceilalți să reușească în același mediu și să vă ajusteze abordarea la același mod Continuați până când găsiți o formulă bună care va funcționa în cazul dumneavoastră Alegerea strategiei corecte de marketing de conținut O strategie de succes de marketing de conținut se bazează pe cercetări dureroase Puteți organiza o campanie de marketing de conținut în multe feluri, dar luarea deciziilor incorecte va duce la o revenire slabă din fondurile investite în ea Ar trebui să vă gândiți la ce tactică va oferi cel mai bun rezultat în perspectiva pe termen lung De asemenea, este necesar să țineți cont de resursele și scalabilitatea procesului de colectare de referință pe care îl aveți În general, este cel mai bine pentru dvs să identificați toate cele mai bune legături pe care site -ul dvs le are și să lucreze pentru a obține mai multe legături de aceeași calitate Aceasta este principala considerație care trebuie luată în considerare la determinarea tipului de campanie pentru colectarea de legături Alegerea strategiei corecte de marketing de conținut este un proces complex datorită numărului de opțiuni disponibile Cu toate acestea, abordarea metodică va ajuta la determinarea celor mai bune opțiuni pentru site -ul dvs Oferim un plan pentru un astfel de proces Determinați acele tipuri de site -uri care se pot referi la un site, cum ar fi dvs Iată câteva exemple de site -uri țintă: ♦ Nu sunt site -uri concurente din spațiul dvs de piață cu tine; ♦ Site -uri principale ale mass -media; ♦ Bloguri; ♦ Universități și colegii; ♦ site -uri guvernamentale; ♦ acele site -uri care fac legături către concurenții tăi; ♦ Acele site -uri pe care se adună persoanele cu un hobby înrudit GPAVA Răspundeți -vă la întrebarea: „De ce aceste site -uri fac link -uri către noi?” Există și mai bine o întrebare: „Ce conținut pot dezvolta astfel încât aceste site -uri să devină interesate de cooperarea cu mine?” Gândiți -vă mai larg și nu vă limitați la conținutul actual al site -ului dvs Este posibil să fie nevoie să creați un conținut nou care să fie atractiv pentru grupurile dvs țintă Gândiți -vă la valoarea site -urilor Este util să înțelegeți compoziția site -urilor industriei dvs Faceți o listă de site -uri cu care doriți să construiți relații și cu care doriți să obțineți link -uri de retur Și după aceea, începeți campania care vizează atingerea obiectivelor În mod ideal, puteți face acest lucru în contacte directe cu oamenii, precum și prin promovarea site -ului țintă prin conturile dvs pe rețelele de socializare Cu toate acestea, în timp, fluxurile directe devin din ce în ce mai puțin eficiente Orice campanie implică faptul că aveți conținut remarcabil pe site -ul dvs , ceea ce este suficient de atractiv pentru alți editori să stabilească link -uri către acesta În tabel arată ambele grupuri de site -uri potențiale țintă la unul sau altul, precum și considerente de nivelul de efort pe care îl puteți cheltui la interacțiune cu acestea Tabelul Clasificarea potențialelor legături Valoarea site -ului merită? Legăturile scăzute (nivel ) de la aceste tipuri de site -uri, de regulă, nu sunt pentru efort, deoarece au o valoare foarte scăzută și sunt oarecum riscante Cel mai bine este să săriți aceste tipuri de site -uri și să vă concentrați pe categorii de site -uri cu costuri mai mari Media (nivelul ) aceste tipuri de site -uri au deja o anumită valoare, dar este mică Dacă veți primi link -uri de la ei, acestea ar trebui să fie în primul rând pașii care duc la următoarele două niveluri Link -urile pe care le veți primi de la această categorie de site -uri vor oferi puțin pentru creșterea reputației dvs , astfel încât aceste site -uri nu ar trebui să fie în centrul intereselor dvs Aceste site -uri ridicate (nivel ) sunt cu siguranță valoroase, iar identificarea lor este confirmată de oameni de afaceri celebri, reprezentanți autoritari ai lumii marketingului sau bazate pe analiza pieței Deoarece valoarea acestor site -uri este ridicată, orice acțiuni le vizează complet în procesul de campanie Conținutul dvs - în ceea ce privește susținerea campaniei - ar trebui să fie dezvoltat, de asemenea, ținând cont de legături de la aceste tipuri de site -uri Foarte ridicat (nivel ) aceste site -uri sunt similare cu site -urile cu valoare ridicată (nivelul ) și trebuie să luați în considerare posibilitatea unor contacte mai profunde cu acestea, inclusiv încercarea de a -și întâlni direct creatorii Valoarea acestui lucru este atât de mare încât merită eforturi suplimentare Stabiliți de unde concurenții dvs primesc legăturile Puteți obține cu ușurință informații detaliate despre cine se referă la concurenții dvs Această practică este adesea numită analiza legăturilor inverse competitive Folosind Marketing de conținut Itchy pentru aceste instrumente, cum ar fi Site Explorer (www opensitexplorer com), Majestic-Seo (www majestyseo com) și instrumente de cercetare Link (www linkrerschtools com), fiecare dintre ele vă vor oferi o listă a acestor site-uri pe care sunt o listă a acelor site -uri pe care le referă la concurenții dvs După ce au primit aceste Depis, găsiți cele mai puternice legături pe care concurenții dvs le au (potrivit Pagerank, MozRank/MozTrust, Autoritatea de domeniu, autoritatea de pagină - Explorer de site deschis, Flow Citation and Trust Flowic, Power*Trust CEMPEM și alții ) Pentru a determina The the Enidel Oportunitate potrivită pentru site -ul dvs Poate că au legături excelente de pe mass -media sau site -urile guvernamentale naționale După ce au identificat opțiunile de identificare bine pentru acestea, puteți determina ce va funcționa în cazul dumneavoastră Desigur, contactarea acelor persoane care dau legături către concurenții dvs este o idee bună, dar nu limitați strategia pentru colectarea legăturilor doar prin aceasta O astfel de campanie (dacă este bună) vă poate oferi link -uri de la % dintre persoanele pe care le contactați Dar, cel mai probabil, veți dori să vă îndreptați în fața concurenților dvs și să nu țese după ei Scopul dvs principal este să extrageți DAPS de la legături inverse către concurenții dvs , ceea ce va ajuta la determinarea strategiei generale pentru colectarea legăturilor Utilizați aceste DAPE pentru a extinde lista de site -uri care v -ar putea referi De exemplu, dacă concurentul dvs a obținut un mare succes al publicării unei revizuiri a tendințelor pieței, atunci puteți crea o altă recenzie (care acoperă un fel de aspecte IPI) și el poate avea succes și el Acest concept poate fi extins dacă studiați „pagini similare” pentru site -uri cu cel mai mare rating - căutați legătura „similară” din rezultatele căutării pentru site Pagini similare care apar în rezultatele căutării și prin alte cuvinte cheie sunt, de asemenea, direct legate de acest subiect Uite cine face legături către ele De asemenea, puteți încerca să faceți o solicitare cu parametrul: Reated: DomainTocheck com pentru a obține informații despre alte interes pentru domenii Faceți o reeditare a activelor site -ului dvs Acum că aveți o listă actualizată de obiective și ideea de ce acesta sau acel grup de site -uri vă poate face un link către dvs , să examineze tot ceea ce este pe site -ul dvs și să vă gândiți la asta puteți adăuga la ea În același timp, este necesar să luați în considerare tot conținutul existent, precum și conținut nou pe care l -ați putea crea, instrumente și chiar oferte speciale (cu condiția să fie cu adevărat unice) Aspectul cheie este că conținutul ar trebui să fie unic și diferențiat Un astfel de conținut care poate fi găsit pe alte sute de site -uri nu va atrage multe legături Și chiar dacă conținutul nu este duplicat și original, el trebuie să ofere sau să spună ceva care să -l distingă de alte lucruri și nu doar să retrăiască articolul unui alt autor Oricine poate oferi cele mai înaripate legături își cunoaște bine afacerea și recunoaște cu ușurință o astfel de reluare Dar, în același timp, acești experți sunt întotdeauna gata să -și dea legăturile către un conținut și instrumente unice unic În procesul de colectare a legăturilor, conținutul care este experiența unică a editorului și conține date noi sau o nouă viziune a lucrurilor va avea mult mai mult succes GPAVA Imaginează -ți planul de conținut ca plan de afaceri Dacă puteți crea pentru câțiva dolari un anumit bloc de conținut nou, care, în opinia dvs , vă va oferi un anumit set de link -uri, atunci gândiți -vă cum arată această opțiune în comparație cu o altă posibilitate de colectare a legăturilor și la costul conținutului necesar pentru implementarea acesteia -Tools sau oferte speciale În cele din urmă, veți crea un plan de acțiune care vă va oferi atât ideea costului de lucru cu fiecare grup țintă, cât și ideea valorii fiecărui grup Puteți obține ceva ca o masă Tabelul Prioritățile proiectelor de colectare a proiectelor Cost, valoare de dolari înălțime medie scăzut este foarte mare scăzut Acum puteți restrânge rapid această listă Probabil, ar trebui să începeți o campanie cu o valoare ridicată, precum și să luați în considerare posibilitatea unei campanii cu o valoare foarte mare și o campanie cu o valoare scăzută (care costă doar USD) Restul campaniilor vor da pur și simplu un randament mult mai mic Determinați restricțiile strategice La următorul pas, trebuie să identificați toate restricțiile pe care ar trebui să le impuneți campaniilor dvs De exemplu, dacă aveți un brand foarte conservator, atunci poate că nu veți dori să participați la campanii care utilizează rețeaua socială Digg (a cărei public este departe de a fi conservatoare) Determinați metodele de interacțiune cu cei care se pot referi la tine Pentru a putea face referire la cineva care se poate referi la dvs , aflați despre site -ul dvs , trebuie să luați unele acțiuni Există două grupuri principale de metode: direct și indirect Iată câteva exemple de metode de contact direct: ♦ E -mail; ♦ Site -uri de rețele sociale - Utilizați serviciul mesajelor site -ului pentru a comunica cu cei care vă pot referi potențial; ♦ Rețeaua bloggerilor - Creează conexiuni prin postarea comentariilor pe bloguri și crearea unui conținut interesant pentru ele; ♦ Apeluri telefonice; ♦ Cunoașterea proprietarilor de site -uri la conferințe și mitepuri (întâlniri informale) Câteva exemple de metode indirecte: ♦ Campanii pe rețelele de socializare - inclusiv pe Facebook, Twitter, Google+, Digg, Reddit, Stumbleupon, etc Marketing de conținut ♦ Relații publice; ♦ Feed -uri de știri: Yahoo! Știri și știri Google; ♦ Rapoarte la conferințe Segmentarea publicului, identificarea persoanei și vizarea conținutului Unul dintre cele mai importante concepte în domeniul marketingului de conținut este că faceți conținut care ar trebui să vă placă publicului țintă Nu este vorba despre obținerea multor link -uri aleatorii pe întregul mondial și despre creșterea vizibilității în locurile în care puteți găsi utilizatori interesați și potențiali clienți Dar cine este publicul tău țintă? O modalitate de a determina publicul țintă este o grupare de oameni pe baza caracteristicilor, cum ar fi datele demografice și modelele tipice de comportament Segmentarea vă ajută mai bine cu modul de interesează publicul potențial Motivul acestei înțelegeri este atât de important încât nu se poate aștepta ca un conținut excelent să fie popular pe site -uri cu un public necorespunzător Imaginați -vă că veți scrie un articol excelent despre studiul particulelor Higgs și îl veți publica pe site -ul unde prevalează primii gradatori Pur și simplu nu vor înțelege despre ce este vorba! Desigur, acesta este un exemplu destul de nepoliticos, dar demonstrează bine esența Dacă clienții dvs țintă sunt oameni economici, nu ar trebui să postați conținut pe site -uri web pentru oameni bogați Conceptul de personalizare este similar cu segmentarea, dar se adâncește în caracteristicile personale ale oamenilor Personajele, de regulă, vor fi fictive, dar sunt concepute pentru a reprezenta un grup de oameni cu valori similare Personajele pot motiva un potențial utilizator să facă ceva Un exemplu de personaj este un „cumpărător economic”, iar motivația este că este îngrijorat să găsească o afacere profitabilă În continuare, puteți orienta conținutul și puteți apela la această motivație Dacă oferiți produse de fitness destinate persoanelor sportive cu vârste cuprinse între și de ani, puteți compara demografia lor și aflați ce fel de site -uri se vizitează adesea acest segment de utilizatori, și apoi să le luați în considerare în campania dvs După ce ați dezvoltat personajele potențialilor dvs clienți, puteți, în plus, să calificați site -uri țintă și să configurați designul conținutului în sine De exemplu, pentru a atrage un cumpărător economic, numele și imaginea principală a conținutului trebuie să garanteze un mod nou și unic de a economisi bani Imaginează -ți că lucrezi într -o afacere care se concentrează pe mâncăruri rafinate Oferiți mâncăruri de bucătărie cu clasă înaltă, precum și produse de înaltă calitate, care pot fi livrate direct în casa clientului O astfel de afacere va avea de nenumărate ori segmente potențiale ale clientului, și anume: ♦ Gurmans - Acest grup este format din oameni care sunt pasionați exclusiv de mâncare După cum spun ei, nu mănâncă să trăiască, ci trăiesc să mănânce Cu toate acestea, știți că nu au mult timp și că nu sunt bucătari Pentru ei, puteți încerca ideea articolului „ secrete ale gătitului de mâncare rafinată pe care nu vi le veți dezvălui”; GPAVA ♦ Organizatorii petrecerilor de acasă - le place să se distreze Ei aranjează în mod constant petreceri și le place să fie lăudați pentru calitatea alimentelor Un exemplu al numelui articolului pentru această categorie: „ lucruri despre care mass -media nu vorbește despre mâncare sănătoasă”; ♦ Gourmetele de acasă ale pedepsei-arată ca niște gourme, dar merg mai departe O dată pe săptămână își petrec timp pregătind un fel de mâncare uimitor acasă Se bucură de procesul de gătit și se apropie creativ Un exemplu de articol pentru ei: „ mituri despre pregătirea alimentelor rafinate și sănătoase”; ♦ Bucătarii profesioniști sunt cel mai dificil public Ei sunt cei care creează mâncăruri pentru gourmet - aceasta este munca lor Dar când mănâncă acasă, vor totuși să mănânce de înaltă calitate Au cerințe foarte mari pentru mâncăruri și mâncare pe care le cumpără Un exemplu de articol care vizează această parte a publicului: „ moduri de a -ți configura bucătăria de acasă pentru gătirea mâncării rafinate” Este posibil să aveți alte segmente De -a lungul timpului, veți afla din ce în ce mai multe despre publicul țintă După ce ați stabilit segmentele, puteți începe să căutați site -uri care să le servească Acest lucru va necesita un studiu, dar una dintre cele mai simple tactici este să studiezi conținutul altcuiva publicat pe aceste site -uri și să vezi ce articole sunt cel mai mult condus pentru utilizatori Măsurarea nivelului de „implicare” este o componentă importantă a înțelegerii modului de a obține conținutul pe care publicul dvs îl va recupera Procesul de identificare a caracterelor ar trebui să facă parte din fiecare campanie de marketing pe care o veți întreprinde (puteți găsi informații suplimentare din link -ul bit ly/mapping b b) Datorită acestui fapt, veți obține cel mai înalt nivel de interacțiune cu ceea ce scrieți Măsurarea nivelului de implicare trebuie să fie făcută indiferent de site -ul pentru care scrieți conținut - fie pentru dvs , fie pentru unul al treilea -party, care va publica postarea dvs de oaspeți (vom vorbi despre asta în curând) Aducem totul împreună Definiția de unde să începeți poate fi un proces dificil, dar costă costurile sale Nu vă grăbiți la prima campanie care vine în minte, deoarece acest lucru vă poate reduce rezultatele generale Nu pierdeți timpul pe un astfel de plan pentru colectarea de legături care nu vă vor oferi rezultatele necesare Scopul dvs principal este să vă construiți vizibilitatea și reputația online și nu doar colectarea de link -uri pentru SEO Așa cum se va arăta în capitolul , motoarele de căutare caută semnale de implicare și nu doar link -uri Acest lucru indică motoarele de căutare pentru cel mai bun conținut Chiar dacă nu utilizați aceste tipuri de semnale, comunitatea web devine mai solicitantă, iar editorii care au câștigat cea mai bună reputație și o vizibilitate mai mare vor primi legături de cea mai înaltă calitate către site -urile lor Luați în considerare campania video bine cunoscută a producătorului Blendtec (www BLENDTEC com) pe promovarea iPhone, cluburi de golf etc (pot fi văzute pe YouTube și se vor amesteca (www willitblend com)) Site -ul Will It Blend are peste de mii de link -uri cu mai mult de mii de domenii diferite (sursa: Majestic SEO) și toate sunt inaccesibile și câștigate prin editarea recomandărilor Nu-i rău! Dar cel mai bun lucru este că își face reclamă amestecurile cu toate acestea Și, în sfârșit, trebuie să vă gândiți împreună și să dezvoltați o strategie generală În același timp, trebuie să păstrați întreaga imagine strategică în cap În acest moment, terminat Marketing de conținut Deciziile Fibuys cu privire la strategia conținutului și acele grupuri țintă de colectare a legăturilor pe care va fi concentrată atenția principală Din nou, vom oferi câteva sfaturi Acționează agresiv O campanie de scară mare pentru colectarea legăturilor este întotdeauna o sarcină dificilă Pentru a atinge obiectivul, este necesar să se concentreze resurse: scriitori de conținut, designeri grafici, operatori de echipă, dezvoltatori de scripturi, actori, dezvoltatori web, marketeri De asemenea, este important să arătăm perseverență Acei editori care își dau seama de eforturile lor, în mod inevitabil, obțin avantaje față de mulți dintre concurenții lor Și dacă concurenții colectează, de asemenea, link -uri, atunci este cu atât mai important să muncești din greu, altfel vei termina pierderea traficului de căutare Din acest motiv, din când în când este foarte important să explorați profilurile legăturilor inverse ale concurenților Puteți face acest lucru folosind oricare dintre referințele link -urilor - de exemplu: Open Site Explorer (Moz com/ResearchTools/OSE), Majestic SEO (www majestyseo com), Ahrefs (www ahrefs com) sau LinkResearschtools (www LinkResearchTools com) O dată pe lună, uitați -vă la legăturile de la legăturile principalilor concurenți, observați cum se schimbă profilurile lor de legături inverse Acest lucru vă va ajuta să pop, ce tipuri de campanii desfășoară De asemenea, onyt dintre concurenții dvs vă poate ajuta cu adevărat să vă configurați propriile campanii de marketing de conținut Efectuați regulat o analiză strategică Strategiile de colectare a legăturilor ar trebui produse în timpul activității normale Pe măsură ce sunt implementate, se poate acumula, care poate fi utilizat în acest proces De exemplu, este posibil să aveți campanii care nu au funcționat Ce lecție ai învățat? De -a lungul timpului, apar noi strategii, unele dintre ele sunt pur și simplu excelente De asemenea, se întâmplă ca, la început, strategia să funcționeze minunat, apoi expiră Ar trebui să aveți întotdeauna un aflux de idei noi care pot fi utilizate în planurile dvs de a colecta link -uri Utilizarea a ceea ce înveți din fiecare campanie este una dintre oportunitățile cheie de dezvoltare Nici o campanie nu are succes dacă vă ajută să aflați cum să îmbunătățiți ceea ce faceți Creați o cultură a colecției de referință Editorii trebuie să le spună angajaților organizațiilor lor despre planul de colectare a legăturilor, obiectivelor sale, precum și modul în care acesta va ajuta afacerile Este necesar să folosiți creativitatea membrilor echipei pentru a genera idei noi atunci când colectați legături Cu cât ai mai multe idei, cu atât mai bine pentru tine Calitatea campaniei pentru colectarea legăturilor este direct proporțională cu calitatea ideilor utilizate în ea Nu se opresc niciodata Marketingul de conținut nu este ceea ce se face doar din când în când Până în prezent, motoarele de căutare joacă un rol din ce în ce mai important în bunăstarea afacerii, iar legăturile primite determină soarta site -urilor din World Wide Web Afacerea care a organizat o campanie excelentă pentru colectarea legăturilor a obținut ceea ce și -a dorit și a oprit - aceasta nu este deloc o afacere GPAVA Tipuri de campanii de marketing de conținut În secțiunile următoare, vom lua în considerare diverse tipuri de campanii de marketing de conținut Fiecare dintre ele are propriile nuanțe complexe și fiecare dintre ele necesită anumite investiții Cel mai probabil, veți face multe greșeli pe această cale Realitatea este că nu veți obține rezultate bune în curând Postarea invitaților O postare invitată este un articol publicat pe un al treilea site web, pe un blog sau într -un feed de știri Postările pentru oaspeți sunt adesea numite articole de copyright și sunt plasate indicând numele autorului în partea superioară a publicației Vom descrie modul corect de a implementa postarea invitată Cu toate acestea, rețineți că mulți optimizatori care practică abuzează această practică Succesul depinde de crearea de conținut de înaltă calitate, de căutarea unor site -uri autoritare a treia -party și de instalarea relațiilor de încredere cu acestea După aceea, îi puteți întreba dacă sunt interesați de publicarea conținutului dvs ? Multe site -uri autoritare acceptă articole pentru oaspeți (Fig ) Dar, ca întotdeauna în optimizarea căutării, nu există o modalitate de mare succes de a implementa această strategie Acest lucru a dus la faptul că angajatul Google Matt Katts a scris o postare pe site -ul său că blogging -ul invitat pentru SEO este mort Sitenytimes Corn „Post de oaspeți” Știri despre imagini pentru cumpărături pe web Hărți mai mult ~ Instrumente de căutare D Aproximativ rezultate ( secunde) Porumb de sitemashable „Post de oaspeți” D Știri despre imagini pentru cumpărături pe web Hărți mai mult ~ Instrumente de căutare Aproximativ de rezultate ( secunde) SiteWashingtonPost SOT "Post de invitat" A Știri despre imagini pentru cumpărături pe web Hărți mai mult ~ Instrumente de căutare Aproximativ rezultate ( secunde) orez Multe site -uri autoritare iau postări pentru oaspeți Matt Cutts, Decăderea și căderea blogurilor pentru SEO, Matt Cutts: Gadgets, Google și SEO, ianuarie , www mattcutts com/blog/guest-bloging/ Marketing de conținut O K Vă voi spune următoarele: Dacă utilizați blogging -ul pentru oaspeți ca o modalitate de a primi link -uri în , atunci ar trebui să vă opriți De ce? Pentru că de -a lungul timpului, aceasta a devenit una dintre cele mai comune forme de spam și puteți fi într -o companie foarte proastă Dacă citiți cu atenție articolul său, veți înțelege de ce este „rău” Cu toate acestea, dacă sunteți concentrat pe crearea de vizibilitate și reputație pe World Wide Web, dezvoltarea și publicarea postării invitați vor rămâne o bună practică Următoarele sunt câteva recomandări care vă permit să faceți acest lucru corect Creați conținut de înaltă calitate Există o mulțime de conținut în World Wide Web și puteți găsi materiale pe aproape orice subiect Ca exemplu, luați în considerare rezultatele pentru solicitarea sfaturilor ipotecare (Fig ) Orez Rezultatele căutării pentru sfaturi ipotecare: aproape mii de rezultate Solicitarea noastră implică prezența unei fraze exacte de sfaturi ipotecare în elementul de titlu, altfel pagina nu va fi inclusă în rezultate Google raportează că există de astfel de pagini în World Wide Web Scrierea celui de -al -a articol pe acest subiect este puțin probabil să genereze un trafic mare către site -ul dvs Crearea de conținut de înaltă calitate poate fi o sarcină destul de dificilă, iar unul dintre aspectele cheie ale succesului este că ai nevoie fie de un expert, fie pentru a atrage un expert care te va ajuta Invitația unui scriitor care nu deține subiectul nu vă va aduce conținut interesant și nu veți primi legături bune Doar un specialist poate afla ce aspecte ale subiectului sunt unice și ce tip de conținut va avea o valoare specială a publicului țintă Dacă tu însuți sunteți expert sau vă puteți permite să angajați un expert, veți economisi mulți bani Să sperăm că pasiunea ta pentru această lucrare sau anumite aspecte ale modului în care o faci, va deschide perspectivele pe care alții le vor putea folosi Obiectiv înalt Doriți să vă publicați conținutul pe site -uri autoritare? Orez arată că postările pentru oaspeți acceptă multe site -uri, inclusiv cele mai cunoscute site -uri din World Wide Web Până în prezent, PageRank este utilizat de motoarele de căutare pentru a determina valoarea legăturii, de a învăța o lecție importantă -un link de pe un site de înaltă calitate poate costa , sau chiar de ori mai scump decât legăturile de pe un site de calitate slabă Dar legăturile de pe site -uri cu o calitate scăzută pot fi chiar dăunătoare pentru dvs (vom discuta acest lucru cu dvs mai detaliat în capitolul ) Desigur, doar după ce ați creat site -ul, nu puteți convinge GPAVA Mai multe site -uri autoritare din nișa dvs vor accepta postări de oaspeți de la dvs , dar trebuie să vă prezentați în continuare obiectivele Doar că toate acestea se pot face în mai multe etape Vă puteți gândi la acest proces ca la urcarea scărilor (Fig ) Urcați scările Orez Obiectivele pentru postarea dvs pe site -uri extrem de autoritare Trebuie să începeți la cel mai înalt nivel disponibil pentru dvs Pe baza vizibilității și reputației actuale, poate fi necesar să începeți cu nivelul Plasați -vă conținutul acolo de ceva timp, câștigați o anumită încredere și apoi încercați să creșteți la nivelul , deoarece acum puteți indica nivelurile pe care le aveți deja a publicat materialele dvs Acest proces poate tuse mai multe luni După ceva timp, poate după șase luni, puteți continua publicația pe site -urile celui de -al doilea nivel, apoi primul Aveți răbdare pe tot parcursul acestui proces - este nevoie de mult timp, în plus, la prima încercare de a urca la următorul nivel poate să nu fie acceptat Și toate acestea necesită publicarea de conținut de înaltă calitate pe întregul proces de creștere Cheia succesului este dezvoltarea acestei rute În procesul de promovare, nu ar trebui să publicați conținutul dvs pe site -uri de calitate scăzută - reputația dvs nu va fi mai bună din acest lucru, așa că trebuie să stați departe de astfel de site -uri Dacă aveți o afacere locală mică, nivelul dvs poate diferi de nivelul pentru o marcă mare, iar publicarea în New York Times nu va avea niciun sens pentru dvs Nivelul pentru dvs este un ziar local, iar obiectivul dvs este să obțineți o coloană acolo De exemplu, Orion Talme a început să -și scrie postările în propriul ei blog (OrionsMethod com), care poate fi considerat ca un nivel de nivel După ceva timp, a început să posteze articole pe blogul Intent com (Intentblog com /Autor/Oriontalmay/) Este un nivel de În sfârșit, a devenit unul dintre coautorii Huffington Post (www huffingtonpost com/orion-galmay/)-Asts este un adevărat site al nivelului Marketing de conținut Calitatea este mai bună decât cantitatea Mulți specialiști care desfășoară optimizarea site -ului consideră greșit că postul de invitați este puncția pentru a fi plasată cât mai multe domenii În același timp, sunt convinși că Google va vizualiza link -uri din toate aceste domenii, iar toate acestea vor fi o soluție editorială unică pentru site -ul dvs Acest lucru duce la faptul că, pe măsură ce oaspeții postează unul sau două articole sunt publicate pe domenii diferite Deoarece puneți cantitatea în primul rând, în timp veți primi link -uri de pe site -uri de mai puțin de înaltă calitate Opriți -vă o clipă și gândiți -vă la calitate Dacă îi spui prietenului tău că ai publicat un articol în New York Times, el va fi impresionat și bucuros pentru tine Și imaginați -vă reacția lui dacă spuneți că aveți o coloană în New York Times? El va fi și mai impresionant Motoarele de căutare acționează pe același principiu Ei evaluează autoritatea site -urilor Accentul pe calitate va fi de mare beneficiu pentru creșterea reputației și pentru creșterea vizibilității, iar aceasta ar trebui să fie cea mai mare prioritate în orice campanie de marketing de conținut Efectuați un studiu și selectați obiectivele potențiale Am aflat deja că trebuie să vă concentrați pe conținut bun și pe site -uri autoritare Alegeți calitatea, nu cantitatea Dar cum aflați unde este cel mai bun loc pentru a publica conținut pentru a obține cea mai mare interacțiune cu utilizatorii? Primul pas nu necesită deloc instrumente Folosiți -vă cunoștințele pentru a determina cele mai importante locuri de pe piața dvs Imagini de cumpărături web Videoclipuri mai mult ~ Instrumente de căutare Aproximativ de rezultate ( , secunde) Doar stângaci -Un magazin de golf, cluburi de golf cu mâna stângă, cu mâna stângă www Leftiesonlygolf Corn/ ▼ La stânga doar cluburile de golf cu mâna stângă sunt specialitatea noastră, suntem o casă de comandă prin poștă la nivel național, cu cea mai mare selecție din lume de cluburi de golf din stânga în toate ofertele speciale și închideri - Men S Steel Irons - Starter Sets - Hybrids Echipamente de golf cluburi de golf stânga - Overstock com Www overstock com >> echipamente de golf overstock com " Cluburi de golf stânga -manșonate Echipamente de golf Obțineți % în regăsire cu Club O și comenzi gratuite de livrare de transport peste USD* la Overstock ™ - Golful dvs online Cluburi de golf cu mâna stângă la GlobalGolf com www GlobalGolf Com> Mâna stângă ▼ Global Golf ” Cumpărați cluburi de golf cu mâna stângă, la prețuri mari, la GlobalGolf Com S Transport forfetar și transport gratuit peste W 'cod coupe la fața locului Cluburi de golf stângaci | Callaway Golf Club din stânga www Callawaygolf Com /Golf /Cluburi stângaci Callaway Golf Company ” Callaway Golf oferă cât mai multe modele de cluburi pentru jucătorii care se ocupă de cluburile noastre din stânga este un cluburi de cluburi de golf din stânga cu stânga orez Rezultate pentru „cluburi de golf cu mâna stângă” GPAVA De asemenea, puteți analiza unde concurenții dvs primesc link -uri Deci, puteți utiliza o analiză competitivă a legăturilor inverse pentru a afla cine se referă la concurenții dvs Drept urmare, veți primi nu numai site -uri concrete, ci și idei pentru campanii mai largi Analiza competitivă a legăturilor inverse poate ajuta la aflați unde concurenții dvs scriu postări pentru oaspeți Astfel de tactici din acest capitol au fost deja discutate în detaliu mai devreme (a se vedea secțiunea „Determinați unde concurenții dvs primesc linkurile”) De asemenea, puteți găsi obiective potențiale folosind interogări complexe de căutare De exemplu, încercați solicitarea de „cluburi de golf cu stânga” dacă se potrivește afacerii dvs (Fig ) După cum puteți vedea, căutarea de verpulsuri de peste de mii de rezultate! Deși multe dintre aceste site -uri nu sunt obiective potrivite, există Probabil că există o serie din această sumă care există un lucru pe care îl căutați Reimprimarea conținutului dvs Furnizarea de conținut pentru reimprimare (conținut sindical) poate fi, de asemenea, o tehnică foarte eficientă pentru a vă extinde publicul țintă, dar are unele riscuri Mașinile de căutare nu le place să dubleze conținutul pe World Wide Web Deși nu se arată pentru duplicarea conținutului, de obicei îl filtrează, ceea ce înseamnă că atunci când văd mai mult de o copie a conținutului, de obicei arată o singură pagină în rezultatele căutării și ignoră restul Există o serie de metode concepute pentru a reduce astfel de riscuri Iată câteva dintre ele: ♦ Cereți terților care vă va reimprima conținutul, pentru a implementa linkul REI = "Canoni CAI", care va indica pagina site -ului dvs cu același conținut (nu pe pagina dvs de pornire, și anume pagina în care articolul original este publicat) Elementul de referință REI = "Canonicai" informează motorul de căutare că copia principală a conținutului este la adresa specificată; ♦ Dacă terțul nu dorește să facă acest lucru, cereți să -și realizeze eticheta NoIndex și să închidă copia conținutului de la indexare Acest lucru va livra motoarele de căutare pentru a nu indexa o copie sindicalizată a conținutului, care va elimina problema duplicării conținutului, deoarece copia dvs a articolului, în timp ce eticheta Noindex este observată, va rămâne singura din index; ♦ Dacă terțul nu dorește să facă nici unul, nici altul, cereți -i să stabilească un link din copia articolului lor din pagină cu un articol de pe site -ul dvs , din nou nu pe pagina principală a site -ului, ci pe Pagina în care se află conținutul original Acest lucru nu este la fel de eficient ca două metode anterioare, dar are totuși sens Problemele de duplicare a conținutului, elementul de referință REI = „Canonical”, precum și eticheta Noindex, sunt discutate în detaliu în capitolul Există, de asemenea, cazuri în care este confuz să rezolve problema furnizării cuiva cu conținut, chiar și Dacă nu dorește să realizeze aceste etichete și link -uri Amintiți -vă, amintiți -vă, că obiectivul dvs principal este să câștigați o reputație și să creșteți vizibilitatea Dacă Wall Street Journal dorește să vă reimprimi articolul, spuneți „Da!” Avantajele reputației și vizibilitatea depășește deficiențele prezentate anterior Marketing de conținut Una dintre opțiunile pentru sindicarea conținutului este de a crea articole, apoi în publicarea lor în catalogul de articole, dar acest comportament nu este aprobat de Google De fapt, Google pedepsește astfel de articole cataloage din algoritmul său de pinguin din aprilie Poziția Google este clară - nu ar trebui să utilizați cataloage de articole ca parte a strategiei dvs de promovare Cel mai bine este să vă concentrați pe scopuri extrem de eficiente Site -urile care iau orice articol cu ​​o mică revizuire editorială pot oferi cu greu legături de înaltă calitate Este posibil ca legăturile de pe astfel de site -uri să nu aibă nicio valoare Pentru a ajunge la un site bun - de exemplu, într -un mare ziar regional, poate fi destul de dificil, dar astfel de site -uri oferă și legături inverse de înaltă calitate, iar rezultatul justifică eforturile Conținut „viral” În trecut, termenul momeală de legătură este utilizat în industria SEO pentru a descrie conținutul creat special pentru a atrage legături Acum acest comportament este potențial periculos, deoarece înseamnă manipulări cu legături În zilele noastre, oamenii vorbesc despre crearea de conținut care demn de legături sau conținut „viral” De obicei, un astfel de conținut este publicat pe propriul site web (cu toate acestea, uneori pe un alt site web) și ar trebui să fie suficient de convingător pentru ca oamenii să se refere la acesta Așa cum s -a menționat deja mai devreme, există multe modalități de a veni cu ideea de conținut Și nu orice fragment de conținut ar trebui să fie „viral” Planul de marketing de conținut ar trebui să includă crearea de diferite tipuri de conținut: unele dintre ele sunt destinate să satisfacă nevoile zilnice, iar unele au o influență mult mai mare Iată modalități populare de a veni cu conținut de înaltă calitate: faceți ceva controversat, ceva amuzant sau care provoacă o reacție emoțională puternică Fiecare piață are un fel de „butoane fierbinți”, care pot fi apăsate cu un articol bun, o imagine sau un videoclip excelent Cât de departe ar trebui să merg pentru idei? Conținutul demn poate lua forme de furturi: listele de top- , videoclipuri pline de umor încărcate pe YouTube, teste personale, desene animate, expunere, teste, competiții, sondaje, instrumente și widget-uri De exemplu, BuildDirect a primit „aur” datorită postării „Redneck Home Remodels”, scrisă de strategia de conținut Rob Woods El a arătat fotografii pline de umor ale aranjamentului caselor dărăpănate Amestecul corect de contradicții și umor a atras câteva sute de mii de vizualizări pe site -ul BuildDirect com, precum și aproximativ de mii Îi place pe pagina lor de afaceri și sute de tweet -uri Diavolul stă în detaliu Prin organizarea competiției, trebuie să faceți totul corect: premii, judecători, criterii de arbitraj, parteneri media, etc Majoritatea competițiilor sunt de nerefuzat, deci ar trebui să existe ceva special în competiția dvs De exemplu, în concursul gratuit de afaceri de afaceri pentru viață, realizat de NetConcepts în parteneriatul „Technorati ” pentru clientul său, OveMight Prints (OvernightPrints com), Jeremie Shumaker Blogger (cunoscut și sub poreclă este Shoemoney) Sarcina a fost următoarea: să vină cu cel mai bun design pentru cartea de vizită a lui Jeremy Câștigătorul a primit „cărți de vizită gratuite” Costul premiului (și concurența în ansamblu) a fost nesemnificativ: sigiliul de de cărți de vizită pe an pentru maximum de ani GPAVA Competiția a fost un cuvinte bogate de succes de pe Blogul Jeremy, shoemoney com, precum și au fost primite diverse site-uri de design și bloggeri În plus, Jeremy a trimis un videoclip despre competiția pe YouTube Scopul principal al competiției a fost obținerea unui rating din aceste legături și, așa cum se arată în Fig , imprimeurile Ovemight rămâne în continuare numărul la solicitarea cărților de vizită pe Google La toate acestea, Jeremy a primit o carte de vizită uimitoare (bit ly/business crd challenge), tipărită și trimisă cu drag de imprimeuri de ovemight VT H li- '' www vistaprint com/cstegcry/bu ; n - c rti aspx vistapnnt ” Proiectați acest puternic instrument de marketing exact modul în care acesta adaugă textul de luciu sau raid la căruțele dvs de afaceri pentru un aspect izbitor Fă -ți a ta azi! Visilzz ctrdj - pcrscnc^ business csicj - i \ cworkinc csrds - numire i csxs Ui mo ■ vi www vi taprint com> Acasă> cărți de vizită Vistapnnt G Evaluare: , - recenzii Creați căruțe de afaceri personalizate pentru a vă construi afacerea alegeți us Coșurile de afaceri shoups să fie un starter de conversație și cu stocul de hârtie premium opțiunea de a Printț o imagine unică ONERY CHRD și alegerea ta de tactil s \ 'jr/" •' '' Re Fii nr www zazzle com/bricinsrc ’rtk ” Transport de de ore pe majoritatea comenzilor ChRD de afaceri încep de la zero sau utilizarea a mii de șabloane de afaceri gratuite de afaceri Cusupa Lusmess Cerce - Profcssionol - ehgrni - iviodsm zisii Sue ccxs MWW Cve rn i g ht pri nt S C o m/ten -ti ps -fo r -effect ive -bujnccrdc ■ Cu atât de multe căruțe de afaceri în arenă, este important să aveți unul care să iasă în evidență printre Ați căutat recent sfaturi orez Rezultat de căutare în Google la solicitare cărți de vizită Potențialele legături, ca toți ceilalți, iubesc atunci când apelează la sentimentele lor civile Luați în considerare astfel de activități nu ca costuri, ci ca investiții care vă vor genera sub formă de legături Un exemplu în acest sens este site -ul web noomii (noomii com), care a creat un hype considerabil în jurul calendarului său „manifestări zilnice de bunătate” Toată lumea a fost invitată să se înregistreze, indicând adresa de e -mail pentru a primi e -mailuri cu ideea de manifestare aleatorie de bunătate Cu ajutorul acestei idei și sloganul „pentru că este mai bine să dai decât să primești”, Noomii a acumulat multe vizualizări și referințe puternice Nu vă fie frică să fiți curajoși Relevanța este importantă, dar obținerea unor legături scăzute este un fenomen normal, chiar dacă majoritatea legăturilor către site -ul dvs provin din surse extrem de fiabile Marketing de conținut Lăsați „momeala pentru legături” să răspândească calea „virală” Este posibil să se extindă partea din spate a distribuției „momeală pentru legături” prin crearea a ceva care poate fi transmis De exemplu, un clip video vesel poate fi distribuit de e -mail O astfel de campanie poate oferi multe link -uri, cu condiția să faciliteze utilizatorii să recunoască autorul videoclipului și să viziteze site -ul dvs Cu toate acestea, rețineți că, dacă postați un videoclip pe un site precum YouTube, majoritatea oamenilor vor oferi link -uri către YouTube și nu către site -ul dvs Acest lucru nu este necesar - mai ales dacă aveți un obiectiv mai larg - de exemplu, o creștere a conștientizării mărcii dvs Conținut generat de utilizatori Tactica eficientă poate fi furnizarea posibilității de a crea conținut direct pe site -ul dvs Există multe moduri pentru asta Vă aducem în atenție unii dintre ei ♦ Deschideți forumul pe site -ul dvs web - Una dintre principalele dificultăți ale acestei strategii este realizarea unei astfel de mase critice de participanți, astfel încât să se desfășoare discuții active pe site Pentru a finaliza această sarcină, de obicei, este necesară o cantitate semnificativă de trafic, dar în unele situații aceasta poate deveni un mijloc de dezvoltare a conținutului interesant cu eforturi minime Pentru a stimula discuțiile, puteți oferi orice premiu pentru rezultatele lunii care vor fi acordate autorului ales de la întâmplare ♦ Creați un blog și invitați participanții la al treilea -part - unul dintre cele mai bune moduri pentru acest lucru este contactul cu personajele respectate ale spațiului dvs de piață și clarificarea întrebării dacă doresc să publice articole pe blogul dvs O pot face doar de dragul gloriei sau le puteți plăti pentru plasarea materialelor După ce ați făcut acest lucru, asigurați -vă că veți obține un conținut de calitate extrem de ridicat de la ei O modalitate simplă de a -l verifica este să vezi dacă promovează acest conținut în rețelele lor de socializare Dacă acest lucru nu se întâmplă, acest lucru poate servi drept semn că nu sunt mândri de conținutul furnizat ♦ Selective Atragerea articolelor din al treilea -party Poate că blogul este puțin mai mult decât aveți nevoie, dar puteți pur și simplu să cereți personajelor respectate ale comunității dvs să scrie articole pentru site -ul dvs Cereți vizitatorilor să supravegheze conținutul - așa cum face, de exemplu, mulțimile - site -ul de muzică bitcandy com Desigur, conținutul generat de utilizatori nu trebuie să fie un articol sau un post Puteți primi fotografii, videoclipuri, instrumente noi - tot ceea ce poate fi interesant pentru alți utilizatori Pentru fiecare dintre aceste strategii, este necesar să înțelegem clar metoda de a face conținut: dacă va fi deschisă, strict controlată sau va fi ceva intermediar Cu alte cuvinte, trebuie să decideți dacă vreun utilizator poate veni să plaseze un comentariu pe forumul dvs ? Sau ar trebui să fie aprobat mai întâi de editor? Aprobarea editorială poate reduce semnificativ atacurile spamerelor, dar este, de asemenea, un obstacol în calea dezvoltării discuțiilor active Discuțiile interesante pe forumuri pot atrage legături De exemplu, masa rotundă a motorului de căutare (www seroundtable com) se referă adesea la discuțiile din forumurile WebmasterWorld GPAVA Forumuri (www webmasterworld com/) Cheia aici este masa critică a discuțiilor purtate pe aceste forumuri Tactica atragerii autorilor din al treilea -party poate duce la apariția legăturilor, deoarece majoritatea oamenilor sunt mândri că au fost create și încearcă să o arate Drept urmare, fac legături cu conținutul lor de pe alte site -uri (pe care scriu) sau de pe propriile site -uri După cum sa menționat anterior, dacă autorul invitat este mândru de ceea ce a scris cu tine, el își va promova materialul pe rețelele de socializare O excepție de la această regulă poate fi experții profesioniștilor din NLI care nu folosesc rețele sociale din motive profesionale Formarea publicului Puteți crea un conținut excelent, dar dacă nimeni nu îl vede, nu va fi prea mare folos Trebuie să găsiți modalități de a -l promova, adică oameni care vă corectează conținutul Acest proces durează mult timp, dar este baza marketingului de conținut Aflați publicul altor oameni Când începeți să publicați conținut pe site -ul dvs web și dacă nu aveți norocul să aveți un brand bine cunoscut, este probabil să nu aveți o audiență gata să citească acest conținut Procesul de acumulare a publicului poate fi lung și dificil O modalitate de a accelera acest proces este să vă setați conținutul pentru publicul altcuiva Următoarele sunt câteva sfaturi despre cum să faceți acest lucru ♦ Publicarea postărilor de oaspeți pe site -uri de înaltă calitate în nișa dvs - dacă puteți crea un conținut bun și să îl publicați pe aceste site -uri, vizitatorii vor putea vedea ce oferiți Dacă faceți acest lucru periodic, o parte din publicul altcuiva va deveni a voastră - vă vor urmări pe rețelele de socializare, căutați conținut suplimentar interesant pe site -urile dvs ♦ Interviu cu lideri din industrie - probabil că cunoașteți deja unii dintre liderii din industria dvs Încercați să dezvoltați relații cu ei, eventual interacționând pe rețelele de socializare sau comentarea postărilor lor și, de îndată ce le recunoașteți puțin mai bine, cereți permisiunea de a le intervieva Apoi publicați acest interviu pe site -ul dvs NLI ca postare de invitați Cel mai probabil, vor împărtăși un link către interviurile lor pe rețelele de socializare ♦ Participați activ la rețelele de socializare - aceasta este o sursă fantastică a publicului Interacționați cu alți utilizatori, schimbați conținut cu aceștia, participați la comunități - toate acestea sunt modalități excelente de a atrage atenția și de a acumula o audiență Orez arată cum funcționează ♦ Vorbiți la conferințe - trebuie să depuneți unele eforturi pentru ca conferința să vă accepte ca vorbitor, dar aceasta este o bună sursă de expunere Nu numai că veți vorbi personal în fața publicului, dar puteți găsi și câțiva clienți potențiali ♦ Participați la interviu - ar fi frumos dacă ați avea un interviu Chiar dacă mai aveți o reputație insuficientă, oricum, puteți găsi perspective unice pentru afacerea dvs A fost întotdeauna eficient să împărtășească informațiile Marketing de conținut cu oameni Dacă sunteți proprietarul unei întreprinderi mici, invitați ziarul local să vă intervieveze ♦ Contactați media/bloggerii - există ceva de partajat? Contactați mass -media care ar fi interesată de istoricul dvs Va fi excelent dacă îi puteți face să scrie despre ea Această strategie depinde de povestea ta - este de interes pentru public Pune telefonul ăla jos! Sunt yxxj pe telefon constant/ , în timp ce rectrr^ oul to potențial dierrts de pe telefon migh: zgetman planul w ~ sl Lp tmes *Going oigtaat cen be mai mult eflectwe v | Susie Powers Pune -l pe Thao Phane jos! B Ralphvarges RT@Spowers "Puneți telefonul în jos!" -IC y 'Ti 'L Jack Stickman „RT” a pus telefonul jos! Jir AwesomePost! OWENDY DREPT Puneți descărcarea telefonului! Post grozav! G orez Rețelele sociale vă ajută să vă construiți propriul public ♦ Eliberați un comunicat de presă-aceasta este una dintre formele de cooperare cu mass-media Aveți grijă cu această tactică, pentru că trebuie să recurgeți la ea dacă aveți ceva care merită cu adevărat iluminat în presă Poate că veți fi tipărit în ediții mari Orez arată cum poate funcționa comunicatul de presă al companiei ♦ Publicitatea este o modalitate foarte simplă de a încerca să accelerezi formarea publicului tău De exemplu, faceți publicitate postărilor pe Facebook, promovați -vă tweet -urile, Google+intrări Acest lucru va avea un efect rapid și va accelera, în general, procesul de promovare ♦ Taxele pentru participarea la Exemplele de rețea de conținut de rețele de conținut sunt platforme precum Outbrain și Tabooola Acestea se oferă să posteze conținut pe principalele site -uri noi, precum CNN, Slate, ESPN, USA Today, Weather Channel, Fox Sports și Daily Mail Deși legăturile de pe aceste site -uri nu au o influență directă asupra SEO, acestea vă vor ajuta să vă extindeți publicul ♦ Plata pentru cazare pe o rețea de socializare - Aceasta poate fi o modalitate foarte profitabilă din punct de vedere economic de a obține mai multe vizualizări pentru conținutul dvs Opțiuni de acces plătite pe Facebook, Twitter, LinkedIn și Pinterest Mai departe, în secțiune „Rețelele sociale plătite”, vom vorbi despre asta GPAVA Wrrtjnj conținut fer the Web m r> ot a »dtffrrnt de la wrrbung pentru prrt oi ywi rn> ght gândiți -vă arroily Scrierea pentru web Îs> "■ W rt> Tot atât de diferit de a scrie pentru Prinț Această postare este aici pentru a vă ajuta să navigați strategia de producție a conținutului cu sfaturi ușoare ASY Sa incepem Prima dată când am scris o postare pe blog m -am simțit ca un pește în afara apei Rouchhly de postări mai târziu, încă mă simt un pic de pește V orez PRESA PROPRIETĂȚII Ajutor pentru construirea unui public Criterii pentru strategia pentru creșterea publicului Cel mai probabil, nu veți întruchipa toate strategiile de creștere a numărului publicului menționat simultan, dar trebuie să faceți o alegere Iată câteva criterii pentru această alegere: ♦ Mărimea publicului este primul lucru la care se gândește toată lumea Desigur, un public mare este bun, dar numai dacă puteți satisface nevoile sale; ♦ Relevanță - Este foarte important să atrageți o audiență care să fie legată de ceea ce faceți Oamenii ar trebui să aibă interes pentru subiecte legate de afacerea dvs Dacă faceți o postare pentru oaspeți, trebuie să o publicați pe un site legat de aceeași piață ca a voastră Orez ilustrează conceptul că relevanța este un factor important nu numai în costul SEO, ci și în obținerea unui public interesat Ăsta este un lucru bun! ♦ Calitatea conținutului existent este campania la care participați vă determină Dacă articolele de pe site sunt proaste, nu ar trebui să fiți plasat pe el Sau dacă toate notele dintr -o anumită comunitate a rețelei sociale sunt doar o auto -promovare a participanților, nu aveți rost să participați la ea; ♦ Simplitatea implementării - Acest factor este unul dintre cele mai importante Nu puteți face totul dintr -o dată, iar unele idei vor fi mai ușor de îndeplinit Alege ODPU din astfel de idei și încercați -l; ♦ Autoritate - Autoritatea are greutate Vorbind la o conferință importantă în industria dvs , faceți cunoștință cu persoanele care sunt deja recunoscute de experți în domeniul intereselor dvs Marketing de conținut Scrieți o postare invitată pentru site -ul lor de știri - după aceea veți fi asociați cu acești experți Poate că va trebui să muncești mult și din greu pentru asta, dar după ce te -ai întâlnit cu expertul, vor apărea noi oportunități pentru tine; orez Relevanța legăturilor primite este importantă! ♦ Calitatea conținutului dvs este că pentru publicul dvs trebuie să scrieți doar conținut de înaltă calitate Amintiți -vă că nu puteți satisface niciun public Nu te îngrijora pentru asta Selectați nișa în care puteți furniza conținut de cea mai înaltă calitate; ♦ Fii parte din publicul tău Cel mai important factor în construirea unui public este să fii în interiorul ei Deveniți o parte a comunității în zona dvs de interese - așa puteți recunoaște mai ușor oportunitățile de apărut Urmați acest lucru și fiți pregătiți să reacționați rapid Afacerea dvs ar trebui să aibă o strategie pentru a vă crea propriul public Amintiți -vă că publicul nu se naște Trebuie să conturați strategia și să o urmați în mod intenționat Este posibil să fiți nevoit să efectuați unele experimente pentru a determina ce funcționează și ce nu Dar toate acestea merită timpul și efortul Avantaje indirecte de la construirea reputației și vizibilității Chiar înainte de apariția internetului, clasicii lui Marketer au spus că șapte spectacole trebuie să fie făcute pentru a obține o singură vânzare Dacă doriți să vă ridicați reputația la nivel atunci când cineva începe să se refere la dvs , ar trebui să fiți gata să implementați o campanie publicitară și să nu vă așteptați ca totul să se întâmple de la sine Chiar și în cazul postului de oaspeți - o tehnologie care oferă o modalitate relativ simplă de a obține o legătură, beneficiul real este creșterea publicului (Fig ) În stânga de mai jos este un editor care scrie articole de înaltă calitate pe mai multe site -uri diferite de înaltă calitate Fiecare nouă intrare atrage un public nou, GPAVA Și printre acești oameni pot exista oameni de la media și proprietarii de bloguri De -a lungul timpului, vor vedea multe dintre articolele sale și vor decide să -și viziteze site -ul Dacă conținutul de pe acesta este suficient de bună, pot începe referințe la unele dintre articolele sale sau pot publica link -uri pe rețelele de socializare Așa funcționează procesul de creare a unei reputații Același lucru este valabil și pentru participarea la rețelele de socializare și la conferințele, la schimbul de videoclipuri pe YouTube și la participarea la multe alte activități Fiind activ în comunități asociate spațiului dvs de piață, vă formați reputația și vă creați vizibilitatea în rețea În cele din urmă, publicul va fi interesat de site -ul dvs și va începe să interacționeze activ cu conținutul dvs Deși acest proces este destul de lung, vă va permite să vă realizați strategia de marketing de conținut Marketing de conținut fețe influente și marketing Termenul de față influentă aparține cuiva care are posibilitatea de a influența un număr mare de oameni Acest lucru se poate datora faptului că are mulți adepți pe rețelele de socializare sau are un blog sau un canal video foarte popular, sau este foarte faimos din orice alt motiv Filmele de PR au fost primele care au înțeles puterea oamenilor influenți și, prin urmare, vedem atât de multe celebrități în produsele de publicitate televizată Asocierea mărcii cu o persoană foarte populară este o strategie bună care a funcționat chiar înainte de apariția Web World Wide Web -ul mondial a făcut ajustări la acest proces Diferența este că participarea unei persoane influente nu este plătită aici, cel puțin clar Puteți scrie direct la o persoană influentă și să -i cereți să facă un link către conținutul dvs - de exemplu, să scrieți o postare de oaspeți sau doar „să vă asemănăm” conținutul dvs pe o rețea de socializare Uneori, oamenii te pot ajuta la fel Comercializarea cu participarea persoanelor influente este un proces de dezvoltare a relațiilor cu oameni influenți care pot crea vizibilitate pentru produsul sau serviciul dvs Acest tip de marketing depinde dacă puteți crea un conținut bun non -profit, care va fi interesant pentru publicul persoanelor influente Dar acesta este al doilea pas Și primul pas este să creezi o relație bună cu ei Așa cum se arată în Fig , autoritățile au adesea mai multă audiență decât a ta Publicul tău Publicul său orez Comparația publicului Cu toate acestea, chiar dacă aveți același public, acestea sunt diferite Să spunem că aveți de adepți în contul de Twitter care au făcut ca conținutul dvs să reposteze, ceea ce a dus la faptul că conținutul dvs a vizualizat de mii Uman Acest lucru poate duce la de repostii suplimentare și legături către site Acum luați în considerare o audiență de aceeași dimensiune aparținând unei persoane influente Aceste de mii de legături vor fi mult sensibile la conținut din cauza unei mari încrederi în el Așa cum se arată în Fig , acest lucru poate duce la de repostări suplimentare și de link -uri către site GPAVA de legături repostări legături de legături repostări de legături orez Fețele influente primesc raporturi de conversie mai mari din partea publicului Atragerea persoanelor influente Dacă sunteți fan al marketingului de conținut, există șanse să aveți deja propriul blog și conturi pe rețelele de socializare Le puteți folosi în tandem Asigurați -vă că urmați subiecte similare și faceți repost în contul rețelei sociale a oricăror noi înregistrări pe blog pe care le scrieți Dacă faceți totul bine, atunci creați un ciclu de noroc prezentat în fig Acesta va fi un început minunat Și de -a lungul timpului, publicul tău va crește doar, deoarece persoanele care s -au conectat deja la dvs vă vor răspândi conținutul și va fi disponibil pentru publicul lor Cu toate acestea, acest proces principal va funcționa mult mai eficient dacă atrageți persoane autoritare Iată câteva moduri de a face acest lucru: ♦ Dezvoltați relații cu principalele persoane autoritare - lăsați -le să se aboneze la blogul dvs sau să vă urmărească pe o rețea de socializare Ar trebui să aveți mult conținut interesant pentru o persoană influentă Întoarcerea are loc atunci când alege legătura și o răspândește pe rețeaua socială; ♦ Obțineți permisiunea unei persoane autoritare pentru a publica o postare invitată pe site -ul său - el va fi publicat direct pentru publicul său, de exemplu, pe blogul său Returnarea aici este destul de simplă și apare numai la publicarea conținutului; ♦ Realizați un interviu cu o persoană autoritară și publicați -l pe site -ul dvs Aceasta este o tactică excelentă, deoarece această persoană va răspândi cel mai probabil publicația pe rețelele de socializare Există multe alte opțiuni, dar toate depind de relația dvs cu o față influentă Construirea unei relații Construirea unei relații cu o persoană autoritară nu este mult diferită de procesul obișnuit de întâlnire atunci când vă mutați într -o nouă zonă Când veți face cunoștință cu vecinii, nu le veți întreba imediat de dolari - acest lucru vă va distruge instantaneu napul Marketing de conținut TSIA în această zonă Acest lucru nu va funcționa cu vecinii, iar acest lucru nu va funcționa atunci când construiți relații în niciun alt loc Orez ilustrează procesul de construire a relațiilor de încredere întoarcere Interacțiune personală valoare pentru alții orez Construirea încrederii în relații Următoarele sunt elementele principale ale acestui proces: ♦ Începeți interacțiunea cu o persoană autoritară-mai întâi, doar să vă faceți prieteni Și când vine vorba de afaceri, trebuie să -i arătăm semnificația lui Dacă are o întrebare, străduiește -te să -i răspundă Nu pierdeți timp cu autopromoția de sine; ♦ Afișați constant că veți împărtăși conținutul său în audiența dvs - chiar dacă publicul dvs este vizibil mai mic, mai târziu veți face concesii; ♦ Ajută -i activ pe ceilalți - atunci când îți concentrezi toată atenția asupra unei persoane, el va începe să se simtă puțin neliniștit Fă beneficii pentru alți oameni și fă -o constant Publicați -vă conținutul și împărtășiți -l cu oamenii Dacă găsiți un conținut bun al unui autor puțin cunoscut, încercați să -l ajutați să -l răspândească Pune priorități eforturilor tale Ce decizii luați? Puteți zbura la conferință pentru a vă întâlni personal cu niște oameni celebri sau puteți comunica doar cu ei pe o rețea de socializare Orez ilustrează acest concept - depune eforturi în relații mai importante Rețineți că, desigur, puteți construi relații pe rețelele de socializare, dar nimic nu va înlocui o întâlnire personală Prezența unei oportunități este de asemenea importantă Prima dvs șansă de a impresiona pe cineva poate fi exprimată în scrierea unui comentariu pe înregistrarea blogului, tweet -ul sau actualizarea Facebook Mai bine, dacă obiectivul tău îți cere să o ajuți cu ceva public Folosiți această oportunitate GPAVA orez Piramida relațiilor de construire După ce ați stabilit o relație, trebuie să vă comportați corect - pentru că aveți nevoie de o persoană autoritară care să vă răspândească linkul sau conținutul Cu toate acestea, nimeni nu va răspândi totul la rând, deoarece nu tot conținutul este adecvat sau cu calitatea ridicată (nu vă jigniți, dar nu orice conținut de calitate) În fig prezintă factori care afectează decizia altcuiva de a -ți înlocui conținutul Principalele elemente de aici sunt următoarele: ♦ Relevanță-dacă conținutul dvs nu este relevant pentru nimeni, atunci el nu îl va împărtăși, chiar dacă este pur și simplu minunat; Frecvența distribuției Calitatea conținutului orez Factorii care afectează decizia cuiva de a -ți înlocui conținutul Marketing de conținut ♦ Unicitate - Oamenii nu vă vor împărtăși conținutul dacă nu este unic și nu este interesant pentru ei Realizarea unicității poate fi un proces complex, dar aceasta este o cerință cheie a unui plan de marketing de conținut; ♦ Autoritate - Cu siguranță ajută Desigur, la început, nu veți avea nicio autoritate, așa că va trebui să folosiți alți factori pentru a -l câștiga; ♦ Calitate - Comentariile, după cum se spune, nu sunt necesare Conținutul rău aduce rezultate slabe și nicio relație asupra lor nu le va afecta; ♦ Încredere în autor - Relațiile intră în joc aici Puteți crea un conținut excelent, dar dacă nu au încredere în tine, ratingul său va fi scăzut; ♦ Încrederea surselor de referință - încrederea joacă, de asemenea, un impact imens aici Dacă sursa nu este de încredere, atunci nu va ieși nimic bun; ♦ VISIBILITATE - Oamenii nu pot împărtăși ceea ce nu văd De exemplu, puteți face o intrare excelentă pe blog și o puteți trimite o dată În același timp, un procent mic din abonații tăi o va vedea Tweet -urile sunt populare aici și acum - după minute, nimeni nu vă va vedea tweet -ul Chiar și cei mai interferați de pe Twitter pot sări peste câteva tweet -uri din fluxul lor; ♦ Vizualizări - Marketingul clasic intră în vigoare aici După cum sa menționat anterior, experții în vânzările tradiționale spun: pentru o singură vânzare aveți nevoie de șapte vizualizări Așa cum se arată în Fig , dacă cineva vede că conținutul dvs a fost repostat două sau mai multe persoane, probabil că va dori să facă repost; ♦ Exclusivitate-puteți obține, de asemenea, atenția cuiva, oferind acces exclusiv la conținut Exclusivitatea este corectată la oameni După cum puteți vedea, atingerea atenției oamenilor influenți nu este ușoară Dar merita Acestea pot face repostii, ca urmare a căruia oamenii vor privi legăturile tale Suport direct Patru Și orez Crearea mai multor vizualizări crește șansele de repostire GPAVA Trebuie să înțelegeți că fiecare persoană are un anumit nivel de influență Nu puteți construi relații bune cu toată lumea din World Wide Web, dar puteți fi politicos cu toată lumea Nu știi niciodată ce se va întâmpla cu o persoană care are de adepți pe Twitter Poate că va deveni cea mai importantă persoană influentă de care vei depinde Ar trebui să te străduiești întotdeauna să lași o impresie bună peste tot Afișați activitatea pe rețelele sociale Rețelele sociale sunt un loc minunat pentru a vă construi publicul Multe persoane sunt folosite activ de Facebook, Twitter, Google+, Pinterest, Instagram și alte platforme Prin urmare, arătând activitate pe aceste platforme, puteți atrage o audiență Încercați să interacționați cu alți vizitatori, să împărtășiți conținutul altor persoane, să participați la comunități - toate acestea sunt modalități excelente de a atrage atenția și de a construi o audiență Cu toate acestea, trebuie amintit că obiectivul tău este să obții o audiență pentru tine și nu ești proprietarul platformei de socializare Rețeaua socială poate reduce semnificativ volumul de opinii naturale în orice moment, iar acest lucru înseamnă că influența dvs va fi redusă și, chiar dacă aveți un număr mare de adepți Mulți au descoperit că Facebook, fiind o întreprindere comercială, a redus brusc vizibilitatea naturală pe platforma sa ca răspuns la presiunea, pe care a fost supusă cererii de a obține un profit Vom discuta mai întâi diverse platforme sociale în secțiune „Utilizarea rețelelor sociale și a blogurilor pentru a colecta link -uri” în acest capitol, apoi în capitolul Rețelele sociale plătite Când echipa dvs creează și răspândește în mod natural conținut, ceea ce este intuitiv și interesant pentru public, puteți presupune că ați făcut deja un mare pas înainte Distribuția conținutului în audiență, pe care o conduce și care o poate împărtăși, este excelentă Problema este că în toate rețelele sociale există doar o anumită posibilitate de distribuție gratuită, iar în multe rețele, această distribuție gratuită accesibilă scade Serviciile plătite ale rețelei sociale vor ajuta la creșterea semnificativă a acoperirii conținutului dvs Clienții potențiali nu vor citi niciodată intrarea pe blog dacă nu știu despre asta Bloggerii și jurnaliștii nu vă vor contacta niciodată dacă nu vă găsesc infografia, blogul sau videoclipul pe YouTube Utilizatorii extrem de autoritari nu vor putea împărtăși linkul dvs dacă nu vor afla despre conținutul dvs Credem că principiul este de înțeles Distribuție gratuită pe rețelele sociale Din păcate, nivelul de distribuție gratuită pe rețelele de socializare este redus semnificativ, în special pe site-uri precum Facebook (aproximativ - % dintre adepții paginii dvs de marcă vor vedea conținutul pe care îl publicați acolo) De ce distribuția socială gratuită este atât de limitată? Răspunsul este simplu - uitați -vă la costul acțiunilor Facebook și Twitter Profitul de presă presează pe rețelele de socializare și sunt obligați să limiteze funcțiile care au fost anterior gratuite Cu toate acestea, există o veste bună și se află în faptul că serviciile pentru promovarea plătită pe rețelele de socializare sunt relativ ieftine Gândiți -vă la campaniile de pe rețelele de socializare cu plata pentru „clic” ca programe editoriale și programe de consolidare socială Marketing de conținut conținut și creșteți indicatorii de conversie și nu ca costuri de publicitate directe Consolidarea conținutului pe rețelele sociale Procesul de consolidare a conținutului pe rețelele de socializare este ușor de înțeles și funcționează excelent pe Facebook, Twitter, LinkedIn, Google+ și YouTube Începeți prin a plasa conținut bun pe „peretele” companiei dvs pe o rețea de socializare Următorul pas este crearea unei reclame Aceasta nu este doar publicitate, deși astfel de reclame arată aproape la fel ca o înregistrare naturală În fiecare rețea socială, reclamele au diverse nume De exemplu, pe Facebook sunt apelate - reclame - și sunt afișate în fluxurile de știri ale utilizatorilor (computer desktop, tabletă, smartphone) sau în coloana din dreapta (computer desktop, tabletă) Pe Twitter, reclamele sunt numite tweet -uri promovate, în postări promovate LinkedIn În Google + Publicitatea se numește ADS + POST, iar astfel de reclame sunt create folosind rețeaua de afișare AdWords YouTube apelează la TrueView, iar rezultatul său este exprimat în vizualizarea vizată a videoclipurilor, a abonaților și a linkurilor externe dacă achiziționați o reclamă pentru o acțiune la acțiune (o sută), impusă în partea de sus a videoclipului și În acest fel, postările de pe rețelele de socializare, îmbunătățite sub formă de trafic pe site -ul dvs web sau traficul intern al unei rețele sociale, care este exprimat în noi adepți și repostii suplimentare Factorul determinant al canalului este tipul de conținut pe care îl plasați Utilizatorii rețelei sociale sunt cel mai bine ajutat la păstrarea imaginilor și videoclipurilor O legătură cu un conținut bun și o imagine atractivă va avea un efect uimitor și va genera o mulțime de tranziții către site -ul extern Asigurați -vă că obțineți ceea ce doriți, măsurând rezultatele făcând ajustări adecvate Direcționare psihografică Oportunitățile psihografice fac publicitatea pe rețelele de socializare eficiente În loc să se concentreze pe fraze, psihografii se străduiesc în mod clar pentru atributele care țin cont de utilizatori în întreaga varietate a intereselor și proprietăților lor Prima cunoștință a majorității marketerilor cu psihografii a avut loc în , când Facebook a anunțat că permite agenților de publicitate să „vizeze” utilizatorilor cu privire la interesele, înclinațiile, dependențele, predispoziția, religia, orientarea sexuală, ocupația, educația, locul de muncă, Sex, vârstă, vârstă, vârstă condiții economice, dorințe, relații, pofte, puncte slabe, gusturi etc Facebook a fost primul care a prezentat această oportunitate, dar acum alte rețele sociale oferă o direcționare psihografică De fapt, direcționarea radicală s -a scurs de -a lungul anilor și pe internet în ansamblu Marketerii Onytpy folosesc platforme multimedia digitale (DMP) și tehnologii de publicitate cu posibilitatea de publicitate direcționată în World Wide Web Acesta este un fel de publicitate pe Facebook, doar pe scara întregului Web World Peste de rețele, consorții și alți brokeri de date revindă accesul la datele lor, ceea ce îi face pe utilizatori disponibili pentru DMP -uri Numele unora dintre aceste organizații sunt prezentate în fig Chiar dacă nu sunteți încă familiarizați cu ei, acum puteți presupune că cunoștința a avut loc Obiectele de date primite de la aceste organizații sunt susținute de și sau operatori pentru a crea combinații de direcționare exacte GPAVA Blue ®ue Lotame " datalogix, i g Forbes : b trans ■ comscore Addthîs e elate orez Exemple de surse de date despre direcționarea datelor Luați în considerare posibilitățile unei prezentări ierarhice a datelor din următoarele surse populare: Facebook, Twitter și LinkedIn Imaginează -ți importanța informațiilor financiare primite de la Experian, Transunion și MasterCard Dacă comandați publicitate țintă pe Facebook și LinkedIn, atunci de ce nu utilizați capacitățile Dun & Bradstreet și Bizo direcționare?Trăim într -o nouă lume minunată de marketing, unde este posibil mult Aceste exemple sunt doar o imagine mică a ecosistemului psihografic al vizării Direcționarea are mii de moduri de a câștiga Publicitatea socială poate direcționa link -uri către site -ul dvs Iată o altă caracteristică a activității în rețelele sociale - o întărire naturală bine executată a conținutului relevant duce adesea la multe legături Marketerii se îndepărtează deja de stilul vechi al legăturilor de construcție și încep să folosească link -uri pe baza publicului psihografic, bloggerilor și jurnaliștilor Acest lucru este ușor de făcut folosind un câmp pentru a indica informațiile demografice/de lucru atunci când configurați publicitatea pe anunțurile Facebook Consolidarea naturală a conținutului bun și relevant duce întotdeauna la referințe Trebuie menționat că distribuția naturală plătită a conținutului pe rețeaua socială nu înlocuiește relațiile publice bune de modă veche Marketingul „Man-K-Man” va funcționa întotdeauna Pentru optimizarea căutării, majoritatea întreprinderilor sunt încearcă cu conținut Și un număr tot mai mare de campanii de marketing de conținut va aplica această practică ca metodă standard în viitor Marii marketeri îl folosesc deja Marketing de conținut După cum am menționat deja, optimizarea anterioară a căutării și distribuția SEO au fost aproape gratuite Acum, în dorința inevitabilă de a transforma totul în bani, rețelele sociale și motoarele de căutare percep o taxă pentru aceeași distribuție Aceasta este o veste proastă Vestea bună este că „publicitatea” este foarte asemănătoare cu conținutul natural care arată gratuit Utilizați publicitate plătită, dar care arată ca fiind gratuită, pentru a obține o distribuție dominantă Notă Mulțumiri speciale lui Marty Weintraub, www aimclear com) pentru contribuția sa la această parte a cărții Crearea de conexiuni în afara World Wide Web Utilizarea produselor online pentru a crea relații este excelentă, dar nu ar trebui să vă opriți acolo Cele mai importante personaje din zona dvs de interese fac rapoarte la conferințe? Dacă da, atunci mergeți la una dintre aceste conferințe și prezentați -vă Vizitați principalele conferințe cu privire la piața dvs Programul de conferințe poate fi găsit pe următoarele site -uri: Meetups (www meetup com), Blogher (www bloggher com), New Media Expo (www nmxlive com) și Wordcamp (central wordcamp org) O altă tactică similară Puteți contacta editorul unui site autoritar și îi puteți oferi un seminar gratuit sau un seminar web la care veți acționa ca vorbitor Sau puteți oferi o campanie comună de marketing Toate acestea vor face parte din campania dvs pentru a crea legături cu personaje de frunte din zona dvs de interese Dacă faceți acest lucru, asigurați -vă că subliniați unicitatea a ceea ce oferiți Trebuie să atrageți interesul acestor oameni înainte de a face următorul pas Asigurați -vă că faceți prezentarea dvs umplută cu sens Apoi colectați cărți de vizită, răspundeți la întrebări și exprimați -vă disponibilitatea pentru a răspunde la toate întrebările suplimentare prin telefon sau e -mail După aceea, veți primi o mulțime de conexiuni cu persoane legate de acest site autoritar Există alte modalități de a extinde astfel de conexiuni De exemplu, puteți sponsoriza cumva una sau o altă organizație Desigur, există site -uri care oferă legături către sponsorii lor, iar aceasta poate fi o opțiune foarte bună Cu toate acestea, Google face o reducere pentru astfel de link -uri (deoarece acestea sunt link -uri de plăci), deci această opțiune nu ar trebui să fie numărată în special Un alt avantaj al sponsorizării este faptul că sponsorii pot stabili, de obicei, o relație de testare mai mare cu acele organizații pe care le sponsorizează Și, în sfârșit, cel mai probabil, aveți alte organizații cu care interacționați în afacerea dvs Puteți să -i întrebați direct despre link și, de asemenea, să le cereți să vă prezinte altor persoane care lucrează în zona dvs de interese Acest tip de stabilire a contactelor poate fi o modalitate eficientă de a crea legături, ceea ce va duce în cele din urmă la obținerea de legături de mare valoare Relații și propagandă După cum ați văzut deja, toate campaniile de marketing de conținut includ construirea de relații cu alte persoane Aceste relații pot fi foarte active, uneori unele devin chiar un fan al conținutului tău și te urmăresc pe rețelele de socializare și pe blogul tău GPAVA În orice caz, sunteți confuz pentru a obține ocazia de a influența astfel de oameni, iar propaganda joacă un rol imens în acest sens Construirea relațiilor cu persoane autoritare Anterior, în secțiune „Persoanele influente și marketingul” acestui capitol, am observat importanța construirii relațiilor cu persoane autoritare Aici vom lua în considerare această problemă mai detaliat Alcătuim lista inițială Dacă sunteți evaluări pe rețelele de socializare sau active social în industria dvs , probabil cunoașteți deja nume importante - de regulă, aceștia sunt vorbitori la conferințe sofisticate, oameni care au un număr imens de adepți pe Twitter sau cunoscuți în cercurile Google+ Începeți prin a compila o listă de oameni celebri și folosiți aceste nume ca obiective inițiale Dacă sunteți începători pe rețelele de socializare sau pe afaceri locale și nu doriți să vizitați multe conferințe, sunteți confuz să găsiți persoane autoritare pe rețelele de socializare și să începeți să discutați cu ele printr -o rețea de socializare De exemplu, dacă dețineți un restaurant, găsiți pe toți cei care sunt asociați cu afacerea restaurantului-pot fi, de exemplu, Rachel Ray și Bobby Fly, precum și alți bucătari celebri și personalități asociate precum Martha Stuart (Martha Stewart) Dacă scrieți un roman de ficțiune științifică, sunteți confuz pentru a face cunoștință cu alți autori ai science -fiction, editori, agenți literari și editori De asemenea, ar fi util să găsiți surse de știri care ar raporta despre știință, cosmos, medicină - despre tot ceea ce poate fi asociat cu ceea ce scrieți Crearea listei inițiale de obiective va dura de la câteva ore la câteva săptămâni Urmați toate aceste obiective pe toate platformele unde sunt cele mai active Nu trebuie să fiți adăugat prietenilor și, în primul rând, a stabilit un anumit nivel de interacțiune Această listă poate fi destul de lungă Și mai întâi, încercați să faceți cât mai mult posibil - includeți în ea toți cei care pot fi asociați cu sfera intereselor voastre Treceți dincolo de limitele rețelelor sociale Găsiți bloggeri autoritari, abonați -vă la blogurile lor, casetele RSS, noi trimiteri și podcast -uri Trebuie doar să îi cunoști mai bine pe toți acești oameni, pentru că probabil au ceva de învățat Dar doar după ce i -ai întâlnit, poți lucra roade cu ei Începe să interacționeze Așa cum tocmai s -a spus, de îndată ce faceți o listă de oameni, începeți să interacționați cu ei Dacă pun o întrebare Twitter, trimiteți -le un răspuns Dacă scriu o înregistrare, comentează -o Faceți un repost (retweet) al înregistrărilor lor Simțiți -vă liber să adăugați comentarii pe Facebook și Google+ Adăugați comentarii la fotografia lor de pe Pinterest Nu le cereți imediat să facă un link către dvs sau să efectueze un repost al conținutului dvs Mai târziu, când stabiliți o relație normală cu ei, puteți încerca să întrebați Un exemplu de astfel de celebritate în Rusia ar fi șeful din Sankt Petersburg, Novar Ilya Laserson (www lazerson ru/) - ed Marketing de conținut Așezați -le pentru a face un repost al conținutului dvs sau scrieți recenzia sa, dar veți face o greșeală dacă întrebați despre asta prea devreme Până acum, acum în acest proces vorbim despre construcția relațiilor Arată că meriți atenție Când vor fi gata, vor începe cu siguranță să comunice cu tine Și acest proces vă va ridica propria influență asupra rețelei sociale în general, și nu doar în ochii oamenilor pe care sunteți ghidați Verificați lista De -a lungul timpului, veți fi confuz să vă scurtați lista și să lăsați doar cele mai bune din ea Cât de populare sunt blogurile lor și alte domenii? Câți adepți și fani din rețelele de socializare au cu adevărat? În loc să răspundeți la această întrebare la discreția dvs , puteți utiliza un astfel de instrument precum Kred (Kred com), înfățișat în Fig Un alt instrument util este Klout (klout com) Acesta arată influența dvs - cu cât sunteți mai influent, cu atât mai multe șanse trebuie să atrageți atenția asupra unei autorități mai puternice (Fig ) Kred Kred Story Rawards Brands L "AD" RBOOARD " Scorul meu Kred Community pentru F Q Total puncte influente JEMATZAN Bloggeri Global Kred cu Med Dog Lovors Actors PubHting Încărcați Kred Moment de zile Comunități de top V t "w Rilliant orez Kred Tool arată cele mai influente fețe din jurul tău pe rețeaua socială Următoarele sunt alte instrumente utile care vă vor fi utile: ♦ Open Site Explorer (www opensiteExplorer org) - servește la măsurarea autorității de domeniu; GPAVA ♦ Majestic (www majestic com) - oferă flux de încredere și flux de citare; ♦ LinkResearchTools PowerTrust (www LinkResearchTools com) - Explorează link -uri; ♦ Foliowerwonk (followerwonk com) - parte a instrumentului Moz Toate aceste instrumente pot fi utilizate pentru a măsura numărul de abonați RSS, prieteni, fani, adepți, comentarii, repostări, legături primite și orice altceva care pot fi măsurate În funcție de industria, produsul și/sau conținutul dvs , unele dintre aceste utilități sunt mai potrivite pentru dvs decât pentru altele În cele din urmă, acesta nu este un joc de numere - acesta este un joc de calitate Dacă aveți doar o duzină de adepți, dar toate publicațiile lor sunt „virale”, atunci, în ciuda numerelor, sunt fețe influente foarte valoroase Aceasta este o situație destul de neobișnuită, dar admisibilă Există însă oameni care, deși folosesc una sau două rețele sociale mari, cum ar fi YouTube sau Google+, dar influența lor este înșelătoare În plus, acesta nu este un joc de numere, de asemenea, deoarece numărul de persoane influente cu care trebuie să găsiți contactul este important Câțiva bloggeri cu adevărat influenți sunt mai importanți decât o mie de mediocri Folosiți Twitter ca un -up cald Începutul dialogului pe Twitter este un început foarte bun, chiar dacă nu vă concentrați în mod specific pe Twitter Dacă o față influentă este activ pe Twitter, atunci aceasta este una dintre modalitățile de a -i atrage atenția De obicei, utilizatorii eminenți ignoră complet electric Marketing de conținut Trone Mail de la străini, așa că va trebui mai întâi să produceți un fel de cald -up pe Twitter Faceți câteva retweet -uri, scrieți comentarii - acest lucru vă va ajuta să vă cunoașteți Încercați să răspundeți pozitiv la comentarii Răspundeți la întrebările adresate De asemenea, puteți mulțumi publicului pentru o recomandare Uită -te în jurul casetei lor pe Twitter - astfel încât să vă asigurați că nu veți rata informații importante și vor ști că sunteți interesat de ele De -a lungul timpului, puteți constata că cineva poate fi influent, de fapt, scrie recenzii negative despre companii și produse, iar „prietenia” cu acesta poate deveni un dezastru pentru dvs Când încercați să construiți relații cu cineva, nu este necesar să vă legați de nicio marcă, folosiți numele dvs complet (contul personal) Desigur, dacă veți face acest lucru ca mai multe persoane să fie reprezentate pe Twitter, va trebui să creați un cont separat reprezentând compania dvs Acest nume va fi persoana dvs publică și va primi toate împrumuturile pentru postările dvs Dacă aveți de gând să creați o persoană virtuală, atunci faceți -o femeie, numele feminin are o viteză de răspuns mult mai mare Încălzirea pe Twitter este o chestiune de mai mult de o diya Aceasta este o activitate obișnuită timp de câteva săptămâni sau luni Vă rugăm să rețineți: aceeași strategie funcționează bine în Google+ Folosiți e -mail să comunice cu persoane influente Este întotdeauna dificil să faci primul pas, chiar dacă este doar un e -mail Găsiți -l pe cea care vă va spune adresa de e -mail a persoanei care vă interesează În continuare, va trebui să stăpâniți arta contactului inițial Aceasta nu este cea mai plăcută activitate, dar cei care au stăpânit această artă devin cei mai de succes marketeri Gândește -te la ce vrei, ce succes vrei să obții Pentru ce ești pregătit pentru asta? În primul rând, este confuz să te dovedești pe rețelele de socializare și să câștigi o oarecare reputație în ochii unei persoane influente Mai mult, folosind această primă porțiune de reputație, pentru a atrage atenția altor persoane influente Chiar și printre cei mai buni oameni de pe o rețea de socializare, toată lumea vrea să fie în compania „Cool Guys” Prima opinie despre sine este cea mai bună metodă de a obține opinii de la alții Din acest moment va deveni mai ușor Înainte de a începe să trimiteți e -mailuri, gândiți -vă serios unde și ce doriți să scrieți mai întâi Pe Twitter? Pe un blog celebru? Pe Facebook? O rețea socială sau un site pe care ați selectat -o vă va ajuta să reduceți alegerea și să vă configurați mesajul Grupuri Pinterest Dacă sunteți un utilizator activ și instalat Pinterest, puteți utiliza plăci de grup pentru a instala contactul cu persoane influente din Pinterest Invitați -vă urmăritorul reciproc (sunteți semnat pentru el, iar el este pe tine) să plaseze conținut pe aceste scânduri Veți fi administratorul acestui consiliu și puteți adăuga cât mai mulți utilizatori pe care sunteți confuz Prin aceeași logică, unul dintre adepții tăi vă poate invita să participați la consiliul său de grup Dacă puteți găsi o modalitate de a invita utilizatorul Pinterest de audit la ODPU din grupurile dvs , atunci, ca urmare, le moșteniți pe majoritatea adepților săi În plus, participarea la același grup ca o persoană influentă va oferi mai multe șanse să obțină o recenzie, repin sau opinie de la el GPAVA Obținerea informațiilor de contact Desigur, dacă puteți obține numărul de telefon al cuiva și sunteți sigur că el sau ea vrea să vorbească cu dvs la telefon, sunați la ora numită prin e -mail Unele persoane au mai multe șanse să răspundă la mesajele trimise pe rețelele de socializare, iar altele sunt mai sensibile la e -mail Uneori, e -mailul este mai bun, deoarece este un mod mai mare de comunicare și astfel de mesaje sunt mai ușor de observat Unele persoane autoritare sunt atât de populare încât nu verifică mesajele pe rețelele de socializare - sunt pline de multe notificări și de multe ori mesaje delirante de la utilizatorii lor, dar aproape sigur își verifică e -mailul Pentru a obține o adresă de e -mail a unei persoane influente poate să nu fie o sarcină ușoară și să fie nevoie de timp Dacă nu vă puteți permite să depuneți eforturi incredibile, încercând să obțineți adresa de e -mail (pe care de obicei încearcă să o ascundă de public), puteți încerca să utilizați Twitter De îndată ce stabiliți o relație acolo, puteți pur și simplu să întrebați unei persoane influente cu adresa sa de e -mail De asemenea, îl puteți căuta pe blogul unei fețe influente sau găsirea adresei sale de e -mail corporative Pentru a obține această adresă poate fi mai ușor decât credeți Aveți cartea de vizită, pe care ați primit -o la o conferință sau la un alt eveniment în care v -ați întâlnit personal? De obicei, oamenii își pun adresa de e -mail pe cartea de vizită Există o secțiune „Contacte” pe blogul său sau pe site -ul său corporativ? Asigurați -vă că priviți această secțiune Chiar dacă nu găsiți adresa unei persoane influente, veți găsi adresa asistentului său Dacă adăugați pe cineva la LinkedIn, puteți obține adresa de e -mail de acolo, deoarece răspunsul la invitație este trimis de la această adresă Puteți utiliza, de asemenea, serviciul Inmail, care vă permite să trimiteți scrisori persoanelor cu care nu sunteți în contact în niciun fel În cazuri extreme, puteți căuta Whois de către blogul unei persoane influente (cu condiția ca acesta să fie un nume real și nu subdomeniul de pe site -uri precum Typad, WordPress, Tumblr sau Blogger) Fiecare domeniu are informații de contact ale proprietarului său Sperăm că în acest fel puteți găsi adresa de e -mail a persoanei de care aveți nevoie Plătește recenziile Dacă aveți nevoie de un recenzor de produse, rețineți: unii observatori cu nivel înalt pot solicita mulți bani pentru revizuire Printre jurnaliști, acest lucru nu este foarte etic, dar bloggerii și utilizatorii experimentați ai rețelelor de socializare nu aparțin întotdeauna categoriei de „jurnalism” În Statele Unite, toți cei care publică produsul este un produs, indiferent dacă se consideră un recenzor profesionist sau nu ar trebui să dezvăluie faptul că a primit compensații pentru el (inclusiv un produs gratuit) Acest lucru este reglementat de Comisia Federală a Comerțului (bit ly/endorSement Guides) FTC își asumă responsabilitatea pentru dezvăluirea nu a editorului, ci a brandului, adică tu Așadar, dacă trimiteți un cec către observator împreună cu materialele dvs pentru o recenzie sau spuneți unui blogger sau unui jurnalist că plătiți o recenzie după ce ați scris -o, luați cecul înapoi sau asigurați -vă că a scris notificarea de dezvăluire corespunzătoare Acest lucru se aplică chiar și aprobării pe Twitter Următorul text conține informații foarte importante despre răspunderea legală pentru recenziile produselor Nu ratați acest material Citește -l de două ori Nu vrei să te confrunți cu FTC? Marketing de conținut Taxa pentru recenzii sau furnizarea de produse gratuite pentru recenzori este din punct de vedere etic „gri” De obicei, totul este în ordine cu descoperirea dacă recenzia este plasată pe blogul cuiva sau pe o pagină din rețeaua socială, dar, în funcție de context, iar acest lucru vă poate afecta rău În unele cazuri, acest lucru este cu siguranță lipsit de etică - de exemplu, recenzii despre cărți sau orice recenzie a produsului oferit pe Amazon com, care încalcă regulile site -ului Amazon com în sine De asemenea, Google nu este condus de link -uri plătite, așa că, dacă nu aveți un blogger pentru o recenzie care include un link către site -ul dvs sau pagina produsului dvs , aceasta este din punct de vedere tehnic o încălcare a regulilor Google, cu excepția faptului că bloggerul folosește atributul Nofoiw din Link HTML Unii utilizatori experimentați ai rețelei sociale oferă servicii avansate de angajare De exemplu, un utilizator popular Pinterest poate solicita bani pentru o ședință foto cu o recenzie în devenire a produsului Bloggerii care fac recenzii alimentare pot oferi publicarea unei rețete, fotografii de înaltă calitate și o imagine de ansamblu a produsului Acest lucru nu este interzis de Pinterest, dar dacă alegeți această cale, asigurați -vă că orice legături sunt închise de atributul Nofoiw și divulgarea corespunzătoare este tipărită Având în vedere că legăturile vor fi închise de atributul Nofoiw, acest lucru nu va aduce beneficiul direct al SEO, dar vă poate crește vizibilitatea Drept urmare, acest tip de comportament poate avea loc în strategia generală Crearea șabloanelor de articole În primul rând, aveți nevoie de un conținut unic Mulți guri de rețele sociale vă vor spune că puteți recruta doar armata de adepți, atrăgându -i cu povești interesante Acest lucru vă va oferi deja un anumit succes Dar dacă doriți să obțineți un succes semnificativ, atunci trebuie să fiți o sursă de informații interesante și nu doar cei care au raportat -o pentru prima dată Începeți prin crearea unui set de articole nepublicate care au nevoie de o rafinare Ar trebui să fie aproape sau complet scrise, dar nimeni nu ar trebui să știe despre asta Concluzia este de a cere unei persoane influente să vă ajute să finalizați un astfel de articol Desigur, veți menționa acest lucru în articolul în sine Citarea experților în articole este cea mai bună modalitate de a obține o legătură înapoi pe o rețea de socializare de la ei Articolele trebuie să fie legate de subiectul în care o persoană influentă este un expert sau care este pur și simplu interesat Nu -l publicați de mai multe ori, nu încercați să reproiectați articolul publicat dacă nu este modificat în mod semnificativ pentru o altă platformă - de exemplu, puteți scrie postări uscate pentru LinkedIn, Google+ și alte platforme Contact cu persoane influente Buletinul informativ masiv nu trebuie făcut persoanelor influente - personalizarea aici este extrem de importantă Fiecare mesaj ar trebui să fie pictat cu ceva personal În niciun caz nu trimiteți un mesaj general care începe cu ceva de genul „Bună ziua, tovarășul blogger” Mesajele fără chip nu vor fi doar ignorate, ci pot ajunge și la filtrul de spam Același mesaj trimis la multe adrese din aceeași rețea (de exemplu, Gmail sau Yahoo! Mail) poate fi marcat ca spam Nu numai că vă pierdeți complet timpul, ci vă asociați și adresa de e -mail cu SPAM Chiar și întregul tău domeniu poate fi blocat GPAVA Acest lucru nu înseamnă că nu ar trebui să aveți un șablon de mesaje standard Dar în fiecare caz, un astfel de șablon ar trebui modificat semnificativ Pentru a face acest lucru, scrieți -vă pe o față influentă ca și cum ar fi familiarizat personal cu el Întrucât îl urmăriți deja de ceva timp, ar trebui să aveți deja cele mai multe informații în acest scop Șablonul de mesaj nu trebuie să fie lung - nu mai mult de de cuvinte Persoanele angajate nu au prea mult timp pentru a citi mesaje lungi de la străini Fi politicos Lăsați -l să fie clar pentru o persoană influentă că ați găsit timp să citiți opera sa și să exprimați un interes sincer pentru aceasta Amintește -mi despre ce fel de muncă vorbim - de exemplu, „Tocmai am văzut înregistrarea ta despre numele publicației> pe blogul tău” Acest lucru va fi suficient pentru ca o persoană influentă să deschidă un e -mail Puteți încerca, de asemenea, să menționați numele ei în linia de subiect sau să utilizați următoarele subiecte „Ai nevoie de ajutorul tău”, „Pot să mă refer la tine în acest articol?” etc Nu vorbiți despre dvs în mesaj - aceste informații, mai ales primite de la un străin, vor fi plictisitoare și neinteresante pentru el, iar el îi va lipsi Poți scrie despre tine într -o singură propoziție Încercați să vorbiți despre o persoană influentă, nu despre voi înșivă Dacă cel care scrii folosește porecla (pseudonim online), contactați -l mai întâi pe acest pseudonim Dacă nu există niciun răspuns la primul mesaj, asigurați -vă că utilizați numele său real în următorul mesaj Astăzi, majoritatea oamenilor își folosesc numele reale, dar înainte ca pseudonimele să fie mai populare Asigurați -vă că scrieți ceea ce așteptați un răspuns și doriți să continuați dialogul Nu cereți mai multe pentru prima dată Mai ales nu trebuie să solicitați un link sau o revizuire a produsului simultan De o importanță deosebită este momentul în care trimiteți un mesaj Fiecare industrie are weekendurile și viața de zi cu zi Uitați -vă la calendarul de producție, încercați să obțineți calendarul editorial (dacă acesta este un blog mare, atunci probabil că intenționează să publice un anumit conținut în anumite zile) Dacă acesta este un blog tehnic și știți că bloggerul publică trei articole pe săptămână, încercați să scrieți cu o zi înainte de publicare (sau a doua zi după), dar nu în ziua publicării Răspunsul la mesajul dvs poate fi scris numai după ce oamenii își verifică poșta Oamenii foarte ocupați își verifică, de obicei, e -mailul în termen Spammerii trimit e -mail -ul târziu noaptea, așa că încercați să evitați astfel de tactici Trimiteți e -mail după -amiaza pentru a evita vârful spamului, dar până la sfârșitul zilei de lucru Și țineți cont de fusul orar al unei fețe influente Scrieți litere repetate Dacă nu ați primit un răspuns în termen de trei zile, scrieți din nou Scrisoarea repetată este mai importantă Michael Geneles, dezvoltatorul informațiilor Pitchbox și a instrumentelor de propagandă, consideră că mesajele repetate cresc probabilitatea de răspuns cu % Trebuie să aveți un șablon separat pentru mesajele de e -mail ulterioare - nu trimiteți din nou același mesaj Nu trimiteți mai mult de trei scrisori celor care nu reacționează la dvs Dacă cineva nu răspunde după a treia încercare, șansa de a obține un răspuns este foarte scăzută și ar fi bine să nu pierzi timpul și să te concentrezi pe următoarea persoană influentă din lista ta Marketing de conținut Înainte de a trimite scrisori repetate, veți primi confirmarea de a adăuga prietenilor pe o platformă socială pentru a vă asigura că aveți un contact puternic cu această persoană A treia încercare? Dacă nu ați primit un răspuns la primele două e -mailuri, atunci probabil că nu îl veți primi pe al treilea Pentru a treia încercare de a încerca altceva O persoană influentă are o altă adresă de e -mail? Unii oameni folosesc un cont Google ca contact tehnic și rareori îl verifică Căutați o adresă alternativă a acestei fețe și încercați din nou De asemenea, puteți încerca să scrieți un mesaj pe rețeaua de socializare (de exemplu, pe Facebook sau LinkedIn), în care participă această față Dacă faceți acest lucru, veniți cu un conținut complet diferit pentru scrisoarea dvs Urmăriți răspunsurile Există o modalitate de a îmbunătăți - de a -l măsura Încercați să măsurați totul Dacă vreun șablon cu un anumit tip de persoane influente nu a funcționat, sunteți confuz să schimbați strategia Răspunsul a fost favorabil? Au fost un răspuns în general? Cât ai răspuns pentru prima dată? Din al doilea? Faceți un tabel de foi de calcul pentru a urmări aceste date Încercați alte abordări În ciuda tuturor eforturilor, este posibil să nu reușești Atunci sunteți confuz să încercați o abordare mai indirectă Încercați să vă adresați acelor persoane pe care este semnat expertul dvs țintă Aceștia sunt prietenii, colegii și oamenii cu care admiră Dacă puteți ajunge la ele, puteți obține adesea nume, numere de telefon și adrese de e -mail cu recomandări personale! Comunicarea reală cu o persoană ajută la stabilirea celui mai bine contactului inițial Cunoașteți persoanele autoritare la conferințele din industrie Invită -i la cafea Construiți relații de prietenie cu ei Invitați -i să joace golf, orice altă activitate socială este de asemenea potrivită Urmați opiniile și linkurile Dacă norocul ți -a zâmbit și ai primit un răspuns pozitiv, urmează rețelele țintă Căutați link -uri și opinii care vă privește pe dvs sau pe compania dvs Este posibil să nu se întâmple imediat Adesea, articolul vă costă o mulțime de bani și timp și nu așteptați mult timp până la publicarea sau menționată undeva Dacă aveți un contract, priviți -l într -o săptămână și vedeți dacă ar fi trebuit să furnizați altceva de publicat Dacă nu ați primit o dată aproximativă sau exactă pentru publicarea unui articol, cereți politicos să clarificați acest lucru Twitter este un centru de monitorizare al tuturor știrilor pe internet, deci poate fi un loc în care vă veți urmări opiniile Este posibil să nu vină sub forma unui hashtag sau @, așa că va trebui să vizualizați constant banda unei fețe influente Creați un cont pe Google+ Google+ poate fi o platformă bună pentru propagandă, dar acest lucru necesită multă muncă Deși propaganda se dezvoltă acum activ, segmentele de piață cu participarea sa nu sunt încă suficient de dezvoltate Dacă în segmentul dvs de piață este așa, puteți începe să construiți acolo GPAVA Un fragment albastru și un avantaj al pieței, dar acesta nu ar trebui să fie principalul obiectiv al lucrărilor dvs de informații și propagandă Cu toate acestea, există multe spații de piață care sunt deja bine construite în Google+ și, în acest caz, platforma poate juca un rol semnificativ pentru promovarea mărcii tale Învățarea propagandei Permiteți unui anumit retailer să dorească să obțină o masă critică pentru campania de marketing de conținut Compania vinde costume de baie de marcă și stil, multe dintre ele fiind afișate pe celebrități și reviste de modă de frunte De la fondarea companiei la începutul anului , s -a stabilit ca vânzător de costume de baie la modă A fost destul de reușit și a atins limitele care ar putea fi furnizate cu metode tradiționale de comerț electronic - cum ar fi bannerele de publicitate și trimiterea de publicitate În același timp, având în vedere că influența mass -media tradițională este redusă, iar consumatorii se baza din ce în ce mai mult pe rețelele de socializare pentru a căuta informații și recomandări, compania sa a decis că rețelele sociale sunt un canal de marketing obligatoriu din mai multe motive: ♦ din ce în ce mai des consumatorii au dorit să afle acolo ce noutate poate fi cumpărată; ♦ Conținutul pe rețelele de socializare poate ajuta la crearea încrederii și loialității Oamenii aleg mărci și au încredere în ele; ♦ Relațiile cu mărcile autoritare vor atrage traficul pe site -ul companiei, vor crește autoritatea domeniului, precum și vor îmbunătăți ratingul său în motoarele de căutare; ♦ Impactul prin rețelele sociale poate ajuta la compensarea reducerii capacității de a vă imagina prin intermediul mass -media tradiționale În contextul reducerii veniturilor din publicitatea publicată, compania a găsit din ce în ce mai puține agenții de informații și puncte de informare care furnizează locuri pentru a se adapta informațiilor sale, ca urmare a concurenței a crescut și pentru locația sa Strategia inițială a marketingului de conținut Strategia companiei în rețelele sociale ar trebui să implice prezența unui conținut de înaltă calitate, potrivit pentru bloggerii influenți și media independentă Lumea mass -media independentă este o piață clasică „coadă lungă” Alături de mai multe figuri cheie cu mare influență, acesta conține un număr imens de altele mai mici Da, există mai multe audiențe uriașe în această lume, dar există multe altele - cu mai puțini, dar având adepți foarte devotați Întrucât această lume se bazează pe relații sociale, compania nu a putut pur și simplu să elibereze un singur conținut potrivit pentru toată lumea Ea a trebuit să dezvolte relații de încredere cu oameni influenți și, în același timp, să creeze un unic și să țină cont de fiecare posibilitate de conținut Compania a început această abordare: am gândit câteva gânduri cu privire la conținut, găsite, googling, bloguri care păreau decente din punctul său de vedere și au contactat administrația lor Marketing de conținut La început părea că această abordare a funcționat, dar după ce companiile au răspuns la - de bloguri, a devenit dificil să gestionezi procesul Multe răspunsuri au venit la câteva zile sau chiar la câteva săptămâni după trimiterea primei scrisori, iar unele proveneau din adrese de e -mail, altele decât cele prin care compania a trimis un mesaj inițial Căutările suplimentare pentru locuri de cazare adecvate au fost și mai complicate-someone au trebuit să verifice toate răspunsurile de primire pentru a se asigura că nu se blochează reciproc Având în vedere toate aceste sarcini administrative, amploarea campaniei a scăpat de sub control Întrebarea nu mai era despre numărul de posibilități, ci despre numărul de oportunități pe care compania le -ar putea gestiona În același timp, reducerea oportunităților nu este o opțiune, deoarece pentru a obține succesul a fost necesară pentru a obține o masă critică de media independentă acoperită Mențiunea aici sau nu va da impulsul dorit „Zgomotul” începe atunci când din toate părțile - atât consumatorii, cât și persoanele autoritare - își vor exprima opinia Măsuri temporare Compania a încercat să utilizeze tabele electrice Excel care conțin liste de contrapartidă și informațiile relevante - de exemplu, data primului și ultimului contact Dar chiar și cu un nivel atât de ridicat al organizației, gestionarea acestor tabele a durat mult timp, ceea ce ar fi mai bine să cheltuiască pentru stabilirea relațiilor și crearea de conținut Timpul a trecut, „conducta” a început să se înfundă și, în final, să avanseze pe ea s -a oprit Pentru fiecare caz specific, compania a trebuit să se întoarcă înapoi și să afle ce s -a întâmplat Compania a avut o problemă sau de partea contrapartidei? A dat contrapartida un răspuns adecvat? Sau contrapartida a confirmat intenția de a lua contact, dar nu l -au observat? În curând, compania a constatat că, în încercarea de a lega toate aceste întrebări, a implicat multe tabele electrice și alte sisteme de procesare a datelor Conectați sistemul de control al relațiilor cu clienții (CRM) pentru a rezolva situația este următorul pas, aparent rezonabil Problema aici este că toate CRM -urile sunt configurate pentru vânzări și nu pentru relații media Totul în CRM este construit în jurul tranzacției - cât de mult profit, în ce etapă tranzacția, care ia decizii etc și această logică nu funcționează pentru campania media Cu toate acestea, există multe instrumente bune care pot ajuta în acest proces și pot oferi diferite niveluri de funcționalitate Bazele de date tradiționale ale DAPI, concepute pentru a lucra cu mass -media, cum ar fi Cision (www cision com) și VOCUS (www vocus com), pot deveni surse de informații neprețuite Și deși sunt scumpe pentru proprietarul unei întreprinderi mici, ei sunt capabili să accelereze brusc procesul de obținere a informațiilor de contact despre lucrătorii și bloggerii media Aceste instrumente vă permit să introduceți criteriile de căutare și să obțineți o gamă bogată de informații despre persoanele pe care le căutați Desigur, va trebui să fie luat în considerare și să se filtreze, dar acesta este deja un proces mai simplu și mai ușor Există, de asemenea, alte instrumente care vă permit să urmăriți și să controlați contactele mass -media și bloggerilor, de exemplu, Grouphigh (www grouphigh com) și Pitchbox (www pitchbox com) Acestea oferă multe funcții CRM, dar sunt mult mai potrivite pentru campaniile media decât CRM -urile tradiționale care sunt concentrate pe vânzări GPAVA Controlul automat al campaniei de propagandă În , compania noastră a devenit un instrument Pitchbox Beta Tester-A care automatizează cea mai mare parte a sarcinilor administrative de informații și lucrări de propagandă (Fig ) Acesta a fost creat special pentru sarcini legate de propagandă în mass -media Așadar, lucrul cu el începe cu o funcție de căutare, care caută sistematic noi oportunități, apoi deletează contactele care sunt deja în curs de dezvoltare Instrumentul identifică automat informațiile de contact și permite companiei fie să lucreze cu contrapartidele individual, fie să utilizeze șabloane scalabile Cu ajutorul Pitchbox, este convenabil să lucrați cu fiecare contrapartidă - de la contactul inițial la plasarea informațiilor și să vizualizați condiția în care se află această sau acea campanie Orez Instrument Pitchbox Automatizarea acestor sarcini administrative învârte activitățile informaționale -propaganda ale companiei Folosind aceleași resurse ca înainte, compania a găsit noi oportunități - de la la pe lună Sarcini administrative Peres Marketing de conținut Compania a început să se stranguleze, iar timpul petrecut pentru aceste sarcini a scăzut de la aproximativ % (de la numărul total de ore) la % Acest lucru a lansat un timp pentru angajații care pot fi cheltuiți pentru dezvoltarea legăturilor, generarea de idei și crearea de conținut În plus, compania a început să prezică mai bine rezultatele, să distribuie resurse și să își atingă obiectivele De exemplu, analizând viitorul, vede câte posibilități de plasare vor fi găsite în lunile următoare, astfel încât poate aloca resurse pentru a crea conținut necesar pentru implementarea acestor capacități Sau, dacă compania vede că are nevoie de oportunități mari pentru a îndeplini obiectivele, poate direcționa mai multe resurse pentru a căuta noi oportunități în loc să creeze conținut Realizarea unei mase critice Automatizarea este crucială pentru orice afacere „cu coadă lungă”, deoarece există prea multe evenimente pe astfel de piețe pentru a le gestiona individual Același principiu acționează în campaniile media Pentru a obține o masă critică, ar trebui să lucreze cu sute sau mii de persoane autoritare pe o piață foarte fragmentată În același timp, companiile sunt confuze și, pentru aceasta, necesită instrumente și metode care vă permit să gestionați aceste evenimente Crearea de condiții pentru circulație directă Acum că înțelegeți ce site -uri sunt cele mai interesante pentru dvs , este timpul să vă gândiți cum să începeți să lucrați cu cifre cheie legate de aceste site -uri Există multe tehnici potențial utile: ♦ Cunoașteți -le pe rețelele de socializare, pentru care începeți să scrieți comentarii la articolele lor Primele contacte ar trebui să fie complet non -profit, care vizează doar „legarea unei conversații” și legate de subiectul publicațiilor lor; ♦ Cereți -le să furnizeze o ofertă pentru articolul pe care îl scrieți Acest lucru nu este dificil pentru ei, așa că nu te vor refuza; ♦ Sugerați -le să le intervievați, pe care le veți publica pe site -ul dvs web Sau cereți -le să ia parte la webinar sau pe hangouturile Google+; ♦ Aflați dacă vor participa la vreo conferință și, dacă da, atunci găsiți o modalitate de a participa la ea pentru a vă dovedi înaintea lor; ♦ Urmați -le articolele și postările pe rețeaua de socializare și așteptați ca acestea să ceară ajutor Faceți ceva pentru ei-așa că vă faceți cel mai bine; ♦ Dacă cunoașteți pe cineva care îi cunoaște, cereți -l să vă prezinte Acestea sunt doar câteva idei Doar anunțați oamenii că sunteți deschiși la relații și le oferiți ceva util pentru ei Să nu privesc oamenii din perspectiva: „Ceva este rău pentru mine și îi voi întreba de la ei” Relațiile consacrate în sine sunt foarte importante, iar „să te ridici de la piciorul greșit” la bun început nu este prea bun După ce construiți relații cu chipul dvs de interes față de dvs , veți începe să deschideți multe oportunități, ca urmare a implementării cărora reputația și vizibilitatea dvs vor crește Amintiți -vă: nu fiți niciodată mai aproape să cereți un link în primul mesaj Concentrați -vă pe construirea relațiilor și într -un moment de bulwing, o persoană însuși va arăta interes pentru dvs și va oferi ajutor GPAVA Circulație directă prin e -email Recent, oamenii au devenit neîncredere față de scrisori de la străini O astfel de nuanță face apeluri directe printr -o aventură care oferă puțină speranță de succes, iar pentru a lucra, trebuie să găsiți abordări speciale asupra acestui Nuga Este necesar să vă amintiți cel mai important lucru: persoana căreia îi trimiteți apelul cu cererea linkului este puțin probabil să fi semănat în această dimineață cu singurul gând despre ce link -uri să se adauge pe site -ul său Și, desigur, nu se aștepta la apariția apelului tău În esență, îl distrageți și cereți ceva de făcut pentru voi și el nu are niciun motiv să aibă încredere în tine Prin urmare, atunci când trimiteți o solicitare la link, ar trebui să urmați următoarele instrucțiuni simple: ♦ Cererea ar trebui să fie simplă și scurtă Persoana cu care vă adresați primește un mesaj de la dvs , pe care nu l -a solicitat El nu va citi un mesaj de două sau chiar o pagină; ♦ Cererea ar trebui să fie clar formulată A face o persoană să citească mesajul dvs este noroc, așa că trebuie să afirmați în mod inteligent rezultatul pe care îl doriți; ♦ Cererea ar trebui să aibă o explicație clară de ce site -ul dvs merită link -uri În general, pentru aceasta este necesar să menționăm conținutul sau instrumentele excelente de pe acesta, vă puteți referi și la unele recenzii favorabile; ♦ Urmați toate instrucțiunile actului privind combaterea actului Can-Spam (Bit ly/Canspam Conformitatea) Mesajele de e -mail neinvitate nu sunt ilegale dacă respectă prevederile prezentei legi Nici nu vă gândiți să încălcați aceste dispoziții Alte modalități de a obține legături Pe lângă marketingul de conținut, există multe moduri diferite de a obține legături-sunt prea mulți pentru a le lua în considerare pe toate aici Și în această secțiune vom lua în considerare doar unele dintre ele Cataloage web Obținerea de legături din cataloagele web este o tactică SEO oarecum depășită folosită în trecut Mulți ani a lucrat Acum, foarte puține cataloage oferă valoarea legăturilor - cu excepția unor cataloage de saltele extrem de foarte mult ca Yahoo! Și biblioteca publică pe internet Există mii de cataloage care vă vor convinge să cumpărați un link de la ei, dar trebuie să stați departe de ei Notă În această secțiune, discutăm link -uri din cataloagele web Ele diferă de cataloagele de afaceri locale Cataloagele de afaceri locale sunt axate pe furnizarea numelui, adresa și numărul antreprenorilor locali, precum și alte informații care contează pentru căutarea locală Sunt considerate în detaliu în capitolul Este recomandabil să adăugați patru sau cataloage web pe site -ul dvs , dar nimic mai mult Acesta trebuie să fie cataloage autoritare, cum ar fi Internet Public Libray (www ipl org), Business com (www business com), precum și cataloage recunoscute din zona dvs De asemenea Marketing de conținut Puteți încerca să ajungeți la DMOZ (www dmoz org), deși autoritatea sa a scăzut în timp Crearea de legături manual pe rețelele de socializare O modalitate de a crea o legătură manuală pe rețelele de socializare este să vizitați site -uri sociale, forumuri și bloguri și să publicați comentarii cu link -uri către acestea Cu toate acestea, în majoritatea acestor rețele, atributul Nofoiw este pus la aceste link -uri și, în plus, practica de a posta link -uri în comentarii și forumuri nu este aprobată de Google și Bing De asemenea, are un efect foarte negativ asupra reputației tale - la fel ca să ceri bani direct O modalitate mai utilă de a obține link -uri de pe bloguri este cunoștința cu proprietarul blogului Iată principalii pași ai acestui proces: unu Creați o listă cu acele bloguri care sunt legate de subiectul dvs Începeți să vizitați aceste bloguri și să adăugați comentarii (fără link -uri către dvs ), dezvoltați legături cu autorii blogului Etapa inițială a unei astfel de conexiuni este că autorul începe să răspundă la comentariile dvs Puteți contacta chiar autorul prin ODPU din principalele rețele sociale (Twitter, Facebook, Google+ sau LinkedIn) După crearea conexiunii și pare suficient de puternică, informați autorul despre resursa dvs utilă - fie contactând -o direct, fie în textul comentariului Nu uitați că ar trebui să existe o relație reală între resursa dvs și conținutul autorului, chiar dacă trebuie să creați conținut intenționat pentru acest lucru Recomandările date aici sunt foarte conservatoare - iar acest lucru vă va ajuta să evitați reacția negativă a proprietarilor și/sau a autorilor blogului Cu toate acestea, le puteți dezvolta pentru utilizare pe forumuri și rețele sociale În toate cazurile, ideea este de a evita cererile directe pentru adăugarea de link -uri pe site -ul/pagina dvs și în schimb să construiți relații cu oamenii Beneficiile vor deveni vizuale atunci când veți publica mai târziu cea mai mare parte a conținutului, iar oamenii înșiși încep să se refere la acesta, pentru că au început să vă urmeze ca urmare a interacțiunii dvs cu ei Există modalități mai agresive - unii editori nu doresc să piardă timp la crearea preliminară a conexiunilor și să forțeze acest proces Cu toate acestea, există două probleme semnificative: ♦ Astfel de acțiuni pot încălca instrucțiunile recomandărilor pentru webmerii Google (în funcție de nivelul agresivității lor), iar motoarele de căutare pot lua măsuri împotriva acestor editori; ♦ Poate apărea o reacție inversă din partea comunității în sine Nu este atât de înfricoșător să te stabilești împotriva unui singur blogger, cu excepția cazului în care aceasta este o persoană foarte influentă Configurarea a sute de bloggeri împotriva ta este mult mai rea, mai ales dacă vrei să -ți creezi propria autoritate în domeniul tău Dacă configurați oamenii împotriva dvs pe forumuri, bloguri și rețele de socializare, atunci acest lucru se poate transforma rapid într -o mare problemă Trucuri „gri” și „negru” După cum am menționat deja, în urmărirea legăturilor, unii editori traversează limitele admise sau ignoră recomandările pentru webmers Acum vom examina în detaliu câteva tehnici populare de acest fel GPAVA Cumpărarea link -urilor pentru optimizarea căutării Una dintre cele mai populare tehnici este achiziționarea de legături Are două avantaje semnificative: ♦ Este ușor să o faci Nu este nevoie să convingi pe nimeni ca conținut al site -ului tău Tot ce este confuz este să afle că cineva vrea să vândă un link și să numească un lanț; ♦ Deoarece linkul este o reclamă, puteți pur și simplu să indicați un text de ancoră pentru dvs Textul de ancorare este un semnal de evaluare puternic Este unul dintre aceste motive pentru care oamenii cumpără link -uri Practica de a cumpăra legături este destul de riscantă, așa că chiar și profesioniști agresivi în optimizarea căutării încearcă să nu o folosească Politica Google privind linkurile plătite Principalul dezavantaj al cumpărării de link -uri pentru optimizarea căutării este faptul că acest lucru contrazice recomandările pentru webmasteri Google Următoarele sunt câteva extrase scurte din politica Google cu privire la plăci: ♦ Obținut pentru compensarea legăturilor nu trebuie utilizată pentru a crește ratingul PageRank; ♦ Link -uri ar trebui să fie date gratuit Editorul site -ului de referință ar trebui să fie informat despre ce face editorul Un exemplu de astfel de link, atunci când editorul nu este informat, este un link ascuns în elementul Noscript al widgetului bazat pe JavaScript Angajații Google nu susțin că editorii nu ar trebui să poată cumpăra reclame pe World Wide Web Politica ei este ca legăturile să fie achiziționate numai pentru trafic și branding Google recomandă, de asemenea, ca editorii care vând publicitate să utilizeze referințe cu atributul Nofoiw (ceea ce înseamnă că nu vor avea valori în ceea ce privește optimizarea motoarelor de căutare) Pe de altă parte, campania de publicitate plătită folosind AdWords, Microsoft Adcenter (și alții) nu este considerată o încălcare a politicii privind legăturile plătite Acest lucru se datorează faptului că păianjenii recunosc cu ușurință legăturile de publicitate ale motoarelor de căutare, astfel încât motoarele nu le țin cont ca sursa de „suc de legătură” Strategii care nu sunt considerate achiziționarea de link -uri În ciuda faptului că, în unele strategii, legăturile sunt achiziționate pentru bani, acestea nu sunt considerate achiziționate Aici sunt cateva exemple: ♦ Utilizarea filmelor PR pentru a vă promova site -ul; ♦ Plata serviciilor pentru crearea de conținut bun și pentru distribuirea acestuia; ♦ Link -uri de plată pentru servicii de colectare (dar nu cumpărare) Ideea principală este că aceste strategii nu ar trebui să conducă la compensații pentru legăturile furnizate, iar legăturile sunt considerate legale numai dacă sunt date gratuit Schimb de legături O altă tactică periculoasă este schimbul de legături Pentru a -l îndoi, este ușor de implementat Este ușor să găsiți site -uri care sunt gata să facă schimb de link -uri: „Veți seta un link către site -ul meu, iar eu voi fi al vostru” Marketing de conținut Cu toate acestea, motoarele de căutare nu sunt foarte bune cu privire la un astfel de barter Cel mai probabil, motorul de căutare nu va avea întrebări cu privire la două sau trei link -uri de pe site -uri similare cu tema dvs Schimbul de legături este o problemă atunci când în profilul dvs de link -uri inverse există multe link -uri de pe site -uri care nu arată ca ale tale Pare suspect, iar motoarele de căutare vă pot condamna în manipularea legăturilor Link -uri și link -uri de link -uri La începutul căutării, editorii au dezvoltat astfel de tehnici pentru a obține legături ieftine precum fermele și legăturile de legături Link Farm este un site web sau un grup de site -uri, principalul sens al existenței căruia este legături încrucișate între ele și alte site -uri web Link -urile sunt create prin adăugarea agresivă a legăturilor reciproce Deoarece astfel de site -uri sunt de obicei foarte interconectate de legături reciproce, acestea sunt foarte ușor de găsit Și din moment ce nu au o valoare semnificativă de răscumpărare, de obicei nu au valori mari care le indică de alte site -uri Majoritatea acestor legături au fost create folosind diverse scheme de legătură reciprocă Cum să distingem o fermă de legături de un catalog legal? E simplu Link Farm are o organizație mai săracă și mai multe legături cu pagina decât catalogul În plus, un audit uman va dezvălui imediat absența unei politici editoriale stricte Rețelele de referință sunt implementarea unui concept similar O astfel de rețea există pentru a crea legături între site -uri Poate fi ceva mai complex decât o fermă de legătură De exemplu, puteți crea un club în care editorii în schimb au primit link -uri le oferă linkul Cu o muncă atentă cu o astfel de schemă, concentrația de legături între site -uri poate fi scăzută și este mai dificil să detectăm motoarele de căutare Cu toate acestea, o astfel de tactică este foarte vulnerabilă la webmasterii nemulțumiți de aceasta, ceea ce poate informa pur și simplu compania Google despre aceasta Un concept înrudit este un schimb tripartit de legături (schimb de legături de către un triunghi), când site -ul A face o legătură către site -ul B în schimbul unui link de la Site B la Site A Cu acest scenariu, site -ul B este un site promovat, iar site -ul B este site -ul care este utilizat pentru a furniza link -uri către persoanele cu care se efectuează legături Aproape întotdeauna aceasta este o înșelătorie, deoarece site -ul B este cel mai probabil un mic site pe care puțini îl vor recomanda Prin urmare, se dovedește că editorul Site -ului A oferă o legătură de bună calitate în schimbul unei legături de calitate scăzută Cu toate acestea, Google plătește bani matematicienilor foarte deștepți care înțeleg teoria Contele Prin urmare, vă puteți îndoia că algoritmii Google vor putea identifica structuri nefirești ale linkurilor (Fig ), în teoria graficelor numite Click După cum puteți vedea, există cinci noduri (numite și vârfuri), fiecare dintre acestea făcând legături către toate cele patru noduri vecine Nu există o singură trecere - totul arată perfect Dar formațiunile naturale de pe internet nu sunt niciodată atât de impecabile Mai multe despre teoria determinării SPAM pot fi citite în publicarea lui Zoltan Jopji, Pavel Berhi, Hector Garcia-Molina și Yana Pedersen Link SPAM Base de detectare a estimării în masă, octombrie , Bitly/Mass estimation GPAVA orez Grupare nenaturală de legături lor Dacă totul este impecabil, atunci acest lucru este creat artificial, iar Google suspectează astfel de formațiuni nefirești Generarea automată a legăturilor Spammerii pot crea un robot care se va târî pe internet în căutarea forumurilor și blogurilor deschise și va lăsa comentariile sale generate automat cu link -uri Este destul de evident că acesta este Spam, deoarece o persoană nu participă la crearea unui comentariu (pe lângă programator) și nu a fost depus niciun efort pentru citirea acestei postări pe forumul sau blogul în care a fost postat comentariul robotului Majoritatea uriașă a acestor comentarii șterge sau primesc un atribut de nofoiw (acest lucru este realizat de sistemele de gestionare a conținutului pe bloguri și forumuri), dar acest lucru nu deranjează spamerii, deoarece acționează la scară largă Dacă Spammer plasează un milion de comentarii și chiar % dintre ele într -un fel sau altul sunt filtrate, atunci până la urmă mai are mii de legături Desigur, această tactică este foarte riscantă - motoarele de căutare pot recunoaște astfel de scheme algoritmic, sau concurenții îl pot găsi și vă pot oferi trimițând un mesaj spam Nu recomandăm să folosiți această tactică Cadouri de spammer Ca parte a procesului de solicitare a legăturilor, se folosesc de asemenea link -uri de stimulare pentru setarea legăturilor De asemenea, Google nu dorește să calculeze astfel de link -uri Din acest motiv, această tactică nu este recomandată Vă rugăm să rețineți că postarea oaspeților și sindicalizarea conținutului sunt strategii diferite Așa cum am menționat deja anterior, puteți utiliza widget -uri ca o componentă a unei părți din colecția dvs de link -uri Cu toate acestea, în videoclipul YouTube din august , Matt Katts este o recuperare că aceste tipuri de link -uri ar trebui să fie închise de atributul Nofoiwi (bit ly/rel nofollow to links) Una dintre metodele populare ale unei astfel de încălcări este dezvoltarea unui widget JavaScript și încorporarea unui link înapoi către site -ul web al editorului widget -ului (în elementul Noscript) Deoarece acest cod este emis acelor utilizatori care nu au suport JavaScript (iar motoarele de căutare nu folosesc JavaScript), păianjenii văd un link (și nu un widget) O metodă alternativă este de a crea un shell HTML pentru un widget cu un link de retur pe site -ul dvs într -un cod HTML curat, fără a utiliza JavaScript Acest lucru este similar cu o abordare mai legală, dar nu este aprobată nici de Google, nici de Bing pentru legăturile de construcție Marketing de conținut Motivul pentru poziția Google este explicat într -un interviu cu Matt Katts Eric Eriku : Orice infografie pe care ați creat -o va fi mai bună dacă este strâns legată de afacerea dvs Ea trebuie să dezvăluie pe deplin ceea ce faceți Ideea principală este că persoana care a publicat infografii ar trebui să țină seama de conexiunea de aprobare la site -ul dvs și la infografii Chiar dacă există mai degrabă infografii decât aprobarea reală a site -ului dvs Acest lucru este similar cu ceea ce fac oamenii cu ajutorul widget -urilor, așa cum am spus în trecut Nu voi fi surprins dacă la un moment dat în viitor nu vom începe să amendăm pentru infografii în care se construiește legătura Legătura este adesea încorporată în infografii, astfel încât oamenii nu văd diferența cu adevărata aprobare a site -ului dvs Dacă aveți de gând să folosiți această tactică, este important să luați în considerare riscuri mari conexe Cel mai bun lucru pe care îl puteți face pentru a reduce riscul potențial este să creați un conținut foarte bun și foarte important pentru afacerea dvs Încă un exemplu Google ia în considerare utilizarea șabloanelor WordPress SO -Sponsorizate atât de mult cu link -uri încorporate -chiar dacă sunt vizibile (cu excepția cazului în care eticheta WordPress vinde șabloane WordPress) Problema principală a acestor campanii în colectarea legăturilor este relevanța widget -urilor pentru a primi un link către Site și aprobarea editorială (sau absența acestuia) Premii și jetoane Folosind premii și jetoane, puteți forța oamenii să se refere la dvs , deoarece acest lucru va crește valoarea site -ului lor Un exemplu al acestei abordări este implementarea unui program care oferă unele recompense pentru anumite realizări Acest lucru este mai ales eficient dacă site -ul dvs este o autoritate foarte respectată în spațiul dvs De exemplu, S U A Raportul News & Word publică anual o listă cu cele mai bune colegii și universități din Statele Unite (bit ly/BEST COLLEGLES) După ce au primit premiul, multe site -uri vor pune un link de retur la o copie a acestui raport Acest lucru funcționează, deoarece, de fapt, este adevărata aprobare a S U A News & World Report Dacă sunteți o persoană foarte respectată și autoritară, puteți alege cele mai bune site -uri din industria dvs și trimiteți aceste pictograme de premiere a acestor site -uri cu referire la recenzia care se află pe site -ul dvs În general, desigur, aceasta nu este practica pe care Google sau Bing îl acceptă, dar dacă sunteți deja unul dintre cele mai bune site -uri, puteți distribui în mod corect premii de către câștigător În caz contrar, programul dvs pur și simplu nu merită încredere Reduceri și stimulente Editorul poate oferi vizitatorilor de pe anumite site -uri o reducere la produsul lor Dacă proprietarul site -ului dorește ca utilizatorii săi să li se ofere o reducere, atunci trebuie doar să creeze un link de retur pe site -ul dvs (pe site -ul editorului) Cu toate acestea, Google consideră această practică îndoielnică Deși, s -ar părea, totul este legal - site -ul nu va pune un link către site -ul editorului, dacă nu considerați produsul dvs înalt Cu toate acestea, Google în persoana lui Matt Katts a spus că nu va dori să vadă astfel de link -uri Matt Cutts și Eric vorbesc despre ceea ce face un site de calitate, Stone Temple Consulting, iulie , www stonetemple com/Matt-Cutts-și-R-Talk-Bout-What-Mearkes-a-quality-Site/ GPAVA Cum se luptă motoarele de căutare cu exilul spam? În acest capitol, am oferit multe exemple despre modul în care spammerii încearcă să eludeze instrucțiunile motoarelor de căutare pentru a obține ratinguri ridicate pentru acele site -uri care nu merită astfel de evaluări Dar motoarele de căutare fac multe pentru a lupta cu exilul spam Algoritmul Penguin aprilie Google a lansat un algoritm numit Penguin Sarcina algoritmului este de a găsi site -uri cu un profil suspect de legături și de a le amenda prin reducerea ratingului Aceasta este ceea ce acest algoritm acordă atenție: ♦ Cataloage de articole; ♦ Cataloage de legături cu calitate scăzută; ♦ Utilizarea însorită a textului de ancorare bogat în link -uri inverse către site -ul dvs ; ♦ Link -uri din țări în care nu vă puteți vinde produsul Acest algoritm (unul dintre mulți utilizați în Google) este considerat în detaliu în capitolul Abordare algoritmică Pentru a lupta cu spam de referință Abordarea principală a motoarelor de căutare este crearea de algoritmi care sunt capabili să identifice spamul de referință și să -l lupte Există multe puncte care pot fi monitorizate algoritmic Iată câteva exemple ♦ Link -uri marcate ca publicitate - Motoarele de căutare pot căuta textul din apropiere (cum ar fi „publicitate”, „sponsori”, „partenerii noștri” etc ) ♦ Prin legături sunt un fenomen nefiresc și nu ar trebui să se întâlnească adesea printre setul dvs de link -uri (atât achiziționate, cât și gratuite) Singura excepție este legăturile reciproce între toate site -urile aparținând companiei dvs (cu toate acestea, acest lucru implică faptul că motoarele de căutare vor înțelege că toate site -urile dvs aparțin aceleiași companii) În cazul general, prin legăturile sunt un indicator grav, mai ales dacă aveți multe site -uri diferite (care fac acest lucru pentru dvs ) sau dacă legăturile dvs sunt cantități considerabile ♦ Link -uri vândute de brokerii de link -uri - Desigur, brokerii de referință sunt conștienți de metodele de detectare a legăturilor achiziționate care sunt la distanță aici și fac tot posibilul pentru a preveni identificarea legăturilor pe care le -au vândut Dar se pot confrunta în continuare cu probleme De exemplu, în , Google a luat măsuri împotriva avocatului legăturilor plătite de către Ninjas de marketing pe Internet (numit anterior We Build Pages, www internetmarketingninjas com), iar acest lucru a dus la faptul că compania și -a schimbat compania Stone Temple Consulting, Matt Cutts intervedit de Eric Enge, iunie , www stonetemple com/matt-cutts-interterved-by-eric-enge/ Marketing de conținut Punct de vedere În februarie , Google a luat măsuri pentru a cumpăra link -uri împotriva lui J C REPP și dirijor (www conductor com) au încetat, în general, să facă achiziții de brokeraj ♦ Pe site -ul de vânzare există informații despre vânzarea de publicitate sub formă de link -uri text - motoarele de căutare pot găsi site -uri care oferă informații despre cum să facă publicitate cu acestea În combinație cu alte informații despre vânzarea de link -uri pe un astfel de site, acest lucru poate duce la verificarea linkului de vânzare al site -ului și la introducerea reducerilor la linkurile sale ♦ Relevanța legăturii dvs este dacă linkul dvs nu este relevant pentru pagina sau site -ul pe care se află, atunci acesta este un semnal puternic despre calitatea sa slabă ♦ Calitatea legăturilor vecine Un alt indiciu este prezența legăturii dvs în grupul de legături care nu este conectat printr -un subiect (sau dacă alte link -uri au o calitate slabă) ♦ Locație în afara conținutului principal - motorul de căutare poate detecta un astfel de caz atunci când linkul dvs nu face parte din conținutul principal al paginii De exemplu, apare în coloana din stânga sau din dreapta a site -ului organizat în trei coloane (iar conținutul principal este la mijloc) Poate că puteți evita toate aceste capcane, dar există o altă problemă - oamenii pot vedea că cumpărați link -uri și raportați site -ul dvs completând forma de Google la bit ly/Paid Links Reporting Vă rugăm să rețineți: pentru a vedea acest formular, trebuie să introduceți în contul Google Să vedem cine poate face un astfel de mesaj ♦ Cineva raportează să cumpere link-uri cu site-ul dvs (sau altceva de genul acesta)-Cine poate face acest lucru? Concurentul tău! Dacă concurentul dvs completează acest formular, atunci Google îl va lua în considerare și poate lua măsuri ♦ Cineva raportează că site-ul care vă vinde vinde link-uri (sau altceva de genul acesta)-Acest lucru poate fi făcut fie de concurentul dvs , fie de un concurent al site-ului care vinde link-uri După ce motorul de căutare află că site -ul vinde link -uri, acesta poate efectua o verificare mai profundă și acele site -uri care au cumpărat link -uri ♦ Un angajat furios părăsește compania dvs (sau brokerul de link -uri sau vândut un site) și raportează site -ul dvs - timp de zeci de ani, multe companii însoțesc angajații demisi (sau scurtați) înainte de a părăsi clădirea Motivul este că o persoană este de obicei supărată cu un loc de muncă Cu toate acestea, o astfel de escortă nu -l poate împiedica să informeze site -ul dvs cu un motor de căutare Chiar și în ciuda faptului că aceasta este o încălcare a acordului de confidențialitate pe care probabil îl încheiați cu angajații dvs , nu veți ști niciodată despre asta, deoarece procesul de rapoarte de salvare este opac IM Boykin, Link-uri plătite Arenkin Worth to Me, Internet Marketing Ninjas Blog, noiembrie , www internetmarketingninjas com/blog/paid-links-app-int-it-it/ Vanessa Fox, Acțiunea Google împotriva legăturilor plătite continuă: Overstock & Forbes ultimele victime; Conductorul iese din activitatea de intermediere, terenul motorului de căutare, februarie , bit ly/PAID LINKS GOOGLE Jeffrey a Dean, Corin Anderson și Alexis Battle, clasând documente bazate pe comportamentul utilizatorului și/sau datele caracteristice, bit ly/Patent GPAVA ♦ Un angajat al motorului de căutare verifică manual site -ul dvs - Motoarele de căutare conțin un personal de persoane care efectuează o analiză „manuală” a site -urilor Ei caută spam și îl raportează Desigur, cel mai probabil script sunt mesajele de la concurenții dvs , dar nu ar trebui să reduceți alte opțiuni Crearea de legături neprietenoase Din păcate, capacitatea Google de a detecta legături pe care le consideră a fi link -uri de calitate scăzută, a provocat viață o nouă tactică „neagră” - crearea de legături neprietenoase Aceasta implică achiziționarea de link -uri de calitate scăzută pentru site -ul concurentului Este foarte dificil pentru Google să găsească această situație Chiar și o simplă căutare a Google de SEO negativă va emite multe companii care oferă astfel de servicii pe prima pagină a rezultatelor Nu vom arăta ecranul unei astfel de pagini, pentru că nu aprobăm o astfel de practică Acest lucru nu este doar lipsit de etică, ci și potențial ilegal Cu toate acestea, este confuz să ne amintim că există o astfel de practică și că este confuz să faci niște măsuri pentru a te proteja de un astfel de atac pe site -ul tău Vizualizați în mod regulat profilul dvs de legătură este cel mai bun mod de a vă proteja Dacă găsiți multe link -uri de calitate scăzută care indică site -ul dvs , cel mai probabil ați devenit o victimă a unui astfel de atac De îndată ce găsiți link -uri suspecte, puteți utiliza instrumentele pentru interzicerea linkurilor Google pentru a arăta că nu doriți ca site -ul dvs să fie asociat cu aceste link -uri Puteți citi mai multe despre acest lucru în capitolul În continuare, sunt prezentate alte două resurse pe acest subiect: ♦ Prinde un spammer: descoperirea SEO negativă (bit ly/catch a spammer) ♦ Cum să vă protejați site -ul de SEO negativ (bit ly/spammers negative seo) Legături nenaturale În consola de căutare Google, un motor de căutare vă poate anunța că linkurile care nu sunt conduse de site -ul dvs sunt indicate pe site -ul dvs Acesta este unul dintre motivele pentru care este foarte important să folosiți Google Search Console (vă recomandăm, de asemenea, să utilizați serviciul Bing Webmaster) Orez arată un exemplu de mesaj despre un link nefiresc de la Google Alte mijloace de influență Pe partea motoarelor de căutare Se știe că, în cazul Google, unul dintre principalele mijloace de pedepsire a site -ului de vânzare a legăturilor text este privarea capacității sale de a transmite „legături de legături” În esență, aceasta este prima măsură de expunere După aceea, Google poate studia mai detaliat site -ul de vânzare (și site -urile de cumpărare) în căutarea altor semne de comportament spamar Uneori, Google schimbă ratingul site -ului site -ului (dacă este sigur că site -ul vinde link -uri) Acest instrument a fost aplicat pe unele site -uri foarte importante, cum ar fi Newsday com în SHAFT SCHWARTZ, Google confirmă penalizarea Newsday com Recuperată PageRank pentru vânzarea de link -uri, mese rotunde de căutare, iulie , bit ly/newsday penalty Marketing de conținut Vizualizați mesajele pentru http-l Șterge Cererea de reconsiderare a site -ului încalcă ghidurile de calitate ale Google Dragă proprietar de site sau webmaster Am revizuit o solicitare de la un proprietar de site pentru a reconsidera HTTP /^^^^^^^ HFOR pentru respectarea ghidurilor Webmaster Google Am revizuit site -ul dvs și încă vedem link -uri către site -ul dvs care încalcă liniile directoare de calitate Specific, căutați legături artificiale sau nefirești care indică site -ul dvs care să fie destinate manipulării PageRank Exemple de link -uri de cumpărare a bucătăriei nefirești pentru a trece pagerank sau participarea la scheme de legături Vă încurajăm să faceți modificări pentru a respecta orientările noastre de calitate După ce ați făcut aceste modificări, PRLEASE trimiteți site -ul dvs pentru reconsiderare în rezultatele căutării Google Dacă găsiți link -uri nefirești către site -ul dvs , nu puteți controla sau elimina Vă rugăm să furnizați detaliile din cererea dvs de reconstare Dacă aveți întrebări suplimentare despre cum să rezolvați această problemă Vă rugăm să consultați Forumul Oour Webmaster Help pentru asistență Cu sinceritate Echipa de calitate a căutării Google orez Mesaj de legătură nenatural De asemenea, Google poate lua măsuri împotriva legăturii de cumpărare (sau participarea la manipularea legăturilor) a site -ului Dacă un procent mare de legături de site se oprește brusc, atunci acest lucru poate afecta foarte grav evaluările Utilizarea rețelelor sociale și a blogurilor pentru a colecta link -uri Când adăugați rețele sociale la soluția dvs , efectul rețelei poate înmulți semnificativ rentabilitatea pe linkurile dvs pentru a colecta link -uri Puteți utiliza acest efect pentru a organiza o distribuție „virală” a conținutului dvs sau pentru a stabili legături cu cele mai influente persoane Utilizarea blogurilor pentru a obține link -uri Utilizarea blogurilor poate fi, de asemenea, un mijloc eficient de acumulare a legăturilor Eficacitatea blogului depinde foarte mult de conținutul său, de spațiul pieței și de modul în care îl promovează editorul Când începeți un blog, trebuie să înțelegeți că aceasta este o problemă foarte serioasă Blogul nu va avea succes dacă nu are conținut regulat de conținut Frecvența necesară a publicațiilor de pe blog depinde de subiectul său Pentru unele bloguri, o postare pe săptămână este suficientă Pentru alții, trebuie să plasați postări de două sau trei ori pe săptămână sau chiar mai des Lucrarea pe blog este crearea unei reputații Cheia succesului este un conținut de înaltă calitate sau complet nou Chiar și atunci când prima postare a blogului intră în extrădarea superioară, blogul în sine nu devine încă cunoscut și nu are încă un număr mare de lectură GPAVA Teley, și persoanele care vin din întâmplare sunt puțin probabil să facă link -uri către un blog puțin cunoscut Pe scurt, lansarea unui nou blog pentru a colecta link -uri este un proces care poate dura mult timp Dar poate deveni un instrument foarte eficient pentru colectarea legăturilor Amintiți -vă doar că răbdarea și perseverența sunt necesare de la dvs Unul dintre cele mai bune locuri pentru a primi link -uri către blogul dvs sunt alte bloguri Este optim să se realizeze acest lucru prin dezvoltarea relațiilor cu principalii bloggeri, câștigându -și încrederea și respectul Mai devreme am vorbit deja despre cum să construim relații cu oameni influenți Acest lucru poate fi foarte benefic Vizu (www Vizu com), studiind condițiile pieței, a publicat un studiu care a arătat că , % dintre oameni au descoperit acele bloguri pe care le -au citit de pe alte bloguri De asemenea, este important să folosiți natura socială a blogosferei Editorii tocmai au lansat blogul lor ar trebui să încerce să dea un răspuns fiecărei persoane care a lăsat un comentariu pe blog Unul dintre cele mai eficiente moduri pentru acest lucru este de a trimite fiecărei persoane un răspuns personal de către e -mail - el va arăta că comentariul a fost citit Această abordare va ajuta la aprofundarea interesului comentarii către blog, la crearea unui sentiment de conexiune personală și va crește, de asemenea, șansele ca comentatorul să revină pe blogul dvs și, eventual, să adauge noi comentarii Un astfel de sprijin pentru dialogul blogului ajută la extinderea mai repede a acestui dialog Atunci când implementați o strategie pe o rețea socială, rețineți următoarele recomandări: ♦ Amintiți -vă că accentul discuției se află pe site -urile rețelelor de socializare Succesul dvs în acest mediu depinde complet de construirea relațiilor cu alți participanți pe aceste platforme Nu faceți ceea ce enervează alți participanți la comunitate; ♦ Asigurați -vă că aduceți o contribuție pozitivă; ♦ „Dă -mi mai mult decât obțineți” - Acest principiu îi va ajuta pe ceilalți în promovarea conținutului bun Dacă vă împărtășiți doar propriul conținut de cele mai multe ori, veți fi considerat ca cineva nesemnificativ Relațiile sociale înflorește în mod dublu -patent - dă -l și ia -l Participarea la rețelele sociale Dezvoltarea obligațiunilor cu bloggerii (așa cum tocmai descrisă) este bună, dar există metode suplimentare de interacțiune cu alte persoane, iar în acest proces le puteți da să știe că aveți conținut care să le intereseze Orice mediu în care are loc interacțiunea publică a oamenilor este un loc bun pentru dezvoltarea căruia ar trebui să se depună timp și efort Puteți utiliza rețele sociale care sunt acum lideri pe piață: LinkedIn (www linkedin com), Facebook (www facebook com), Google+ (plus google com), Pinterest (www pinterest com) și Twitter ) (www twitter com) Toate aceste site -uri pot fi utilizate pentru a obține o legătură de retur fără a transmite autoritatea de pe aceste site -uri De asemenea, ar trebui să fiți interesat de principalele forumuri de pe subiectul dvs Așa cum se arată în capitolul , legăturile provenite de pe aceste site -uri sunt „închise” de atributul Nofoiw, deci nu poartă valori pentru optimizarea căutării Cu toate acestea, rețelele sociale vă vor ajuta să informați oamenii despre produsele lor - utilizatorii vor citi articolele dvs și vor merge pe site -ul dvs Această formă indirectă de obținere a legăturilor poate fi destul de puternică Marketing de conținut Construirea relațiilor și încrederea într -o platformă socială poate aduce mult trafic pe site -ul dvs Mecanica acestui proces este foarte simplă: ♦ Publicați conținut bun non -profit relevant pentru site -ul dvs ; ♦ Asigurați -vă prezența în principalele rețele sociale care promovează același tip de conținut; ♦ Împărtășește -ți conținutul prin aceste platforme Dacă faceți totul bine, veți primi repostirea conținutului dvs prin intermediul canalelor de rețea socială, ceea ce vă va ajuta să vă creșteți vizibilitatea și reputația La rândul său, impactul publicului pe această platformă socială va stimula creșterea traficului pe site -ul dvs O astfel de interacțiune necesită timp, dar va deveni un atu foarte valoros Prezența puternică a rețelelor sociale este un aliat puternic al oricărei strategii de marketing SEO și conținut Pstovary of Keeace Words baza teoretica Gândire strategică Ne ocupăm de „coada lungă” a distribuției cererii pentru cuvinte cheie Cuprins Principiul funcționării colibriilor algoritmului Google Cuvântul cheie „nu este furnizat” și analiza apariției comune Abordări tradiționale: examinarea domeniului și analiza conținutului site -ului Analiza concurenților Cercetarea cuvintelor cheie, analiza apariției comune și a datelor privind intenția utilizatorului: Aplicație practică Modalități de a analiza cuvintele cheie Cercetarea cuvintelor cheie despre mușchiul motoarelor de căutare Termeni înrudiți ……………………………………… Căutați fraze utilizate frecvent Frecvența utilizării recente Cercetarea cuvintelor cheie folosind instrumente online Cuvinte cheie Google AdWords cu funcție de prognoză Instrumentul Google Trends Studiu după cuvinte cheie Bing Instrument KeywordDiscover Instrument Hitwise Experian Planificator de căutare ComScore Instrumentul WordStream …………………………………………………… Instrument Semrush SearchMetrics ……………………………………………………… Alte instrumente utile Analiza datelor obținute în studiul cuvintelor cheie Determinarea valorii cuvântului cheie Identificarea cuvintelor cheie relevante Determinarea indicatorului de conversie Testarea campaniei de anunțuri în tur și a datelor de căutare Al treilea -party organizații Optimizarea paginilor țintă Folosind o „coadă lungă” de cerere pentru cuvinte cheie Extragerea termenilor din paginile web relevante Utilizarea instrumentelor de cercetare a cuvintelor cheie Identificarea șabloanelor „cozii lungi” Strategii de conținut pentru utilizarea vizată a „cozii lungi” Strategii pentru aplicarea conținutului generat de utilizatori pentru o „coadă lungă” Tendințe, sezonalitate și abateri sezoniere ale cererii pentru cuvinte cheie concluzie Capitolul În procesul de creare a legăturilor într -un mediu social, acești oameni vă pot plasa conținutul pe rețelele de socializare, ceea ce vă va oferi legături - iar link -urile de pe aceste platforme sociale au, de asemenea, valoare, deși pot fi luate în considerare oarecum diferit Puteți face, de asemenea, următorul pas: prin intermediul rețelelor de socializare și forumuri, introduceți contacte directe cu oamenii și informați -le despre conținutul lor Acest lucru este similar cu trimiterea mesajelor prin e -e -mail, dar există unele diferențe importante: ♦ Puteți contacta rețelele de socializare cu prietenii Dacă presupunem că v -ați apropiat serios de alegerea prietenilor (și nu le -ați scris prietenilor dvs toți cei care mi -au atras atenția), comunicarea poate fi mai informală decât un mesaj neinvitat de către e -mail; ♦ Puteți, de asemenea, să vă alăturați aceste rețele la acele grupuri care au legătură cu spațiul lor de piață, apoi să trimiteți mesaje către aceste grupuri Astfel de grupuri vă vor oferi posibilitatea de a contacta persoane noi cu interese conexe; ♦ Este imposibil să personalizați mesajele traduse în aceste rețele, prin urmare, pentru astfel de emisiuni, este mai bine să dezvoltați un mesaj general special; ♦ Nu transmiteți prea multe mesaje pe rețelele de socializare sau pe mesaje slab poziționate Mulți editori fac o astfel de greșeală, după care devin izbiți în comunitățile lor și își pierd beneficiile pe care comunitatea le poate oferi; ♦ Puteți trimite, de asemenea, mesaje personalizate (într -un raport de : ) Strategia izbitoare cu site -ul autoritar poate fi următoarea În primul rând, trebuie să achiziționați contacte inițiale, după ce un prieten la unul dintre angajații seniori care lucrează în compania care publică acest site Atunci este necesar să dezvoltăm această relație fără a cere nimic această persoană Când relația este destul de stabilită, va fi posibilă introducerea acestei persoane cu conținut excelent într -o formă mai informală disponibilă pe site -ul dvs Folosim rețelele sociale în mod eficient În ciuda faptului că am adus deja câteva recomandări de bază cu privire la lucrul cu rețelele de socializare, fiecare site are propriile caracteristici sau oportunități Următorul va primi sfaturi pentru lucrul cu multe astfel de site -uri Aici vom discuta pe scurt Facebook, Google+, Twitter, Reddit, Pinterest și alții și vom lua în considerare principalele aspecte ale colaborării cu aceste site -uri din capitolul GPAVA Trebuie amintit că toate legăturile de pe site -urile rețelelor de socializare sunt închise de atributul Nofoiw, așa că nu vă confundați să vă așteptați că veți primi un link către site -ul dvs Cu toate acestea, vă puteți îmbunătăți vizibilitatea pe aceste site -uri, ceea ce afectează foarte bine SEO În plus, o prezență stabilă pe rețelele de socializare poate deveni un canal de PR puternic Prin publicarea de conținut bun și distribuirea acestuia în conturile rețelelor de socializare, puteți obține contact cu bloggerii și media (dacă sunt semnate pentru dvs ), care, la rândul lor, poate duce la link -uri suplimentare către site -ul dvs Facebook Oamenii împărtășesc link -uri pe paginile lor și pe paginile paginilor Facebook Link -urile acelor utilizatori care și -au marcat conținutul ca fiind disponibil pentru toți (bit ly/ fb control) sunt vizibile motoarelor de căutare (paginile Facebook - și) Toate aceste legături sunt închise de atributul Nofoiw, prin urmare, nu transmit PageRank, dar pot crește vizibilitatea conținutului dvs „Like -uri” de pe Facebook nu este o viziune în Google și nu există nicio modalitate de a scana conținutul pe care cineva „îl place” Cu toate acestea, Bing primește date prin ARI, deci este capabil să folosească aceste Dange, dar din septembrie , totul indică faptul că nu folosește aceste date Există multe motive pentru a utiliza Facebook, dar nu ar trebui să vă așteptați la influența sa directă asupra ratingului site -ului dvs Cu toate acestea, o prezență socială durabilă poate juca un rol important în reputația și vizibilitatea dvs în Oplin și, în consecință, puteți avea o influență indirectă puternică asupra SEO Facebook poate fi, de asemenea, utilizat pentru a construi diverse relații În plus, Facebook are funcții de publicitate puternice pentru a crește semnificativ publicul pe această platformă Google+ Google+ a fost lansat pe iunie și a construit foarte repede o bază imensă de utilizatori Ca și Facebook, Google+ permite utilizatorilor să partajeze link -uri și generează o mulțime de comentarii la postările lor Conținutul utilizat în comun este evaluat de autoritatea persoanei care a postat -o în utilizarea comună a unei persoane, prin numărul de utilizare, precum și prin numărul de comentarii pe care le -a generat Utilizatorul poate indica, de asemenea, că consideră o pagină sau o altă pagină valoroasă - pentru aceasta, pentru a apăsa butonul + pentru aceasta fie pe pagina în sine, fie lângă linkul către această pagină din rezultatele căutării Butonul + funcționează la fel ca butonul similar de pe Facebook, cu singura excepție - Google are acces direct la date + (și pentru Facebook, acest lucru nu este așa) Acest lucru joacă un rol imens în personalizarea căutării în Google Google+ vă permite, de asemenea, să creați pagini de branding și pot fi utilizate de diverse companii pentru a comunica cu clienții existenți și potențiali În plus, aceste pagini sunt prezentate în rezultatele căutării și, prin urmare, pot deveni un atu foarte valoros Luați în considerare posibilitatea de a concentra atenția asupra instalării relațiilor cu principalii oameni influenți pe Google+ și apoi încercați să construiți o relație reală cu ei Adăugați informații valoroase la notele dvs și vor atrage cu siguranță multă atenție Acest lucru vă va ajuta contul Google++ să facă mai multă autoritate și influență Marketing de conținut Stare de nervozitate Twitter a fost înființat ca un site web principal pentru microblogging și a devenit un mediu de comunicare real cu o rețea largă de participanți Permite membrilor săi să plaseze Microposts Limited cu de caractere Puteți utiliza Twitter ca o platformă eficientă pentru a vă promova afacerea, deși vă amintiți că toate legăturile din ea sunt închise de atributul Nofoiw, astfel încât ratingul PageRank nu este transmis Cu toate acestea, Twitter poate fi un înveliș pentru comunicarea cu clienții și piața Ideea principală aici este că trebuie să deveniți un membru activ al comunității și să creați o rețea mare de adepți Ca și în cazul altor site -uri de rețea, multe persoane importante vin pe Twitter Dacă utilizați Twitter pentru a crea legături cu astfel de oameni, atunci acest lucru vă poate oferi link -uri foarte valoroase În plus, dacă creați un fel de conținut de înaltă calitate, puteți obține publicitatea sa semnificativă ca urmare a obținerii multor „retweet-uri”-când oamenii îți trimit mesajul tuturor adepților lor Postările deosebit de interesante pot oferi o vizibilitate semnificativă dvs și companiei dvs Reddit Reddit este un loc de discuții pentru agregarea legăturilor sociale, este organizat prin subiecte, precum și comunități modificate independent (tortură) El are milioane de vizitatori în fiecare zi, plasează un interviu precum „Întrebați -mă despre tot” cu multe celebrități și chiar politicieni, inclusiv președinții Statelor Unite Site -ul Reddit are mult trafic, mulți utilizatori și multe discuții Trebuie să fiți membru înregistrat al Reddit („Reddit”) pentru a face publicitate acolo Nu este dificil să creezi un cont acolo, dar este dificil să se stabilească direcționarea anunțurilor, deoarece foarte puțini utilizatori raportează DAP -uri demografice despre ei înșiși Utilizatorii Reddit sunt slab legați de autoproperle Dacă încercați să adăugați un link la site -ul sau pagina dvs pe Facebook și va părea prea publicitate, veți fi „spanked” Din acest motiv, este mai bine să nu planificați nicio formă de auto-promovare pe Reddit Tot ce puteți și ar trebui să faceți pe site este de obicei să încercați să luați parte și să vă prezentați conținutul „viral” Conținutul mai util pentru persoanele publicate în alternativul corect este cheia succesului fără autopromoție Pinterest Pinterest este un site pentru utilizarea comună a fotografiilor În mare parte, femeile merg pe site - alcătuiesc două treimi din utilizatorii site -ului Nivelul mediu de utilizator Pinterest este, de asemenea, relativ ridicat Cu toate acestea, chiar și brandurile care nu sunt foarte vizibile pe Pinterest se simt bine aici De exemplu, din august , Wall Street Journal nu are mai mult de de mii de adepți Cu toate acestea, toate „pinii” lui sunt citați sau încorporați în fundalul ziarului (Fig ) sau însoțiți de imaginea utilizatorului care a efectuat citarea În ciuda faptului că Pinterest are o audiență mai mică decât Facebook, Twitter sau Google+ din cauza demografiei sale, site-ul s-a dovedit foarte bine pentru unele întreprinderi de vânzare cu amănuntul, precum producători de îmbrăcăminte sau restaurante Poate, GPAVA În acest moment, momentul ideal pentru a vă alătura site -ului până când concurenții dvs au făcut -o? Wikipedia Poate că nu credeți că site -ul Wikipedia este util pentru colectarea linkurilor, deoarece pune nofoiwi cu toate legăturile sale externe A merge pe acest site și a crea o pagină acolo pentru compania dvs nu este cea mai inteligentă idee Dacă compania dvs nu este bine cunoscută, atunci această pagină va fi ștersă rapid Și chiar dacă este bine cunoscut, aceasta va fi o încălcare a instrucțiunilor „conflictului de interese” al acestui site Cu toate acestea, legăturile de la Wikipedia pot fi valoroase, deoarece mulți oameni consideră că este un site autoritar, iar dacă văd linkul dvs către Wikipedia, atunci poate că vor face un link către dvs Și poate fi oameni foarte influenți Poate că veți dori să creați conexiuni în comunitatea Wikipedia Acest lucru va necesita timp pentru timp, dar pot da un randament excelent Iată câteva sfaturi: ♦ Creează încredere în tine: o poveste lungă de colaborare, o pagină de profil de utilizator cu Vicki-Horde (ru wikipedia org/wiki/ Vicide și Vicide și Vikiyedias)-înainte de a face ceva care poate fi interpretat ca lucrare pe propriile lor interese Nu va fi niciun beneficiu de altruism pe Wikipedia dacă nu o demonstrați Trebuie să fie vizibil - adică să urmărești spam, să corectezi dactilografiile, să adaugi conținut prețios, dar să nu -l faci în mod anonim; ♦ Înainte de a edita articolul, contactați proprietarul său (editor -in -șef, care menține ordinea în articol) pentru a primi anterior binecuvântarea sa; Marketing de conținut start Înregistrați un cont ca wikipedia dacă nu ați făcut acest lucru încă Alegeți un nume de utilizator care nu conține numele companiei/numele companiei clientului dvs Conturile pot aparține doar persoanelor individuale Anunțați -vă apartenența și conflictele de interese pe pagina utilizatorului Simțiți problema cu Wikipedia companiei sau companiei dvs de clienți?Materialul publicat conține multe legături și reflectă punctul de vedere al majorității cu privire la această problemă? da Este o chestiune de precizie reală? da Aceasta este o întrebare poziționare Sau un accent? Gaseste-i! Ai încercat să o faci? Folosiți mai multe citate încorporate în articolul dvs , iar atunci veți avea mai multe șanse Nu Aveți un obiectiv publicat, surse dovedite care vă împărtășesc punctul de vedere „” Nu Verificarea este cea mai bună protecție Vă puteți exprima propriul punct de vedere, dar numai dacă puteți oferi surse bune Articolul este foarte rău? Faceți o afacere nouă, reduceți -vă conflictul de interese Oferiți rațiunea și, de asemenea, plasați textul actual și textul propus da Dacă editorul Wikipedia a răspuns în ore Scrieți -vă propria versiune, urmând instrucțiunile Wikipedia și folosind surse obiective, recunoscute Publicați-o ca o pagină de utilizator (mai bună) sau așezați-o pe site-ul dvs web și distribuiți-o sub licența Creative Commons (CC-By-SA ) Nu Continuați discuția Ia ajutor Căutați puncte de contact și fiți pregătiți pentru compromis Urmați răspunsurile la solicitarea dvs folosind șablonul corespunzător I Nu Fi politicos Spune multumesc Continuați să monitorizați articolul și pagina ei de discuții din lista de urmărire, pentru că ați înregistrat contul de utilizator? Cererea dvs a fost procesată Da În de ore? Va exista o soluție satisfăcătoare pentru o persoană rezonabilă? Sfârşit J Nu Descrieți problema dvs la http://enwp org/wp:c in Accesați Help Desk la http://enwp org/wprhd și cereți ajutor pentru a oferi link -uri către solicitările anterioare Observați calmul! Cererea dvs a fost procesată în de ore Contactați cei care au lucrat la astfel de articole înainte Cere -le ajutorul Nu Cererea dvs a fost procesată în termen de săptămâni? O (R (E orez Proces recomandat de creare a înregistrărilor Wikipedia GPAVA ♦ Utilizați funcția de a urmări articole interesante pentru dvs Este și mai bine dacă utilizați un instrument care vă notifică prin e -email, de exemplu, trackEngine sau schimbateTect; ♦ Faceți prieteni - vă vor fi foarte utile în momente dificile (de exemplu, atunci când articolul necesar pentru dvs veți primi o notă pentru îndepărtare); ♦ Nu faceți editare anonimă direct de la locul de muncă - acest lucru poate fi la păr Există instrumente care vă complică viața dacă o faceți Unul dintre instrumentele generale ale instrumentelor (Wikiscanner) este capabil să analizeze programatic postările anonime pe Wikipedia și să identifice organizația care le -a creat Acest instrument compară adresa IR a computerului din care a fost făcută editarea cu blocuri de adrese IR de peste de mii de organizații Nu riscați! Dacă utilizați serios Wikipedia pentru afacerea dvs , ar trebui să vă amintiți, de asemenea, reprezentanți corporativi pentru implicarea etică Wikipedia (Crewe) Au început ca grup pe Facebook pentru marketing și PR Grupul a inclus și editori Wikipedia (www facebook com/groups/crewe group/) Însă acum include publicul Wikipedia, comunicații, oameni de știință, studenți și alte părți interesate care studiază metodele pe care PR și Wikipedia le pot lucra împreună, creând note exacte și echilibrate Consorțiul de asociații și instituții de PR a semnat un acord în Ei promit să lucreze fără a încălca regulile de etică și regulile Wikipedia De asemenea, a fost creată o carte electronică, care spune cum să lucrezi cu Wikipedia (www institeforpr org/wiki-guide/) Diagrama bloc din fig demonstrează cât de perfect funcționează perfect procesul de creare a înregistrărilor Wikipedia Alți Vicki Multe alte enciclopedii gratuite similare sunt mult mai prietenoase cu editarea decât Wikipedia și vă permit să faceți conținut, să primiți link -uri și să creați conexiuni Printre ele: Shopwiki (www shopwiki com), Wiki NewPR (www thenewpr com/wiki/pmwiki php) și WordPress Codex (Codex wordpress org/main Page) Unii chiar transmit „suc de legătură”, ceea ce este un plus plăcut Meetup com Meetup com este un site conceput pentru a ajuta grupurile de persoane interesate de întâlniri pe anumite subiecte - Mitapam Astfel de mitani pot fi evenimente extrem de utile și acum nu vorbim despre nicio considerație de optimizare a căutării Porniți în MITAP -urile locale și lăsați link -ul Meetups să fie un link din pagina Meetups din pagina dvs Ea va transmite „suc de legătură” la profilul dvs , apoi pe site -ul dvs Instagram, viță de vie și instantanee Noile rețele sociale apar constant pe scenă și fiecare dintre ele are propriile sale atribute unice La fel ca Pinterest, Instagram este o rețea socială de fotografii De asemenea, majoritatea utilizatorilor Instagram sunt femei Dacă vindeți produse a căror imagine vizuală poate juca un rol important: mâncare, produse cosmetice, haine etc , ar trebui să vă organizați prezența pe Instagram și pe site -uri similare Marketing de conținut Rețeaua de vie este un proiect interesant și unic, deoarece limitează conținutul videoclipurilor de secunde Acest lucru este ideal pentru persoanele care doresc să vadă conținut convingător și rapid În multe feluri similare, videoclipul Vine Snapchat este șters imediat după vizionarea lui - ca un mesaj scris de cerneală specială care dispare imediat după ce l -ați citit Videoclipul de pe Snapchat oferă utilizatorilor o oarecare exclusivitate Câteva povești de succes folosind YouTube Pentru brandul sau compania dvs , poate veni în curând un timp când va fi mai important să participați la YouTube decât să faceți publicitate la televizor Pentru unii, această zi a venit deja Potrivit lui Hitwise și ComScore, din august , YouTube este utilizat pentru % din toate operațiunile de căutare pe World Wide Web Pe YouTube, cariera lui Jenna Marbless, al cărei canal YouTube (www youtube com/user/jennamarbles) a colectat peste milioane de abonați Jenna a înregistrat o mulțime de videoclipuri care au primit zeci de milioane de vizualizări, inclusiv: ♦ Cum să păcălești oamenii să creadă că arăți bine (bit ly/Good Looking) - mai mult de de milioane de vizualizări; ♦ Cum să evitați să vorbiți cu persoanele cu care nu doriți să vorbiți (bit ly/avoid talking) - mai mult de de milioane de vizualizări; ♦ Ce fac fetele în mașina lor (bit ly/what girls do) - peste de milioane de vizualizări YouTube a adus, de asemenea, faimă internațională muzicienilor necunoscuți anterior, precum Justin Bieber, care a început pe YouTube, sau grupul Sick Puppies, care a devenit cunoscut datorită melodiei sale la fel (bit ly/free hugs campaign), care a primit mai multe Există exemple de campanii „virale” exclusiv de succes ale organizațiilor comerciale - cum ar fi Blendtec va îmbina campania menționată deja în acest capitol (www willitblend com) Aceasta este o serie de videoclipuri minunate despre modul în care diverse obiecte sunt ratate prin Blendtec Blender, inclusiv bile de marmură, butași de prindere și chiar iPod Blendtec nu este singura companie care a avut succes pe YouTube Așadar, Westjet a devenit foarte populară datorită loviturii sale de Westjet Christmas Miracol: Giving în timp real (bit ly/westjet christmas) În acest videoclip, oameni diferiți, în timp ce așteptau zborul pe aparatul foto, le -au spus lui Moș Crăciun dorințele lor de Crăciun În timp ce pasagerii erau în zbor, angajații Westjet au mers la magazine și au cumpărat ceea ce au dorit pasagerii Cadourile le -au fost înmânate atunci când le -au dat bagaje - le -au găsit în pachete cadou atașate bagajelor lor Pasagerii au deschis aceste pachete și, spre surprinderea lor, au găsit acolo ce i -au cerut lui Santa acum câteva ore Reacția lor a fost filmată pe videoclip, iar acest videoclip a primit peste de milioane de vizualizări Un alt exemplu stelat de marketing pe YouTube este vânzătorul de internet VATL com Videoclipurile dedicate bunurilor sale sunt pur și simplu strălucitoare și bine integrate în catalogul de produse al companiei Și un urs de două kilograme trebuie văzut pur și simplu (bit ly/Largest gummy) Canalul VATL are aproape milioane de abonați și peste , miliarde de vizualizări GPAVA YouTube a fost folosit cu mare succes pentru a restabili reputația mărcii Așadar, directorul general și fondatorul JetBlue Airlines a postat un videoclip cu o scuză (bit ly/JetBlue apology) despre incident din cauza furtunii de zăpadă de Ziua Îndrăgostiților Această campanie a fost foarte bine acceptată Unul dintre produsele care, rămânând pe YouTube, a obținut o recunoaștere excelentă a mărcii a fost ceaiul crud al Smimoff Această companie a creat un videoclip muzical zgomotos numit Tea Party (bit ly/Tea Partay), în care un entuziasm rapper este atribuit tinerilor reprezentanți ai clasei cele mai înalte Problema celor mai populare promoții de pe YouTube este că YouTube în sine primește link -uri, nu un site web sursă Aceasta înseamnă că vizibilitatea în motorul de căutare nu este de obicei transmisă site -ului web al companiei Cu toate acestea, YouTube vă oferă o mulțime de oportunități pentru a crește vizibilitatea mărcii dvs (cu o întreținere bună a campaniei) Pentru a face acest lucru, nu este suficient doar să postezi un videoclip excelent - specialiștii de marketing ar trebui să știe, de asemenea, să folosească natura socială a acestui site, cum să acumuleze prieteni și cum să intre în lista abonamentelor pentru utilizatori Utilizați etichete în mod repetat în videoclipurile dvs (desigur, etichetele ar trebui să fie relevante pentru conținut), distribuiți aceste etichete împreună cu videoclipurile dvs , utilizați descrieri (pentru a face videoclipul dvs mai vizibil pentru cei care efectuează căutarea), indicați categorii (nu uitați că pe YouTube În mod implicit, acestea sunt videoclipuri, relevanță și categorii AP), furnizați principalele dvs etichete cu numele și descrierea videoclipului, nu utilizați frazele limbajului natural și nu pierdeți spațiul etichetelor pe cuvinte precum și și la (a se vedea, de asemenea, secțiunile „Optimizarea căutării conținutului video pentru Google» Capitolul ) Nu vă fie frică să începeți, chiar dacă acest început este modest și aveți foarte puțini bani Fără experimente, nu veți realiza nimic Experimentarea constantă vă va oferi posibilitatea de a găsi o formulă pentru dvs Implementarea cu succes a postării invitați Susan Joyce este un cunoscut autor de conținut pe tema căutării de muncă, este, de asemenea, unul dintre coautorii Huffington Post În martie , ea a postat pe Huffington Postat un articol intitulat „Ce fac % dintre angajatori înainte de a vă invita la un interviu” Orez arată că acest articol a fost un succes zdrobitor și, de asemenea, a primit peste de mii de repostări pe rețelele de socializare Ce a adus un astfel de succes? Desigur, The Huffington Post a ajutat parțial, la care a fost publicat articolul, dar în acest caz cheia succesului este rubrica Toată lumea vrea să știe răspunsul la întrebarea ce fac angajatorii înainte de a vă invita la un interviu De fapt, răspunsul este simplu - înainte de a vă invita la un interviu, angajații săi vă caută pe nume Cu toate acestea, simplitatea răspunsului nu reduce valoarea articolului, deoarece această observație nu este intuitivă pentru toată lumea Adunând toate împreună Pentru a rezuma subiectul strategiei pentru utilizarea rețelelor sociale, este util să o prezentați ca o strategie de comunicare publică veche Specialiștii de marketing s -au gândit la numărul de „impresii” pe care le -ar putea crea în capetele oamenilor Cu cât puteți crea mai multe impresii, cu atât mai bine Când televiziunea, sigiliul și radioul au fost singurul mijloc de informații care ar trebui să fie făcut, a fost oarecum mai ușor de făcut Marketing de conținut Featunng Fresh Takes și Analiza în timp real din Signa Lîneup de HuffPost F Susan p Joyce devine efan i V 'Expert de căutare a locurilor de muncă online, scriitor pentru vânătoare de locuri de muncă Wliat % dintre angajatori înainte de a vă invita interviul Postat / / : AM EST | Actualizat / / : AM EDT Mulți căutători de jocuri mi-au descris că depunerea unui CV pe piața muncii de astăzi este în mare parte o pierdere de timp, care se ocupă de un perete, extrem de frustrantă Orez Un articol care a devenit „viral” Mediul actual este mult mai complicat Acei oameni pe care doriți să le contactați folosesc multe site -uri Dar dacă există mijloace de comunicare socială care sunt folosite de mulți oameni, atunci aveți ocazia să le contactați Succesul acestui caz depinde dacă puteți deveni un membru de încredere al acestei comunități Deoarece există multe comunități mari, poate fi atât dificil, cât și costisitor de prezentat în total Cu toate acestea, prezența în diferite comunități crește numărul de capacități pe care le aveți pentru a crea impresii în publicul țintă Deoarece personajele importante ale pieței dvs pot utiliza și astfel de comunități, aveți șansa de a le contacta Utilizarea site -urilor de rețele sociale poate fi o strategie foarte eficientă Pentru o bună implementare, necesită investiții, dar această strategie oferă un randament excelent Puteți citi despre acest lucru mai detaliat în capitolul Concluzie La începutul acestui capitol, am observat că legăturile sunt principalii factori determinanți ai ratingului Dacă lucrați pentru a colecta link -uri bine, iar concurentul dvs este excelent, atunci afacerea lui va crește pe cheltuiala dvs Prin urmare, referințele de colectare a strategiilor sunt o parte esențială a eforturilor de optimizare a căutării Rețineți că cele mai bune legături sunt cele pe care le -ați considera importante chiar și în absența motoarelor de căutare Acestea sunt legăturile care furnizează trafic către site -ul dvs și vor fi considerate motoare de căutare valoroase pe termen lung Marketingul de conținut ar trebui considerat ca un loc de muncă permanent Cu toții am văzut astfel de cazuri când o concentrație scurtă a dat un anumit randament care a fost GPAVA Perturbat din cauza încetării acestei lucrări Din păcate, pentru aceste site -uri, au ratat momentul și au pierdut în fața concurenților lor în evaluări - astfel încât au mers în jurul legăturilor de colectare activă Și a fost foarte dificil să le prinzi Marketingul de conținut nu diferă în mod fundamental de munca în relațiile publice Scopul tău este să obții o mențiune pozitivă despre tine în World Wide Web O mare diferență este în aspecte tehnice: calitatea sursei de referință, cuvinte cheie ale legăturilor și paginilor indicate de acestea Oamenii nu vor face link -uri către conținut de calitate scăzută sau către acele site -uri care creează o impresie proastă pentru utilizator, cu excepția cazului în care plătesc pentru link De obicei, oamenii nu fac legături către site -uri pur comerciale, decât dacă sunteți un proprietar fericit al unui brand bine cunoscut Trebuie să oferiți utilizatorilor ceva valoros, dar trebuie să oferiți și ceva unic Unele tipuri de conținut atrag legături într -un mod natural, deoarece lansează reacții psihologice și emoționale: mândrie, dorință de a împărtăși, noutate de știri, etc Folosiți aceste reacții și creați motive convingătoare pentru vizitatori care ar putea afecta conținutul web, iar acestea sunt acestea Scriitori, și aceștia sunt scriitori Editori, bloggeri etc , astfel încât să facă link -uri către munca dvs , iar eforturile dvs de a colecta link -uri vor avea succes O colecție de succes de link -uri este subordonată unei idei simple: „Creați materiale excelente, informați pe toți despre asta și motiva pe toți să împărtășească acest material ” Capitolul Influența rețelelor sociale și a datelor utilizatorilor asupra rezultatelor și evaluărilor căutării Motoarele de căutare se străduiesc constant să îmbunătățească relevanța rezultatelor căutării lor Acestea fac acest lucru fie prin configurarea „Balanță” și compoziția semnalelor de clasare, fie prin implementarea de noi semnale Din , motive pentru a crede că a existat o creștere a „greutății” semnalelor de clasare care sunt asociate cu rețelele sociale În decembrie , Google și Bing au confirmat acest lucru în răspunsuri la întrebările lui Danny Sullivan Așa cum s -ar putea, metoda de utilizare a semnalelor sociale de către motoarele de căutare s -a schimbat semnificativ și, în prezent, se pare că nici Google, nici BING nu le folosesc ca factor de clasare directă, deși pot afecta rezultatele de căutare personalizate în Google În ciuda faptului că nu este clar pentru niciunul dintre utilizatori cum funcționează algoritmii motoarelor de căutare, mulți oameni cred că utilizarea semnalelor sociale face parte factori Algoritmii se vor dezvolta cu siguranță rapid, dar adăugarea de noi tipuri de semnale de clasare este un proces complex care necesită un volum imens de testare Așa cum am discutat deja în capitolul , Web -ul World Wide este format din sute de miliarde de pagini care au diferențe fundamentale în structura și conținutul lor În plus, atât nevoile care sunt satisfăcute cu aceste pagini, cât și metodele pe care utilizatorii interacționează cu ei sunt diferite Înainte de a pune în funcțiune de noi factori de clasare, motoarele de căutare efectuează de obicei testarea pe mai multe niveluri a noilor algoritmi, inclusiv teste de teren pe un număr mic de utilizatori Puteți citi despre acest lucru într -un interviu pe care Eric Enge l -a luat de la șeful lucrărilor de cercetare a Google Peter Norvig (Peter Norvig, bit ly/search algorithms) În acest interviu, Peter Norwig a spus că Google face două sau trei schimbări în algoritm pe zi Aceasta înseamnă că schimbările se întâmplă constant Este necesar să ne amintim principalul obiectiv al motoarelor de căutare: să -și crească cota de piață, oferind cele mai bune rezultate (adică cele mai relevante) utilizatorilor finali Aceasta este pentru motoarele de căutare sarcina numărul unu, deoarece este cea mai mare Danny Sullivan, Ce semnale sociale contează cu adevărat Google & Bing? GPAVA Un mod rapid și cel mai înflăcărat de a -și crește venitul Cei care înțeleg acest vânzător de internet penetrant se vor concentra pe furnizarea vizitatorilor lor conținut și impresii de înaltă calitate Corelația dintre semnalele sociale și ratingul Google În , Moz a efectuat un studiu (Moz com/blog/google-plus-correlats), arătând o corelație puternică între Google + și un rating în Google (Fig ) Orez Cercetează Moz cu privire la corelația ratingului Searchmetrics a efectuat, de asemenea, propriile sale cercetări Așa cum se arată în Fig , a fost dezvăluită o corelație puternică între multe tipuri diferite de semnale sociale și ratingul de căutare În același timp, din factori au fost legați de site -urile rețelelor sociale Google + Facebook share Numărul de backlmks | □ : Total Facebook Comentarii pe Facebook i Facebook îi place Pinterest i Tweet -uri % Backhnks rel = nofollow , SEO-VISIBILITATEA URL-ului de backlinking J orez Rezultatele cercetării SearchMetrics Este important de menționat că corelația nu dezvăluie relații cauzale, cu alte cuvinte, aceste informații nu dovedește că acești factori de rețele sociale sunt un semnal de clasare directă Cu toate acestea, corelația ne încălzește încrederea că ratingul de căutare poate fi îmbunătățit folosind rețelele sociale Influența rețelelor sociale asupra rezultatelor căutării și evaluărilor De ce trebuie să utilizați semnale sociale? Motorul de căutare Google a fost primul care, în , a pus la baza activităților lor conceptul de rating PageRank, conform căruia legăturile de pe site -urile din al treilea parte au servit ca voturi pentru calitatea site -ului care primește legătura Valoarea acestui concept este incontestabilă, deoarece web -ul mondial a apărut ca un mediu în care crearea de conținut bun a fost încurajată folosind legături și legături încrucișate cu un alt conținut bun, ceea ce este destul de natural Colectarea de date pe toate legăturile World Wide Web (numită grafic de referință) este o sarcină imensă de calcul, ca urmare a căreia se obține cardul, care arată cine și cui face legături - aceasta este o diagramă uriașă a conexiunii din lumea mondială În fig arată reprezentarea condiționată a acestei coloane de legătură Motoarele de căutare pot extrage semnale valoroase din acesta pentru a identifica paginile relevante ca răspuns la o interogare de căutare specifică Orez Graficul de legătură este o hartă a tuturor hyperlink -urilor din World Wide Web Inițial, acest sistem depindea de disponibilitatea legăturilor date ca citate editoriale Adică, s -a presupus că editorii vor face link -uri, deoarece doresc cu adevărat să trimită la aceste link -uri vizitatori pe site -urile lor pe alte site -uri și doar pe motiv că există resurse excelente Acest lucru a fost considerat unul GPAVA Un stimulent aferent care are exilați de editori Link -urile au fost de fapt primul semnal social folosit de motoarele de căutare pentru clasarea paginilor web De -a lungul timpului, a devenit evident că un rating ridicat în motoarele de căutare vă permite să câștigați atât de mulți bani, încât mulți editori au început să înșele - să cumpere link -uri și să le tranzacționeze, ca urmare a căreia legăturile au încetat să mai fie citate Răspândirea unor astfel de legături care nu au fost meritate de conținutul site -urilor (sunt numite spam de referință) a început să amenințe calitatea căutării și a dus la războiul dintre motoarele de căutare și spameri În același mod în care graficul de referință servește ca model de formațiuni reale, relații sociale și șabloane de comportament ale utilizatorilor reflectă conexiunile și valorile lumii reale Pentru a face un link către site -ul web, trebuie să -l aveți mai întâi Crearea site -ului în sine astăzi poate fi gratuită, dar pentru ca acesta să devină o resursă utilă, timpul și efortul trebuie să fie investiți în el Drept urmare, mulți oameni pur și simplu nu fac acest lucru Pentru a participa la rețelele sociale (cum ar fi Facebook, Google+, Twitter etc )Nu necesită investiții monetare și este nevoie de mult mai puțin timp Drept urmare, rețelele sociale au devenit mai aproape de oameni decât de un grafic de referință Desigur, utilizarea rețelelor sociale nu este, de asemenea, fără excepție, dar este mult mai largă decât deținerea de site -uri web Semnalele rețelelor sociale sunt considerate prin căutare ca fiind foarte valoroase Noi (ca utilizatori) ne place să primim confirmare de la cunoscuții noștri că au recuperat ceva Dacă prietenului tău i -a plăcut ceva și ai încredere în judecata lui, atunci ești deja cu mai multă încredere În același timp, este puțin probabil ca prietenul tău să aprobe site -ul spam Cu toate acestea, atunci când încercați să utilizați aceste semnale sociale ca factor de clasare în rezultatele căutării, apar probleme Sistemele de căutare cu astfel de semnale le -au experimentat și le -au abandonat până la urmă, pentru că au descoperit aceste probleme Cu toate acestea, există mai multe moduri în care informațiile rețelelor sociale pot fi integrate în prezent în rezultatele căutării și vor fi luate în considerare în secțiunile următoare Experimente Bing cu rețele sociale Motorul de căutare Bing a stabilit relațiile cu multe platforme sociale care oferă Bing în timp real oricăror actualizări care au loc în aceste rețele De exemplu, atunci când cineva face o actualizare pe pagina sa de Facebook, Bing primește o notificare despre acest lucru prin ARI, ceea ce înseamnă că datele de actualizare ajung la motorul de căutare relativ rapid și cu întârzieri minime Iată o listă de rețele sociale cu care Bing a stabilit relații: ♦ Facebook; ♦ Twitter; ♦ Foursquare; ♦ Quora; ♦ Klout Spre deosebire de Bing, Google ar trebui să scaneze Facebook pentru a obține informații despre actualizarea paginilor din această rețea socială și numai pe mai Google a început etajul Influența rețelelor sociale asupra rezultatelor căutării și evaluărilor Twitter Twitter prin Twitter prin Ari Deci experimentele realizate de Bing devin interesante și ar trebui luate în considerare în detaliu De exemplu, modul în care Bing a experimentat folosind date de pe Facebook ca factor de clasare în rezultatele căutării În fig arată rezultatele căutării expresiei New York Post în Vă rugăm să rețineți că motorul de căutare preia câte „îi place” acest lucru sau acel articol primit pe Facebook Serviciu pentru clienți - - Căutați în porumbul Nypost SLDP GDC: EO & A* de oameni ca acesta * oople așa orez Rezultatele căutării în Bing la cererea New York Post: Cu toate acestea, aceeași căutare efectuată în demonstrează alte rezultate (Fig ) Serviciu pentru clienți - - Căutați Wrthin Nypost Corn Pe yc-i: po „Breaking Brooklyn Shootng- Femeie însărcinată ucisă Două rănite în shoormg în afara școlii publice LS • acum ore orez Rezultatele căutării în Bing la cererea New York Post: După cum puteți vedea, rezultatele sunt destul de diferite - în , Bing, în loc să arate cele mai recuperate articole, postarea recentă din evidența ziarului Deși acest lucru nu este indicat în rezultatele căutării, dar este posibil ca acest articol să fi primit recent cele mai multe „like -uri” pe Facebook, dar nu știm cu siguranță acest lucru Apropo, această incertitudine a fost eliminată în rezultatele Bing în (Fig ) Căutați Wrthin Nypost Corn orez Rezultatele căutării în Bing la cererea New York Post: GPAVA În , a avut loc un interviu cu Eric Enge cu angajatul Bing, Stefan Weaca , Stefan a vorbit despre faptul că Bing „Like” folosește un semnal de clasare: nu, nu acum Conceptul de puzzle -uri „ca” din punctul de vedere al ratingului Ce înseamnă pentru pagină? Ce le -a plăcut utilizatorului - conținut, design sau doar o imagine? Nu putem folosi un semnal asemănător pur ca factor de clasare A adăugat și el: Apăsarea butonului de partajare ca un like-it nu poate fi utilizată și pentru ratingul web Apoi, Bing a mers într -o direcție complet diferită, subliniind partea socială a rezultatelor sale de căutare în panoul lateral (Fig ) New York Post Site -ul oficial al Nypost Serviciu pentru clienți - - Știri Gossip Entertainment Sports & Opimon trebuie să fii sincer cu privire la ceea ce sunt valabile în mod perfecte - noed to ascunde thm Scoruri de analiză de știri sportive și comentarii | New York Post aceasta Renumitul artit al străzii Banksy și-a strâns primul P S vs Philadelphia Eagies LWE Stream Free Watch Qnime NFL State actualizări { } Fotografii ( ) orez Panoul social Bing Google folosește rețeaua socială Facebook ca semnal de clasare? Așa cum am menționat anterior, Google, spre deosebire de Bing, ar trebui să scaneze Facebook pentru a obține date despre activități pe acest site Prin urmare, Google nu va putea primi date din pagini care nu sunt marcate de proprietarul profilului ca public Iar bypass -ul tuturor paginilor Facebook este o încărcătură destul de mare Pentru a determina câte pagini de Facebook au fost indexate de Google, Stone Temple Consul- ERIC ENGLISH, GRAPH CAXA ȘI SOCIAL Căutare cu Bing's ștefan Weitz, Stone Temple Consulting, februarie , www stonetemple com/graph-search-with-bings-stfan-Westz-bings-tings-bingan-westz -Influența rețelelor sociale asupra rezultatelor căutării și evaluărilor Ting a realizat un studiu publicat în decembrie (bit ly/fb activity seo) Rezultatele acestui studiu sunt prezentate în Fig După cum puteți vedea, Google a indexat aproximativ , miliarde de pagini Facebook În , Facebook a raportat că are , miliarde de utilizatori și că % din această sumă este postată zilnic, iar % publică mai mult de o actualizare pe zi Site: Facebook coiti Imagini de știri cumpărături Aproximativ rezultate ( , secunde) orez Numărul de pagini Facebook indexate de Google Vom folosi aceste date pentru a evalua numărul total de actualizări pe Facebook pe lună Pentru a face acest lucru, trebuie să luați % din numărul total de utilizatori și să înmulțiți acest număr cu pentru a ține cont de toți utilizatorii care fac cel puțin o actualizare pe zi Se dovedește până la , miliarde de actualizări pe lună Cu toate acestea, știm, de asemenea, că % dintre utilizatori postează mai multe actualizări pe zi și trebuie să luăm în considerare acest grup de utilizatori - să presupunem că, în medie, fac trei actualizări pe zi, ținând cont de faptul că unii utilizatori publică doar două actualizări și Alții sunt mai mult de trei Astfel, evaluăm numărul total de actualizări suplimentare pe zi, ca valoare de % dintre utilizatorii Facebook, înmulțiți cu și Vă rugăm să rețineți că folosim în acest calcul în loc de , deoarece, ca o actualizare zilnică, a fost deja luată Despre fiecare utilizator în calculul nostru preliminar Drept urmare, vom primi alte , miliarde de actualizări pe zi Deci, numărul total aproximativ de actualizări pe Facebook este de , miliarde pe zi, ceea ce este mult mai mult decât Google indexat conform studiului menționat anterior de către Stone Temple Consulting Orez ) Acest studiu urmărește, de asemenea, câte pagini Facebook Google a indexat din ianuarie până în martie pe bază de proprietate (tabelul ) Tabelul Numărul de pagini Facebook indexate în fiecare lună O lună a indexat cota întregul număr de actualizări pentru o lună, % Martie (de la / ) Februarie Ianuarie Decembrie Noiembrie Octombrie GPAVA Tabelul (sfârșitul) O lună a indexat cota întregul număr de actualizări pentru o lună, % Septembrie August Iulie Iunie , Mai Aprilie Martie Februarie Ianuarie Decembrie Noiembrie Octombrie Septembrie August Iulie Iunie Mai Aprilie Martie Februarie Ianuarie După cum se poate observa din tabel, nivelul indexării conținutului Facebook este foarte scăzut Aici, desigur, este necesar să se țină seama de faptul că aceste date nu sunt destul de exacte, deoarece numărul total de actualizări Facebook crește în timp, iar operatorul site -ului nu este un contor precis în Google Cu toate acestea, aceste inexactități nu afectează concluzia principală: Google nu indexează marea majoritate a conținutului publicat pe Facebook Este important să înțelegem că linkurile de pe Facebook la pagini externe folosesc atributul NofOIIW (Fig ) Și acest lucru înseamnă că aceste link -uri nu transmit ratingul PageRank către pagina care primește un link (vezi Capitolul ) Să ne întrebăm acum: Google poate acorda mai multă atenție indexării mesajelor de la oameni foarte influenți? Poate că acordă mai multă atenție profilurilor autoritare? Pentru a verifica această versiune, Stone Temple Consulting a efectuat un studiu suplimentar (Bitly/FB Activity SEO) De această dată, au fost vizualizate de înregistrări pe Facebook realizate de de utilizatori influenți pentru anul Acești utilizatori au primit cel puțin de mii de „like -uri” fiecare Posturile testate au fost distribuite la diferite intervale de timp, după cum urmează: Influența rețelelor sociale asupra rezultatelor căutării și evaluărilor ♦ dintre cele mai recente înregistrări; ♦ înregistrări pentru ultimele luni; ♦ înregistrări în ultimele luni; ♦ înregistrări în ultimele luni Pentru fiecare înregistrare, prezența sa în indexul Google a fost verificată (Fig ) După cum puteți vedea, în general, aproximativ % din înregistrările dovedite au fost indexate Vă rugăm să rețineți că aproape % din postările de text au fost indexate, precum și aproape % din înregistrările cu link -uri Se pare că Google a indexat majoritatea acestor înregistrări Orez Pagini Facebook indexate de Google GPAVA Acest rezultat, combinat cu poziția Bing cu privire la utilizarea datelor Facebook în rezultatele căutării, sugerează că înregistrările Facebook nu sunt principalul factor în promovarea rezultatelor căutării Acest lucru se poate schimba în viitor, deoarece motoarele de căutare experimentează constant cu noi metode de utilizare a diferitelor tipuri de semnale ca factori de clasare Google folosește rețeaua socială Twitter ca semnal de clasare? Analiza de utilizare Twitter arată câteva rezultate similare cu cele pe care le -am primit în cazul Facebook Twitter a raportat că, în medie, procesează peste de milioane de tweet -uri pe zi În fig arată o combinație de două interogări de căutare Google care se ridică pentru a afla câte actualizări ale stării Twitter sunt în indexul Google Sitelwitter com INERL/ STATUS/ -Site Status Twitter com Imagini cărți mapează videoclipuri mai multe * instrumente de căutare Aproximativ de aprobări ( secunde) Site Twitter porumb Muri / Statuss / -Site Status Twitter Corr -Site Dev Twitter Corn Corn Cărți de cumpărături Videoclipuri mai mult * Aproximativ , de aprobări ( secunde) orez Pagini Twitter indexate de Google Drept urmare, vedem , miliarde de pagini, ceea ce este mult mai mic decât numărul pe care îl vom primi cu condiția că avem de milioane de tweet -uri pe zi Într -un alt Stone Temple Consulting Stone Temple Consulting, această carte ericing tweets, interogarea de căutare a fost repetată, dar de data aceasta a conținut operatorul Datarange: oferind ocazia de a vedea câte noi pagini Google păstrează în indexul său lunar din ianuarie până în iunie Aceste date sunt reduse în tabel Tabelul Twitter indexare lunară O lună indexată pagini cu o acțiune de de milioane, % Ianuarie Februarie Martie Aprilie Influența rețelelor sociale asupra rezultatelor căutării și evaluărilor Tabelul (sfârșitul) O lună indexată pagini cu o acțiune de de milioane, % Mai Iunie Iulie August , Septembrie Octombrie Noiembrie Decembrie Ianuarie Februarie , Martie Aprilie Mai Iunie Iulie , August Septembrie Octombrie Noiembrie Decembrie Ianuarie Februarie Martie Aprilie Mai , Iunie Aceste date arată că rata indexării tweet -ului este de fapt destul de mică Cu toate acestea, așa cum am remarcat deja în cazul Facebook, cererile nu sunt întotdeauna exacte În studiul analizat, a fost efectuată o analiză a indexării mesajelor pentru de diverse conturi ale Twitter -ului - acestea au fost selectate manual persoane foarte influente Dintre aceștia, au avut cel puțin de mii de adepți Rezultatele urmăririi indexării tweet -urilor lor pentru o lungă perioadă de timp sunt prezentate în fig Compararea datelor tabelului și fig , vom obține următoarea imagine: Indexarea generală a Twitter este destul de scăzută, dar există un procent ridicat de indexare a utilizatorilor influenți Cu toate acestea, este foarte posibil, acest lucru se întâmplă, deoarece tweet -uri precum GPAVA orez Indexarea Twitte în timp Regula, primiți legături de pe alte site -uri Este posibil ca această observație să conducă la o creștere a dorinței Google de a indexa întreținerea pe Twitter În fig arată codul sursă al tweet -ului care conține legătura separată Ca și în cazul Facebook, linkul este „închis” de atributul Nofoiw, astfel încât ratingul PageRank nu este transmis pentru acesta http: // ow ly/yb gj & pizr; by Stephanhov orez Link -urile pe Twitter sunt închise de atributul Nofoiwi Pe mai , Google a început accesul la datele Twitter prin ARI, dar studiul publicat în iulie Erica Erica (bit ly/post google-twitter), deși arată o anumită creștere a procentului de indexare a tweet-ului, dar totalul totalului Numărul de tweet -uri indexate este suficient Astfel, datele reale (bit ly/signals from twitter) sugerează că Google nu utilizează în prezent activități Twitter ca semnal de clasare Google folosește Google Social Network+ ca semnal de clasare? Rețeaua socială Google+, așa cum este ușor de ghicit, aparține Google Spre deosebire de Twitter și Facebook, datele de la Google+ motorul de căutare primesc în timp real De îndată ce ați împărtășit ceva în Google+, Google va afla imediat despre asta Toate acestea sunt similare cu faptul că Google folosește datele rețelei sale sociale ca semnale de clasare Luați în considerare metodele în care Google+ afectează rezultatele căutării Google Influența rețelelor sociale asupra rezultatelor căutării și a evaluărilor Personalizare Google+ În rezultatele căutării pentru Google, personalizarea joacă un rol imens, iar Google+ poate face parte din acest lucru De exemplu, dacă cineva te -a urmat pe Google+, acest lucru va crește șansele ca acesta să vadă notele tale ca urmare a căutării Google (Fig ) Strategii de construcție Google Link Imagini web Videoclipuri SHOPPMG Mai multe instrumente de căutare aproximativ Rezultate ( secunde) Link Builders de la USD /oră - Căutați de link -uri C www odesk com/link -building Postați -vă jobul gratuit Astăzi ODESK are de de adepți pe garanția Google+ ODESK - Experți evaluați și revizuiți - Servicii de construcții de link -uri flexibile și rentabile - SEOBOUNTY com C www seobounty com/ '' Professional SEO Company care oferă servicii de construcție de link -uri de înaltă calitate Poziția , consumul de utilizator NS este autorizat '• „ ” G I B - T V II I L i puncttLankseo com/|ink-buildîng- trrt g Brace Yourself Aceasta este cea mai mare listă de tactici de construire a legăturilor (nu strategia, există o diferență!) Credeți -vă vreodată să vă mințiți? Point Blank SEO - cea mai creativă legătură - Link Building Resources Rick Eliason Wissam Dandan, David Cohen și alți oameni + DOT CE ESTE CONSTRUCȚIA LINK? Strategii și exemple-The -Moz Moz Com/începători-Guide-la-Seo/Popularitate în creștere și Links Moz 'de Rând Fishkm-Pentru căutare Engmes care se târâie de link-uri web sunt străzile dintre paginile Usmg link sofisticat Analiză Motoarele Anulează modul în care paginile sunt relevate la instrumentele SEO și motorul de căutare - Link -urile nu sunt crez egale - Text de ancorare - Fresh orez Personalizare Google+ în acțiune Dedicat Fig Fragmentul ia prima poziție în rezultatele căutării naturale, atunci când utilizatorul este autorizat, dar atunci când același utilizator efectuează aceeași căutare în modul incognito (în browserul Google Chrome, modul incognito dezactivează personalizarea), acest rezultat are deja o poziție Aceasta este o diferență uriașă! Motivul acestei diferențe între rezultatele personalizate și non -parconsonalizarea este faptul că patru persoane care au semnat un utilizator de căutare au adăugat + la acest conținut Influența faptului notat aici asupra afacerii dvs poate fi foarte semnificativă Uită -te la fig Cele mai multe dintre acestea + au fost primite cel mai probabil de la persoane interesate de căutare, astfel încât pentru tot acest articol are un rating ridicat în rezultatele căutării Două părți ale unei medalii rezultă din aceasta: ♦ Persoanele care urmează autorul pe Google+vor vedea cel mai probabil conținutul său; ♦ Persoanele care urmează pe cineva care a făcut + vor vedea cel mai probabil conținutul marcat GPAVA Enterpiise Social Management Softw; / Marlteter’s G iulie la : i pm et de t Industrie v Search Motor Watch * aprilie - Vie Gundotra Forța motrice din spatele platformei Google+, a anunțat că pleacă de la Google, care are mulți pondenng peopled „J ■! J '' \ ' BITS BLOGS NYTIMES COM/ // Vic-Gundoîre-^Ccglo-Plus-Lead-Departing De Nick Bilton - aprilie - Domnul Gundotra, care a fost un susținător puternic pentru rețeaua socială Google Nu a detaliat ce intenționa să facă? Www theverge com/ /Rocgi e-bos s-vic-guncctr-is-lecvcnr-th the verge ” aprilie - Vie Gundotra Un angajat Google de multă vreme care a condus Google+ Smee Începutul părăsește compania într -o postare pe Google+ Gundotra Cameron Brown+ 'd Thuis https: //plus gcrg! n porumb/ vicg idu îra/post/mfrdf w rjl - de Vie Gundotra - aprilie - +Vic Gundotra Noroc în viitoarele tale eforturi VIE! VIE - Vă mulțumim pentru un extraordinar de aproape opt ani la Google a părăsit acea companie chineză Șeful Android s -a pus pe roboți Și acum VIE pleacă? Orez Înregistrare Google+ în rezultatele căutării Paginile de marcă Google+ în rezultatele căutării Un alt avantaj al Google+este că compania dvs poate crea o pagină de marcă Dacă sunteți corect să utilizați REI Tag = "PubIisher" (vezi Capitolul )-Conectați pagina de marcă pe site-ul dvs și produceți o activitate pe această pagină, poate apărea în rezultatele căutării Acest lucru se întâmplă de obicei atunci când căutați de către Numele mărcii dvs - În Fig , căutarea a fost făcută pe marca Major League Soccer Brand O astfel de pagină de marcă este ca o proprietate bună - poate ridica impresia afacerii dvs pentru utilizatori! Pentru Soccer Major League, vedem numărul de adepți pe care îl are în Google+, precum și butonul de urmărire din colțul din dreapta sus Google primește informații suplimentare din diferite surse, dar experimentele IT, permițând editorilor să -și adauge profilurile sociale în panoul afișat în dreapta (bit ly /specific social profiles) GPAVA Fotbal major al Ligii Știri imagini videoclipuri mai multe cărți »Instrumente de căutare Aproximativ rezultate ( , secunde) Fotbal major al Ligii Scoruri și program Fndday iulie SJ cutremure DC United pm Sâmbătă iulie NY Red Bulls Columbus Crew pm Philadelphia Union Colorado Rapids pm Toronto FC Houston Dynamo pm NE Revolution Chicago Fire pm AII Times sunt în timp eastim wwww mlsccccccr com/ Sursa ligii majore ” Site -ul oficial cu știri, clasament Cluburi, statistici Jucători și videoclipuri Rasa Shietd a suporterilor - Harta rezultatelor - Tabelul de punct disciplinar MLS sezon regulat la Dick's Parc de articole sportive Colorado Impactul activității offline pe sociak/bxbrxbrxspan class = "proflinkwrapper" xspan class = "proflinkprefix">+ Mark Trafagen oferă o analiză atentă asupra modului în care activitatea offline poate afecta urmărirea socială Am fost un vrăjitor în acest concept de ani de zile De exemplu, mulți sunt momentul în care am vorbit la o conferință dacă am anticitare mentală anticitare anticitare un medial medial medial medial medial medial medial medial medial medial medial medial medial medial medial Mediad Oamenii m -ar întreba ce am vrut să spun prin asta, iar eu # ; am cerut un spectacol de mâini pentru a vedea peopled, m -a urmat ca asult de a fi asta Divx/DivxDiv Class = "YX NF" XDIV CLASS = "Q YG"> : A Class =" JP "HREF =" / "oid =" "XDIV Class =" tnlxbd "X/DivXdiv ​​Class =" IE JF "> LinkedIn orez Link -uri Google+ închise de atributul Nofoiwi Google+ ca factor de clasare În ciuda dovezilor date anterior, multe persoane consideră că activitatea din Google+ își poate crește calificările de căutare Pentru a clarifica acest moment, Stone Temple Consulting a efectuat un alt studiu (bit ly/google plus impact) Scopul său este de a vedea dacă repostirea de link -uri către pagina web (nu pe Google+) afectează ratingul acestor pagini Studiul a examinat o serie de pagini publicate pe trei site -uri diferite Toate aceste pagini au avut următoarele caracteristici: ♦ conținut Fresh, conținutul autorului, relevant pentru site -ul pe care sunt publicate; ♦ Nu au fost deloc legături De asemenea, nu au existat alte pagini interne și externe care să indice paginile studiate; ♦ Nu a existat un cod Google pe ele (nici Google Analytics, nici Google+Code, nici alt cod Google); ♦ Participanții la test nu li s -a permis să folosească Google Chrome pentru a vizita aceste pagini GPAVA Următorul pas pentru aceste pagini din iulie , repostimile în Google+ au fost făcute pentru a deschide aceste pagini pentru Google Apoi, iulie , toate aceste pagini au fost indexate La șapte zile de la indexare, a fost produsă o serie suplimentară de repostări ale acestor pagini Ideea este astfel - facem repost și observăm modificarea ratingului paginii (în Fig este afișat un set parțial de date de evaluare a paginii) data orez Rezultatele studiului de rating Google+ După cum puteți vedea, ca urmare a studiului, nu a existat nicio dovadă reală a vreunei schimbări în clasament Pe baza acestui rezultat, nu există niciun motiv să credem că ratingul este sub influența Google+Reposts Relativ recent, Google a lansat Hummingbird Update Deși la majoritatea oamenilor, această actualizare este asociată doar cu o îmbunătățire a procesării unui limbaj de limbaj natural - aceasta este doar unul dintre aspectele colibriului De fapt, această actualizare este un motor de căutare complet nou Potrivit lui Danny Sullivan, principalul obiectiv al actualizării este de a permite Google să proceseze semnale diferite de link -uri, cum ar fi semnalele din rețelele sociale Toate acestea înseamnă că până acum Google nu folosește semnale sociale, ci o poate face în viitor Cum poate Google să utilizeze Google+ ca factor de clasare? Google lucrează la algoritmi care vor extrage semnale inteligibile de pe Google Cum o vor face? Vom da un exemplu pur ipotetic Imaginează -ți trei persoane: ♦ Omul - arată activitatea în Google+ și este împărțit la o cantitate mare de conținut, atât al său, cât și al străinilor În plus, el adaugă întotdeauna un comentariu gânditor, atât la repostările sale, cât și la notele altor oameni Conținutul publicat de el primește o mulțime de + , repostări și comentarii El răspunde la comentariile altor oameni Mulți dintre persoanele cu care comunică sunt, de asemenea, foarte activi în Google+; Textul complet este disponibil în publicarea viitorului căutării cu Danny Sullivan (bit ly/sullivan future) Influența rețelelor sociale asupra rezultatelor căutării și evaluărilor ♦ Omul este ca persoana , el este activ și în Google+ și este împărțit la o mulțime de conținut, atât al său, cât și al străinilor (face repostări) Cu toate acestea, el nu face acest lucru atât de des și nu comunică cu alți oameni din Google+atât de des, așa cum face o persoană Comunicarea lui este mai superficială; ♦ Man - nu arată activitate în Google+ În mediul său, este o stea rock și toată lumea știe, dar nu are un profil Google+ Google în niciun caz nu va pedepsi o persoană în rezultatele căutării - acest lucru nu va afecta produsul său principal slab, și anume, el face bani Ceea ce poate face Google este să comparăm doar o persoană și o persoană De fapt, Google poate găsi modalități de a recunoaște autoritatea relativă a unei persoane folosind semnale în afara Google+ și o recompensă în consecință Desigur, nu știm exact la ce tipuri de semnale se uită Google, dar va încerca să găsească modalități de a beneficia de ele și de a îmbunătăți calitatea rezultatelor sale Acest lucru necesită o abordare echilibrată a Dange de la Google, precum și o cantitate imensă de testare și verificare Știm că personalizarea are o influență mare și faptul că Google+ înregistrări au propriul rating în rezultatele căutării Toate acestea sunt un motiv destul de semnificativ pentru a utiliza Google+, mai ales dacă există o audiență reală pentru dvs acolo Știm, de asemenea, că Google primește informații de la Google+ direct, spre deosebire de Facebook și Twitter, unde un păianjen robot este utilizat pentru a obține informații Deși Google+ continuă să crească, pe iulie , Google a anunțat că vor „dezlănțui” Google+ din alte produse Google (Bitly/GooglePlusIdentity) În special, a fost eliminat că Google+ va fi utilizat pentru a identifica utilizatorii din toate produsele Google Mai târziu în această lună, Google a început să verifice paginile inactive în Google+ Ce se va întâmpla în continuare, nu știm, dar acești oameni vorbesc despre schimburi în strategia Google Influența indirectă a marketingului în rețelele sociale Rețelele sociale pot afecta ratingurile de căutare și indirect De exemplu, poate apărea un impact asupra brandingului Iată câteva exemple de influență a rețelelor sociale ♦ Crearea unui public - Un public poate fi creat folosind rețele de socializare (Facebook, Pinterest și Twitter) pentru a schimba în mod regulat informații valoroase Utilizarea cu succes a acestei tactici poate ajuta la realizarea mai multor interacțiuni cu clienții O astfel de interacțiune poate duce la apariția „avocaților de marcă” - astfel de clienți care se consideră strâns legați de organizația dvs ♦ Serviciul clienților - Rețelele sociale pot oferi un canal eficient și ieftin pentru serviciul pentru clienți Este posibil ca acest lucru să nu se aplice problemei de optimizare, dar vă poate îmbunătăți rezultatele în ceea ce privește crearea mărcii dvs Când oamenii văd că compania depune eforturi pentru a crea un serviciu eficient cu clienții, ei încep să -și aprecieze conexiunea cu o astfel de companie și mai mult ♦ Distribuție „virală” - Când oamenii încep să -și simtă legătura strânsă cu compania, dorința lor de a disemina informațiile crește semnificativ Astfel de GPAVA Clienții au mai multe șanse să distribuie informații despre noile oferte ale companiei dvs de pe rețeaua socială ♦ Colecția de link -uri - Acei editori care au mulți adepți pe rețelele de socializare pot încărca conținut nou pe site -urile lor, apoi îl pot anunța pe rețeaua socială Acest lucru va duce la crearea de referințe la conținut nou și va deveni o modalitate eficientă de a crea legături profunde către site -ul editorului ♦ Citare - Așa cum s -a discutat anterior în acest capitol, motoarele de căutare iau în considerare linkurile de pe Facebook și Twitter Probabil, de asemenea (deși nu există nicio confirmare a acestui lucru), că mențiunea mărcilor sunt luate în considerare și ele Deoarece motoarele de căutare caută modalități de a măsura gradul de încredere în mărci, unul dintre indicatorii luați în considerare poate fi numărul de mențiuni ale mărcii în World Wide Web ♦ Generarea căutărilor de marcă - Acei oameni care au aflat pentru prima dată despre brand de pe rețelele de socializare pot face ulterior o căutare a acestui brand În același mod ca și când citați, un număr mare de operațiuni de căutare a mărcii sunt un semnal puternic al faimei sale Există un număr mare de platforme de socializare și puteți petrece mult timp dacă încercați să conduceți site -ul prin toate Iată principalele caracteristici ale principalilor jucători care vă pot ajuta cu promovarea site -ului dvs : ♦ Facebook este cea mai mare rețea socială Numărul de utilizatori din întreaga lume a depășit , miliarde Și asta, gândiți -vă pentru o secundă, mai mult de % din populația totală a planetei! Facebook are cea mai mare audiență și ar trebui utilizată ca parte cheie a strategiei dvs pe rețelele de socializare În SUA, mai mult de din utilizatori de internet folosesc Facebook În plus, platforma de publicitate Facebook oferă o direcționare ridicată, așa cum s -a menționat în capitolul ♦ Twitter - În iunie , Twitter a raportat de milioane de utilizatori activi Publicul, desigur, este mai mic decât cel al Facebook, dar are oameni mai influenți care vor ajuta la crearea de vizibilitate pentru organizația dvs Twitter este considerat mai mult decât o platformă masculină - este cu % mai mulți bărbați decât femei ♦ LinkedIn - În aprilie , această rețea socială a totalizat peste de milioane de utilizatori din întreaga lume, ceea ce o face o platformă destul de puternică Puteți să o utilizați pentru a construi o rețea puternică de conexiuni, iar serviciile plătite vă va ajuta să utilizați funcția sa de intrare pentru a trimite mailuri către membrii rețelei, care, dacă sunt făcute corect, vă vor ajuta să stabiliți noi relații cu oameni influenți ♦ Google+ - Această rețea socială a raportat de milioane de utilizatori activi, dar studiile independente arată că aproximativ jumătate dintre acești utilizatori nu arată activitate în ea, prin urmare, Google+ are doar de milioane de utilizatori Ami Sedghi, Facebook: ani de rețele sociale, în număr, The Guardian’s Technology Datablog, februarie , bit ly/fb in numere cm Companie | Despre (despre twitter com/company) Kurt Wagner, LinkedIn atinge de milioane de utilizatori pe fondul telefonului mobil, Mashable, aprilie , Mashable com/ / / /LINKEDIN- MILLION-USERS/ Claire Cain Miller, Plus în Google Plus? Este mai ales pentru Google, New York Times, februarie , bit ly/plus for google Influența rețelelor sociale asupra rezultatelor căutării și evaluărilor ♦ Instagram - Această rețea are peste de milioane de utilizatori și se dezvoltă rapid Piper Jaffray a spus că este cea mai populară rețea dintre Adolescenți Instagram a fost proiectat de la zero ca rețea mobilă ♦ Pinterest - puțin mai puțin decât platformele anterioare, dar se dezvoltă rapid În acest moment, „populația” sa este de aproximativ de milioane de utilizatori , cea mai mare parte a femeilor, dar dacă este piața dvs țintă, concentrați -vă pe Pinterest Publicul acestei rețele sociale este în principal locuitori ai Statelor Unite ♦ YouTube - YouTube poate fi considerat ca un motor de căutare, dar este și o rețea socială Oamenilor le place să împărtășească videoclipul și să -l facă cu plăcere Publicul YouTube nu este mic - , milioane de vizualizări unice pe lună din decembrie ♦ WhatsApp este o aplicație mobilă multiplă platformă pentru mesagerie, care se poziționează ca o alternativă gratuită la mesajele SMS În SUA, China, Brazilia, Africa de Sud și Indonezia, aceasta este o aplicație mobilă pentru mesagerie nr Puteți lua în considerare și multe alte site -uri sociale: ♦ Site -uri specializate - de exemplu: Vine și Snapchat; ♦ Site -uri de întrebări și răspunsuri (FAQ, Chavo): Yahoo!Răspunsuri, stackexchange, quora, formspring și chacha; ♦ Site -uri de schimb de documente: SlideShare, DocStoc, Scribd, etc ; ♦ Site -uri de afaceri locale, de exemplu: Google Local Business Center, Yelp, Urbanspoon, YellowPags, CitySearch, TripAdvisor; ♦ Site -uri de știri sociale: Reddit, Techmeme; ♦ Site -uri de rezervare: Stumbleupon, Delicious, Trunk ly; ♦ Site sociale practic orientate - toate se referă la marketing vertical (exemplu - www knittng com) Marketing pe rețelele sociale: observație, măsurare și îmbunătățire În ciuda faptului că optimizarea motoarelor de căutare și marketingul pe rețelele de socializare este două discipline diferite, influența rețelelor sociale asupra rezultatelor căutării continuă să fie extrem de importantă În continuare, vom studia câteva aspecte de bază ale optimizării eforturilor dvs pe rețelele de socializare care vă pot ajuta în optimizarea căutării Toate rețelele sociale funcționează ca comunități De fapt, fiecare rețea este o comunitate de comunități Nimeni nu interacționează cu întreaga rețea în ansamblu - fiecare Paul Piper Jaffry th Semi-anual EXCENDING With Teens Survey, Spring , www piperjaffray com/pdferswt% Infografic pdf, ) Megan Ritter, comercializează-ți brandul către cea mai mare bază de utilizatori a Pinterest, Săptămâna Social Media, august , socialmediaweek org/blog/ / /market-brand-pinterests-highest-user-base/ Greg Jarboe, videoclipuri de conținut online înregistrează record cu de miliarde de vizualizări lunare, ceas motor de căutare, ianuarie , bit ly/content videos GPAVA Apelantul își găsește „tribul” de adepți Și chiar și în cadrul acestor grupuri, există „cercuri interne” mai dense de oameni și/sau mărci comerciale care vor atrage cea mai mare atenție a utilizatorului și cu care va avea cea mai mare interacțiune Structura, regulile și metodele unei astfel de interacțiuni pot diferi, dar obiectivul lor principal este crearea de conexiuni De exemplu, poate considerați YouTube un site video, dar mai potrivit pentru acesta va fi conceptul de „site pentru utilizarea comună a videoclipurilor” Utilizatorii se abonează la alți utilizatori (devin adepții lor), alți utilizatori sunt semnate pe ei - adepții lor etc Utilizarea eficientă a rezultatelor din consolidarea relațiilor pe rețelele sociale va crea autoritate adecvată și va crește încrederea în marca dvs Evitați difuzarea publicității și a oricăror vânzări directe Chiar și cu mărcile, rețelele sociale vor să primească interacțiune autentică și vor rezista vânzărilor Dar, odată cu procesarea corespunzătoare a utilizatorilor (și sub „sosul” necesar, rețelele sociale oferă o oportunitate excelentă de a construi asociații pozitive, ceea ce vă va crește cu siguranță vânzările Cheia succesului în orice comunitate este participarea Pentru a primi ceva, trebuie să dai ceva Pentru a face acest lucru, trebuie să fiți un adevărat membru al comunității, deoarece valoarea din ea a celui care face acest lucru în mod deliberat este nesemnificativă Găsiți modalitățile de a lua parte la discuții, precum și de a partaja conținut, informații și opinii De exemplu, pe Twitter vă puteți începe ziua urmărind știrile pe piață, alegeți -le pe cele pe care le considerați cele mai valoroase și le împărtășiți cu alții De asemenea, puteți oferi în mod regulat sfaturi valoroase A treia abordare este de a exprima un sporu de opinii, deși, în unele cazuri, acest lucru vă poate deteriora marca Dar exprimă punctul de vedere inițial pentru a ieși în evidență Cu toate acestea, dacă începeți să oferiți conținut - propriul sau împrumutat din alte surse, veți fi întotdeauna limitat în cât de departe se va răspândi influența dvs Amintiți -vă că oamenii de pe rețelele de socializare ar trebui să simtă cel puțin semnificația lor Din acest motiv, ar trebui să vi se acorde în fiecare zi pentru a citi notele altor utilizatori Oferiți comentarii constructive, utile și răspundeți -le Scrieți nu doar „Record Great!”, Dar explicați ce v -a plăcut exact, cereți să oferiți informații suplimentare Prin aceasta, nu vă veți împrieteni doar cu autorul înregistrării, ci și alți participanți, văzând comentariile dvs , vă vor abona la dvs Concentrați -vă pe consolidarea autorității și încrederea în dvs - acestea sunt elemente cheie ale obținerii succesului în mediul social Când oamenii staputi te percep ca un participant celebru, toate ușile vor începe să se deschidă pentru tine Chiar dacă sunteți începători în zona dvs de piață, mai aveți ceva de oferit Și experții vor putea învăța, observând cum înveți ca și cum ai primi ONIT Acest lucru oferă comunității mult beneficii și, dacă puteți aduce ceva personal pentru acest proces, atunci oamenii vor încerca să vă ajute Dacă sunteți editor, atunci uneori este posibil să fie nevoie să plasați orice auto-promovare pe o rețea socială Acest lucru este destul de normal, cu excepția cazului în care îl oferiți tuturor contactelor dvs la rând și îl faceți destul de atractiv Influența rețelelor sociale asupra rezultatelor căutării și evaluărilor Declarați -vă drepturile Declarați -vă mărcile (creați profiluri) în rețelele sociale cheie Și servicii precum Trackur (www trackur com) și Radian (www radian com) vă vor permite să urmăriți utilizarea mărcii dvs în ele Este logic să creezi prezența mărcii tale în toate platformele sociale, chiar dacă nu vrei să faci parte activă într -o anumită rețea Acest lucru ar trebui făcut cel puțin pentru a vă proteja marca de capturarea de către impostori sau ghemuitoare - cei care sunt înregistrați în rețele sub numele unei anumite mărci, apoi pentru a vinde această înregistrare proprietarului său real Iată câteva site -uri pe care ar trebui să creați un profil pentru marca dvs : Facebook; ♦ Despre me; ♦ Google Places for Business; Stare de nervozitate; ♦ Instagram; ♦ Yelp; Google+; ♦ Tumblr; ♦ Urbanpoon; LinkedIn; ♦ SlideShare; ♦ Pagini galbene; YouTube; ♦ Reddit; ♦ CitySearch; Pinterest; ♦ Stumbleupon; ♦ TripAdvisor Crunchbase; ♦ Delicios; Quora; ♦ Stackexchange; Utilizați resursa namechk com pentru a verifica rapid dacă numele dvs este disponibil într -un anumit site social Reamintim încă o dată - acest lucru nu înseamnă că ar trebui să intenționați să vă creați prezența activă pe toate aceste site -uri Pentru majoritatea companiilor, acest lucru este nerealist Cu toate acestea, lipsa de profil va împiedica dezvoltarea mărcii dvs într -o anumită rețea socială Luarea deciziilor în raport cu noua rețea socială Când decideți o rețea de socializare relativ nouă, este dificil să prezicem ce coeficient de investiții (Retum on Investment, ROI) pe care îl veți primi în schimbul eforturilor dvs și ce trebuie făcut pentru a obține un astfel de randament Este mai bine să începeți cu un ciclu de încercare care va ajuta la determinarea a ceea ce veți putea extrage din acest lucru Încă câteva cuvinte despre ROI pe rețelele de socializare: amintiți -vă că rețelele sociale sunt utilizate în primul rând pentru a construi o audiență, pentru a crește încrederea în brand și pentru a -și crește autoritatea Prin urmare, cel mai bun contor de rentabilitate pe rețelele de socializare nu este în mod clar vânzări, cel puțin nu drept Măsurați rezultatul în numărul de adepți și nu doar la adepți, ci și la adepții implicați (care sunt cu adevărat mai importanți decât simpli adepți) - cei care vă susțin activ creează o opinie pozitivă despre brandul dvs și, prin urmare, crește traficul site -ului dvs Următoarele sunt o anumită considerație cu privire la acest scor ♦ Estimați valoarea potențială a site -ului - Demografia acestui site corespunde nevoilor dvs ?Puteți utiliza eficient acest mediu informațional? De exemplu, este puțin probabil să fiți considerat YouTube dacă crearea de videoclipuri nu este confuză de organizația dvs Gândiți -vă în avans atât în ​​acest sens, cât și alte probleme care vă pot afecta soluția GPAVA ♦ Respectați ce rețele sociale folosesc concurenții dvs - absența concurenților într -o anumită rețea nu este neapărat un „steag roșu” S -ar putea să existe mai multe oportunități pentru tine decât într -o altă rețea - să iei doar în fața locului tău la soare Pentru a face acest lucru, trebuie să dezvolți strategia potrivită și să creezi propriul public în această rețea ♦ Configurați rețele sociale și sisteme de urmărire analitică, astfel încât să puteți măsura rezultatele - în faza inițială, revenirea va fi mult mai mică decât pe termen lung, deoarece încrederea în comunitatea dvs va crește treptat, dar, totuși, rezultatele vor Fii, iar rezultatele vor fi și le înghețează Vom discuta despre acest lucru mai detaliat, în secțiune „Urmărirea rețelelor sociale” ♦ Creați un cont și petreceți câteva ore pentru cercetarea site -ului „din interior” - dacă rețeaua socială are un instrument de căutare, încercați diferite cuvinte cheie pentru a găsi oameni, grupuri și comunități care discută subiecte care sunt relevante pentru dvs Includeți în aceste discuții și creați -vă propriul dvs - acest lucru vă va ajuta să verificați presupunerile dvs cu privire la valoarea site -ului În mod clar, nu va fi suficient timp de câteva ore pentru a începe să primească rentabilitatea investițiilor, dar acestea vă vor ajuta să înțelegeți mai bine dacă această comunitate are potențialul de a lucra pentru organizația dvs Nu puteți evalua eficacitatea rețelei până la formarea feedback -ului în ea Dar cea mai bună modalitate de a găsi adepți adevărați este să găsești în rețeaua de participanți relevanți pentru interesele tale de a -i urmări și de a începe să comunici cu ei Dacă te comporti exact așa, oamenii te vor urmări și/sau te vor recomanda altora ♦ Dacă acest test inițial are succes și veți considera că aceasta sau că rețeaua socială merită investiții, mergeți mai departe până când începeți să obțineți primele rezultate În acest moment, opriți -vă și evaluați rentabilitatea primită Rentabilitatea investițiilor dvs va continua să crească pe măsură ce autoritatea dvs crește, dar acum veți obține cel puțin o evaluare inițială a ceea ce se poate realiza ♦ Contactul cu ajutorul unei rețele cu cei mai autoritari oameni din ea și încearcă să înțeleagă ce fel de retur considerând că este posibil - aceste informații vor fi mai calitative decât cantitative, dar vă va ajuta să înțelegeți ce poate reveni la investiții fi ♦ Comparați rentabilitatea potențială a investițiilor, inclusiv posibile beneficii pe termen lung din conexiunile primite în rețea, cu alte metode pe care le -ați putea petrece acest timp și forță Dacă pare un cont de canal extrem de eficient și, dacă nu, aruncați-l și încercați altceva! Urmărirea rețelelor sociale Există mai mulți indicatori cheie care trebuie să fie urmăriți: ♦ Date de trafic - Câte vizite și vizitatori v -au adus rețele de socializare? ♦ Date despre adepți - Câți oameni sunt în rețelele dvs și cât de repede crește acest număr? ♦ Date despre interacțiunea socială - Cum interacționează și partajează conținutul pe rețelele sociale?♦ Indicatori de conținut pe rețelele de socializare - Cum se arată conținutul pe care îl publicați pe rețelele de socializare? Influența rețelelor sociale asupra rezultatelor căutării și evaluărilor Pentru a răspunde la aceste întrebări, trebuie să efectuați segmentarea după tipul de rețea Nu toate întrebările vor fi găsite în răspunsurile dvs de șobolan, așa că va trebui să faceți presupuneri și concluzii BuzzStream (www buzzstream Facebook Rețeaua Facebook oferă date destul de extinse, pentru care trebuie să utilizați produsul său Facebook Insights (www facebook com/insights/) De exemplu, puteți vedea nivelul de „like -uri” și repostări (Fig ) și demografia adepților dvs (Fig ) Orez Facebook Insight: Panoul de management Fanii tăi oamenii au ajuns Oameni angajați cincisprezece% % % Oamenii cărora le place pagina ta femei □ % % Fanii tăi AII Facebook - Bărbați % C % % Fanii tăi AII Facebook Numără -ți fanii tăi Statele Unite ale Americii Regatul Unit Franța Ishu - - - % Orașează -ți fanii Los Angeies CA Chicago, IL Paris, II E-De-France, Franța - % - % % Limbați -vă fanii ENGTISH (SUA) Engleză (Marea Britanie) Franceză (Franța) Italian orez Facebook Insight: Demografie GPAVA Informații suplimentare despre Insights Facebok pot fi găsite pe următoarele site -uri: ♦ Pagina oficială a Insights pe Facebook: (dezvoltatori facebook com/docs/insights/); ♦ Articolul „Cum să folosești Facebook Insight” (Blog antavo com/en/oow-to-use-facebookInsights/) Stare de nervozitate Twitter și Facebook sunt cele mai mari două rețele sociale care trimit trafic către majoritatea site -urilor (deși unele studii susțin că LinkedIn și Google+ mai mulți utilizatori - vezi bit ly/google plus linkedin) Cu toate acestea, Facebook are un analitic construit, dar Twitter nu Aceasta înseamnă că pentru a urmări creșterea indicatorilor pe Twitter necesită instrumente ale organizațiilor din al treilea party (sau va trebui să petreceți mult timp colectând date manual) Următoarele sunt principalii indicatori ai Twitter: ♦ Urmașii și creșterea numărului lor în timp - numărul de utilizatori Twitter care vă monitorizează contul (Fig ); Tweet -uri Ca urmare a Adepți orez Twitter: Urmărirea adepților ♦ Urmașii activi sunt numărul adepților dvs care au folosit Twitter în ultimele de zile (conturile active de așa -numite) Nu este ușor să obțineți un astfel de poliție trafic - acest lucru necesită software -ul care să -i sorteze pe adepții dvs și să stabilească care dintre ei folosește activ Twitter (unele dintre produsele software discutate mai jos) pot arăta aceste informații); ♦ tweet -uri @replies - numărul de tweet -uri trimise care încep cu numele contului dvs (Fig ); Sunita Biddu ^chtlingbreeze Despre urmări - Intersting Read Eric, cu siguranță, experimentează cu siguranță această creare de etichete de titlu a paginii și scrierea de scriere, așa cum ați sugerat! Orez Twitter: Urmărirea pieselor @replies ♦ Tweet -uri @mentions - Numărul de tweet -uri trimise, care conține numele contului dvs (@replies tweet -urile sunt, de asemenea, considerate twets @mentions) În fig prezintă un tweet care conține numele contului Saraharrow, dar este folosit în interiorul tweet -ului și nu la început Aceasta înseamnă că toți ceilalți utilizatori pot vedea acest tweet (și nu numai cei care urmează ambele conturi); Influența rețelelor sociale asupra rezultatelor căutării și evaluărilor Neâl schaffer înealschaffer jul Cum să alegeți imaginile potrivite pentru conținutul dvs goo gl/pfysxq prin Asarah săgeată orez Twitter: Urmărirea pieselor @mentions ♦ Mențiune a mărcii - numărul de tweet -uri în care este menționat numele marca sau contul dvs , dar simbolul @ (Fig ) nu este utilizat; Stephan Spencer @sspenser mai Raif Ellison este o personalitate câștigătoare pe care Wrte Invisible Man with Enogh Energy, a reconstituit Pinterest com/pin/ Rezumatul vizualizării orez Twitter: susținerea mențiunii mărcii ♦ Menționarea unui domeniu sau URL-numărul de tweet-uri care conțin o legătură cu marca sau domeniul dvs (Fig ) Aceasta include, de asemenea, orice adrese URL prescurtate care conțin numele mărcii sau domeniului (deoarece Twitter analizează automat adresa URL); Retweeted de Matt Cutts Paul Buchheit @Pautoo iunie Gmail are acum o API! Arată minunat, Canomet așteptați pentru a încerca-velopers google com/gmail/api/ O ★ ••• orez Twitter: Urmărirea domeniului sau a URL -ului Mențiune ♦ Retweet -uri directe - numărul de retweet -uri realizate folosind butonul Retweet pentru tweet -urile dvs (Fig ); Google va testa rezultatele de rang de mers pe baza +este wred com/epicenter/ il Obiectivul este loveni spam Rctwc-ctcd de lcdyda c 'snd oiners IMWHYNPSH orez Twitter: Urmărirea retweet -urilor GPAVA ♦ RT și VIA - Numărul de tweet -uri care conțin retweet (RT) sau ѵia pentru tweet -ul pe care l -ați scris (Fig ) Ѵia sunt similare cu retweet -urile obișnuite, dar nu sunt neapărat luate în considerare de sistemul RT automat, deoarece conțin un mesaj sursă modificat și provin dintr -o sursă unică Unii utilizatori indică retweet -uri modificate cu MT; Ej dionne despre foiiw Sărbători! Mt Despre Beschlossdc Semnarea Legii drepturilor civile în urmă cu de ani astăzi: LBJ cu Martin Luther King, Jr #Nara F e ei: f- ■: orez Twitter: urmărirea RT modificată și Via ♦ Cel mai bun conținut este conținutul dvs care a colectat cele mai multe „clicuri”, retweet -uri, repostări și ѵia În prezent, aceste date sunt imposibil de obținut direct de pe Twitter, dar unele instrumente ale organizațiilor din al treilea party le arată; ♦ Direct trafic și surse în afara Twitter, COT - acele surse care au trimis trafic pe site -ul dvs prin Twitter, inclusiv clienți pentru calculatoare deluroase și software software (Fig ) Datorită modificărilor făcute de Twitter în , acest lucru poate fi văzut ca venind cu (serviciul de reducere a linkurilor Twitter) Deși trebuie să ne amintim că unii utilizatori folosesc servicii de -part -al treilea, cum ar fi bit ly - având propriile lor analize pentru Influența rețelelor sociale asupra rezultatelor căutării și evaluărilor „Faceți clic” prin linkurile pe care le creați prin ele, chiar dacă Twitter le schimbă public la link -uri de tip TSO Se spune adesea că, în analiză, nimic nu merită urmărit dacă aceste rezultate nu pot fi utilizate pentru a lua măsuri și pentru a face îmbunătățiri Dintre indicatorii luați în considerare aici, cel mai important pentru dvs ar trebui să fie cei care sunt direct legați de dvs Pentru a lua măsuri, trebuie să comparați cele mai de succes interacțiuni, tweet -uri și conținut cu mai puțin succes pentru a determina ce are cel mai puternic impact asupra creșterii publicului dvs , o creștere a numărului de vizitatori pe site -ul dvs și, în final, asupra conversiei Zedgde/M & Ziia VTS-RTS ■: Despre I: J IR l cu ti’int 'izds Ik 'l , - I ■! L 'jilj i gt , G ; J ■ I I "Și eu orez Twitter: Urmărirea traficului LinkedIn Rețeaua LinkedIn poate fi reprezentată ca un hibrid Twitter și Facebook - pentru a stabili contactul, consimțământul ambelor părți este necesar, dar obiectele publice (cum ar fi paginile companiilor) și grupurile pot fi urmărite LinkedIn a devenit cunoscut în primul rând ca un fel de carte de adrese online a contactelor de afaceri ale utilizatorilor, precum și un loc pentru plasarea unui CV pentru căutători Cu toate acestea, recent, datorită schimbărilor făcute, LinkedIn a devenit o rețea socială reală Utilizatorii săi primesc acum fluxuri de știri cu conținut în stilul Facebook și au, de asemenea, posibilitatea de a comunica între ei și cu companii care le sunt interesante La începutul anului , LinkedIn și -a deschis propria platformă de publicare pentru toți utilizatorii, care a fost anterior disponibilă doar pentru utilizatorii „autoritari” Această platformă permite utilizatorilor să publice conținut asemănător blogului pe care adepții lor îl pot vedea Utilizatorii LinkedIn pot monitoriza acum conținutul publicării fără a fi nevoie să stabilească o relație cu autorul său Aceste schimbări au făcut ca LinkedIn să fie un jucător mult mai semnificativ în solul rețelelor sociale, în special în B V (Business-to-Business, vânzări pentru afaceri) De asemenea, puteți utiliza grupuri LinkedIn pentru a vă îmbunătăți vizibilitatea și a construi noi conexiuni Căutați de LinkedIn și găsiți grupuri relevante pentru dvs , Tom Critchlow, serviciul de scurtare a linkurilor T CO a Twitter se schimbă - iată de ce, distilat, august , http://bit ly/t co shortening GPAVA Demonstrarea participării active la comunicarea în rețea Consultați regulile grupurilor pentru a vă asigura că unele dintre ele sunt cel puțin în viață Introduceți grupuri active și participați la discuții Publicul țintă poate fi găsit și folosind conținut direct sponsorizat (bit ly/linkedin sponsored), care poate fi un plus puternic pentru marketingul dvs de conținut La fel ca Facebook, rețeaua LinkedIn are unele analize construite atât pentru utilizatori de afaceri, cât și pentru utilizatori individuali, precum și pentru un număr mare de danime care sunt utile pentru a urmări: ♦ Vizualizarea paginilor companiei și a vizitatorilor săi unici - puteți urmări numărul de vizualizări ale profilului companiei dvs și numărul de vizitatori unici de pagini (Fig ); Gama de date Lași zile Ajungeți la Achiziționare ENGAGEMENT ELROMANIC © Achiziționat Organic Impressions Cltcks UKOS Comentarii Sharos Foltws ADDOD Implicare orez LinkedIn: vizualizări pe pagină și vizitatori unici ♦ Numărul de adepți - ca pe Twitter, utilizatorii pot monitoriza contul de marcă în LinkedIn și pot primi starea de actualizare În fig arată statistici cu privire la acele persoane care monitorizează contul LinkedIn Cu cât aveți mai mulți astfel de adepți, cu atât este mai mare oportunitatea dvs de a contacta oamenii din LinkedIn cu ajutorul conținutului pe care îl împărtășiți acolo; orez LinkedIn: adepți Influența rețelelor sociale asupra rezultatelor căutării și evaluărilor ♦ conexiuni Numărul de relații unice de profil este un indicator important pentru urmărirea, dar, din păcate, doar contorul și o anumită cantitate de date despre geografie și industrie a acestor conexiuni sunt disponibile în LinkedIn (Fig ); AP ( +) nou ( ) Q Conexiuni Fondator la Blogads com Strateg de conținut premiat Webby Tutor în Noul Testament la Universitatea din GM, SUA la MyHeritage Fondator și CEO al Zicasso I Handcraft Managementul produselor Exec; Tehnolog Director american la Ayima Search Marketing VP, Sănătate și Pharma Strategie, Loialt Hacker de creștere, digital Social media a CEO @TopRank Marketing online AUT orez LinkedIn: Comunicații ♦ Mesaje, invitații, notificări - Pe panoul de stat puteți urmări numărul de invitații, notificări și mesaje, mesagerie pentru contul dvs (Fig ); orez LinkedIn: postări și invitații ♦ Vizualizări ale profilului - Puteți vedea câți oameni au vizualizat profilul dvs (numai contul Pro vă permite să afișați toți vizitatorii la profilul dvs ), precum și unele date despre aceste persoane (Fig ); ♦ Principalele cuvinte cheie și surse de sesizări - puteți vedea o listă cu cele mai importante cuvinte cheie pe care le -au căutat utilizatorii LinkedIn înainte de detectarea profilului dvs (Fig ) Doar contul Pro vă permite să obțineți informații integrale; ♦ Conținut folosit în comun - din iulie Nu există nicio modalitate de a măsura numărul de actualizări de stare pe care le -ați trimis la LinkedIn sau numărul de „like -uri” pe care le -ați primit; GPAVA Cine a văzut profilul dvs ₽*L "C Vizualizatori de la Dailas/Fort O Worth Area Q Telespectatori care au căutat prenume Vizualizatori de la tehnologia informației și serviciile Mdustry -optsprezece% D orez LinkedIn: Vizualizări de profil Cine ți -a văzut profilul în ultimul rând de de zile PROFITE VEDERE TERIMANȚE DE LA DAILA/FORT WORTH Area l Vtawort Who Morchod W pentru Loot Nome Telespectatori de la tehnologia informației și serviciile Mdustry alte surse Necunoscut Prenume People Similar cu tine prenumele Căutați cuvântul cheie* care v -a dus la LinkedIn Mobile Wherc dvs aplicația dvs VteworsCamo de la Pagina principală Căutare Google orez LinkedIn: Cele mai importante cuvinte cheie ♦ LinkedIn Publishing - Acest serviciu permite utilizatorilor să creeze conținut original cu imagini, link -uri și formatare, pe baza cărora puteți obține apoi conexiuni și adepți noi, posibil chiar în afara acestei rețele sociale Toți utilizatorii pot citi publicații în serviciu fără a fi nevoie să stabilească o conexiune bilaterală cu autorii lor Serviciul vă permite să obțineți unii indicatori elementari - cum ar fi numărul de vizualizări, „like -uri”, comentarii la fiecare intrare, precum și informații despre adepți; ♦ Trafic - LinkedIn nu oferă prea mult trafic pentru numărul copleșitor de site -uri, dar pentru unele site -uri care servesc afaceri, acesta poate fi destul de semnificativ, iar calitatea acestui trafic este adesea mai mare decât calitatea traficului din alte rețele sociale În fig arată locația rețelei LinkedIn în Google Analytics Analytics Pentru a măsura datele LinkedIn, există câțiva furnizori din al treilea parte, dar, în timp, unele dintre instrumentele Facebook și Twitter vor fi acoperite și de LinkedIn Influența rețelelor sociale asupra rezultatelor căutării și evaluărilor Sesiuni ( , %) Rețea socială C * , %) ( , %) ( , %) ( , %) orez Google Analytics: Trafic LinkedIn Google+ Rețeaua socială Google este relativ tânără, dar există câteva puncte care trebuie să fie atente: ♦ Rețeaua se dezvoltă rapid, în special pe piața globală - unele surse spun că aceasta este a doua cea mai mare rețea socială după Facebook și a ocolit Twitter ; ♦ Prezența integrării Google+ cu unele produse și servicii Google Vicepreședintele Google, Vick Gundotra, a numit -o „Următoarea versiune a Google” și „Social Strat of Google” Cu toate acestea, Google a refuzat recent să integreze Google+ în celelalte servicii ale sale (bit ly/Google Plus Identity); ♦ Influență Google+ asupra unei căutări personalizate în Google Google a anunțat analistul pentru pagini și profiluri, dar la momentul pregătirii acestei publicații a cărții, aceasta este încă indisponibilă Cu toate acestea, accesul pentru instrumente de partid al treilea care pot oferi unii indicatori Dintre acestea, se pot distinge următoarele: CircleCount (www circlecount com), constant-demanță (www steadydemand com) și nod x (nod x com) Acesta din urmă este un instrument complex pentru analiza de interacțiune a interacțiunii, realizărilor și influenței Următorii indicatori pot fi considerați semnificativi în cazul Google+: ♦ Numărul de adepți - în Google+ nu sunt numiți „adepți”, aceștia sunt acei oameni în care sunteți în „mediu” (dacă proprietarul profilului sau paginii a permis afișarea adepților în setările contului) Puteți vedea aceste date pe pagina de profil (Fig ); ♦ Vizualizări - Viewer of Views a apărut relativ recent - în aprilie , afișează numărul total aproximativ al tuturor vizualizărilor, înregistrărilor și imaginilor de profil, începând cu octombrie Informații detaliate au fost disponibile în articolul „Nou Google Plus Count: Important: Important Metric sau vanitate a lui Vanite? " la: bit ly/ ViewScount; Matt McGee, Raport: Google+ acum a doua cea mai mare rețea socială din întreaga lume, Marketing Land, ianuarie , bit ly/google plus network Nick Bilton, Combaterea problemei de imagine Google Plus, New York Times, martie , bit ly/image problem Mark Traphagen, Cum Google Plus Profîles și Pagini câștigă autoritatea de căutare ”Teren de căutare, noiembrie , bit ly/google plus search; Eric English, Google+ și SEO: Cum afectează Google+ rezultatele căutării, ceasul motorului de căutare, noiembrie , Bitly/Plus impact GPAVA ♦ Mențiune - În Google +, apăsând butonul +, utilizatorul se poate alătura unui alt utilizator Acest lucru creează un link către profilul utilizatorului și trimite, de asemenea, o notificare acestui utilizator că v -ați alăturat În aprilie , Google+ nu a oferit încă un contor de mențiune, dar unele utilități din al treilea party au făcut acest lucru Puteți vizualiza toate referințele dvs făcând clic pe fila cu același nume Un exemplu de astfel de mențiune este prezentat în fig ; EAAPA INYSTHOM Ronniebincer orez Google+: adepți și vizualizări Partajat public - iul c #lnfluencermarket Buiing Infieence învățându -i pe alții - #tntbootcamp ser Un interviu cu +Chef Dennis Lactty Chef, Food Blogger, Hoa Hosi - I Oegan Oioggjng în ca o lectură mai mult ( de linii) orez Google+: Menționarea numelui ♦ Mențiune de marcă - așa cum se arată în Fig , puteți găsi cea mai recentă mențiune a mărcii dvs prin Google+folosind fila Filtru totul și schimbând tipul de vizualizare din cel mai bun din (cel mai bun) pe cel mai recent (ultimul); Mikiulton Puclidv partajat -Jun - u l -Bioppid motive Canva vă va balansa blogul Ce au Chuck Norris și +Canva în Comon? Nu RNUCH, s -ar putea să spui Și ai avea dreptate, dacă este pentru acest citat: Gândiți -vă la stabilirea unui obiectiv, obținerea unui visuahmage a ceea ce doriți Trebuie să vezi ce vrei să acționezi înainte de a -l putea urmări Chuck Norris +Peg Frtzpatrick și +Guy Kawasaki și +Martin Shervington și +Rebekah RĂDICE și alții au vorbit /o/despre Canva Și din motive întemeiate Este un instrument uimitor și sunt încântat să pot împărtăși cu voi astăzi toate motivele pentru care îl folosesc, blogul Torockmy, Sothat You Canoo Orez Google+: Mențiune de marcă ♦ Utilizarea comună curentă a conținutului, + pentru conținut, link -uri comune, + pentru link -uri - puteți vizualiza ultimele repostii pe propria pagină din Google + Pentru a face acest lucru, accesați Google Analytics la achiziția de link -uri | Social | Activitate Hub de date (Colectarea datelor | Social | Date de activitate), apoi selectați rețeaua socială Google+ Apăsarea butonului mai mult (în plus) din dreapta permite Influența rețelelor sociale asupra rezultatelor căutării și evaluărilor Veți filtra toate repostimile linkurilor și veți vedea toate ondulările Google+ pentru acest link (ondulările sunt reprezentări grafice ale tuturor repostelor publice ale link -ului din Google+) Puteți vizualiza, de asemenea, numărul de postări, repostări, + și comentarii pentru orice link către site -ul dvs Pentru a face acest lucru, accesați Google Analytics pe Link -uri Achiziționare | Pagini de destinație Social I (Colecția de date | Social | Pagini atașate), apoi faceți clic pe linkul necesar Apoi, selectați Google+ și apoi modificați valoarea parametrului de dimensiune primară (valoarea primară) pe rețeaua socială și acțiunea (rețeaua socială și acțiuni) În fig este dat un exemplu adecvat; Dimensiunea primară; Rețea socială și acțiune Dimensiune secundară ▼ Activități de rețea socială și de acțiune de date de date Î f activități hub -ul de date Google*: + % Google*: Comentariu , % Google*: Reîncepeți , % Google*: POST , % orez Google Analytics: Activitate de legătură Google+ ♦ Trafic - Traficul Google+ este deja un generator de trafic puternic pentru mărcile care desfășoară activități active în această rețea În fig arată locul traficului de la Google+ în Analytics of Google Analytics Orez Google Analytics: Trafic din rețeaua socială Google+ Este posibil ca tocmai pentru considerațiile privind confidențialitatea Google+ să folosească o adresă URL pentru tot traficul trimis, ceea ce ajută la consolidarea acestuia în rapoartele analitice, dar nu vă permite să determinați ce utilizatori/legături ce un număr specific de vizite oferă Instagram, Stumbleupon, Quora, Yelp, Flickr și YouTube În funcție de cantitatea și valoarea traficului trimis pe site -ul dvs de către alte rețele de socializare, pot apărea alți indicatori demni de urmărire Astfel de site -uri includ Instagram, Pinterest, Stumbleupon, SlideShare, Reddit și Quere Pe ei, GPAVA De asemenea, puteți cheltui o anumită cantitate din eforturile dvs , iar dacă munca mică dă un randament ridicat, atunci va fi bulbal să creșteți investițiile Site -uri de știri sociale Cele mai cunoscute două site -uri de știri sociale sunt Reddit (Reddit com) și Techmeme (www techmeme com) După cum s -a menționat în capitolul , Reddit este un loc de discuții al agregării legăturilor sociale, acesta este organizat pe subiecte, precum și comunități modificate independent (futy) El are milioane de vizitatori în fiecare zi, plasează un interviu precum „Întrebați -mă despre tot” cu multe celebrități și chiar politicieni, inclusiv președinții Statelor Unite Articolele plasate pe Reddit sunt potențial capabile să obțină mult trafic, astfel încât să puteți încerca să utilizați acest proces pentru a vă atinge obiectivele Cu toate acestea, aceasta nu poate fi numită o idee bună, deoarece utilizatorii Reddit sunt foarte proaste cu privire la orice comportament comercial Chiar dacă încercați să ajungeți la această platformă pe persoane influente, veți merita imediat o reacție negativă și veți fi caracterizați ca spamer Orice încercare de a atașa un risc semnificativ de listare neagră aici Cu toate acestea, Reddit poate fi benefic Dar înainte de a începe câteva acțiuni semnificative, trebuie să petreci ceva timp pe pagina www reddit com/ wiki/ reddique și să faci cunoștință cu comportamentul așteptat pe această platformă Cea mai bună strategie pentru Reddit este să încercați să participați la ea sub pretextul unui utilizator obișnuit, pentru a adăuga conținut util în fundamentul corect și, uneori, să vă reprezentați propriul conținut potențial „viral”, astfel încât să nu poată fi acceptat pentru autopromoție Techmeme este un site care oferă o listă supravegheată a celei mai tari și mai importante știri ale industriei de înaltă tehnologie - și toate acestea sunt pe aceeași pagină Site -ul are un grup mic de editori care iau în considerare ce se întâmplă și decid dacă să lase mesaje Singura modalitate de a oferi conținut pentru această comandă este de a acționa prin Twitter (bit ly/techmeme twitter) Bloguri și forumuri Lumea rețelelor sociale a apărut din lumea discuțiilor: forumuri și reclame electronice ale reclamelor, iar blogosfera a domnit toate acestea Treptat, principalele rețele sociale au capturat mințile și inimile majorității utilizatorilor, dar rapoartele despre moartea blogurilor și forumurilor au fost foarte exagerate Aceste locuri oferă, de asemenea, vânzătorilor o mulțime de oportunități De exemplu, Moz com primește zeci de mii de vizite în fiecare săptămână de pe bloguri și site -uri de discuții, iar interacțiunea cu aceste site -uri oferă adesea o întoarcere fantastică sub formă de trafic și link -uri Multe mărci notează rezultate similare și, prin urmare, angajează manageri să lucreze cu bloguri și forumuri, unde sunt discutate subiectele industriei corespunzătoare Acestea sunt concepute pentru a crea un profil recunoscut al companiei care va ajuta la creșterea gradului de conștientizare a utilizatorilor și, de asemenea, să ofere trafic și legături În același timp, ca și vânzătorii responsabili, trebuie să măsurăm eficacitatea acestor canale și să le cuantificăm contribuția acestora Iată câțiva indicatori: ♦ Menționarea unui site/marcă - menționarea site -ului sau a mărcii dvs într -o blogosferă poate ajuta la crearea de conținut valoros, deci este util să urmăriți numărul acestora Influența rețelelor sociale asupra rezultatelor căutării și evaluărilor Menționează, precum și starea de spirit a vizitatorilor Pentru a urmări astfel de referințe, poate merita utilizarea serviciilor Google Alerts și Mance (Web mention com); ♦ Link -uri Link -urile directe sunt bune, deoarece sunt Vidopa nu numai în instrumente precum Consola de căutare (www google com/webmasters), Open Site Explorer (www opensitexplorer org), Majestic SEO (www majestyseo com), Ahrefts) (ahrefs com), linkResearchTools (www linkresearchtools com), dar și în analiza dvs web (dacă dau cel puțin un trafic); ♦ Trafic - Traficul trebuie monitorizat pentru orice canal de promovare, cel mai ușor indicator aici este vizitele Pentru orice canale de marketing (social sau altele), ar trebui să implementați un proces precum ceea ce este arătat în fig Orez Procesul de identificare a randamentelor mari ale rețelelor sociale Cu siguranță merită să petreci câteva ore la verificarea tuturor canalelor - chiar și cele care în cele din urmă nu vor da nimic Citiți mai multe despre evaluarea indicatorilor sociali din articolele „Puterea marketingului de intrare” (bit ly/inbound marketing pwr) și „ROI de social media: Cum să definiți un plan strategic” (Bitly/Strategic Social Media) Notă Recunoștință separată față de Mark Trafagen, www stonetemple com, pentru contribuția sa la această parte a capitolului Interacțiunea cu utilizatorii ca indicator al calității căutării Măsurarea comportamentului utilizatorilor site -ului web poate oferi semnale albastre cu privire la calitatea acestui site De exemplu, dacă vizitatorul a mers pe site, s -a uitat la zece pagini timp de o oră, a ales produsul, l -a pus în coș și l -a cumpărat, atunci cel mai probabil a găsit pe acest site ce își dorea O situație complet diferită dacă utilizatorul a mers pe pagină și a apăsat imediat butonul „înapoi” din browserul său GPAVA Acestea sunt exemple de semnale de interacțiune cu utilizatorul, iar motoarele de căutare încep să țină cont de astfel de momente din algoritmii lor Cu toate acestea, semnalele specifice luate în considerare și metoda de utilizare a acestora nu sunt ușoare Motoarele de căutare păstrează în secret toate detaliile algoritmilor lor, considerându -le informații confidențiale (precum și pentru a complica activitatea Spamers) Cu toate acestea, știm că semnalele de interacțiune cu utilizatorul sunt utile pentru măsurarea calității căutării și pot fi, de asemenea, utilizate ca semnale de clasare Dacă pagina web corespunde slab nevoilor utilizatorului, atunci aceasta va fi văzută într -un număr foarte mic de interacțiuni ale utilizatorilor cu această pagină În această secțiune, vom lua în considerare modalitățile prin care motoarele de căutare colectează interacțiuni de date cu utilizatorii, precum și cutii de indicatori pe care îi pot colecta Trebuie menționat că, pe lângă impactul lor asupra ratingului de căutare, aceste semnale trebuie monitorizate din alte motive - de exemplu, pentru a măsura calitatea traficului de căutare primit de site O creștere a gradului de interacțiune cu utilizatorii va duce la o creștere a conversiei Cum colectează indicatorii de interacțiune Google și Bing? Bing și Google au o cantitate mare de date la dispoziție Următoarele sunt unele dintre cele mai importante: ♦ Rezultatele căutării sunt date cheie despre interacțiunea utilizatorului cu rezultatele căutării De exemplu, dacă utilizatorul caută și face clic pe primele două rezultate, ci pe al treilea, atunci acesta poate fi un semnal că al treilea rezultat poate fi cel mai bun pentru această solicitare Motoarele de căutare acumulează astfel de date în volume uriașe în fiecare zi; ♦ Browsere - Microsoft Internet Explorer și Google Chrome Browsers au acum același volum pe piața mondială, care este confirmat de cercetări adecvate, a se vedea publicarea „martie de piață” (bit ly/ browser share) și IEI trece IE În Market Shamt, Firefox alunecă puțin, iar Chrome câștigă înapoi ”(bit ly/ell passes ielo) Browserele sunt surse de date puternice, deoarece pot urmări acțiunea fiecărui utilizator; ♦ Publicitate contextuală - Serviciile de anunțuri Google AdSense și Microsoft Conținut sunt, de asemenea, surse excelente de date Acestea vă permit să plasați publicitate pe site -ul web și să primiți venituri atunci când utilizatorul face clic pe această reclamă; ♦ Bara de instrumente - Utilizatorii pot instala bara de instrumente Google Toolbar (www google com/toolbar/) sau bing bingbar (bara de instrumente Discoverbing com/toolbar/ ) Aceste panouri oferă utilizatorilor multe facilități; ♦ Sisteme de operare mobile - Atât Google, cât și Microsoft oferă sistemele de operare mobile Este dificil să se stabilească volumul ocupat de sistemul de operare mobil pe piață din mai multe motive, dar în aprilie , în articolul TechRepublic, sistemul de operare Google Android a fost recunoscut pe locul în Statele Unite - deține mai mult de % din piață În ceea ce privește Windows Phone, nu este atât de popular ; Conner Forrest, Apple V Google: The Goliath Deathmatch după numere în , TechRepublic, martie , bit ly/APPLE V GOOGLE Influența rețelelor sociale asupra rezultatelor căutării și a evaluărilor ♦ Aplicații pentru computere desktop și aplicații web-Microsoft Office este un pachet software predominant pentru lucrări de birou În același timp, linkurile disponibile în aplicațiile Microsoft Office pot fi monitorizate Google oferă pachetul său - Google Docs, care funcționează în modul „cloud”; ♦ Achiziționarea de date de la furnizorii de internet, care motoarele de căutare pot cumpăra date de la furnizorii de internet; ♦ Google Analytics - Diverse studii sunt arătate de Google Analytics De exemplu, unul dintre aceste studii arată că % dintre companii din lista Fortune folosesc Google Analytics pe site -urile lor ; ♦ Google GL - Din decembrie , Google promovează serviciul de reducere a referinței (bit ly/ ShorturlSformoolBar); ♦ Wi-Fi-Google gratuit oferă Wi-Fi gratuit, de exemplu, în Mountain View, California) și oferă fibre Google în multe regiuni din SUA: Portland (Oregon), San Hose, Salt Lake City, Su, Phoenix, San Antonio, Austin, Kansas, Nasille, Atlanta, Charlotte și Role-Damre; ♦ Servicii poștale - Serviciile similare cu Gmail, Outlook și Hotmail (acum integrate în Outlook), sunt o altă sursă de date; ♦ Servicii plătite - Checkout Google, Google Wallet și alte plăci mobile lansate pe Android Sistem sunt alte surse potențiale de DAPI Semnalele potențiale de interacțiune cu utilizatorul Fiecare motor are la dispoziție un număr mare de surse de DAPI, care îi permit să măsoare multe aspecte ale comportamentului utilizatorilor pe web -ul mondial Urmează câteva dintre aceste semnale ♦ Imaginați-vă „Click-through” (CTR)-Mosuri de căutare pot măsura procentul de clicuri prin referințe în rezultatele căutării, în serviciile referințelor, în programele de citire a casetelor RSS etc ♦ „Clicks” pentru alte rezultate ale căutării - După ce utilizatorul a finalizat căutarea și a vizitat linkul, el se întoarce cel mai adesea la rezultatele căutării (uneori foarte repede) și face clic pe un rezultat diferit Această acțiune este adesea numită achiziție selectivă ♦ Generarea de noi rezultate de căutare - Utilizatorul analizează rezultatele, apoi se întoarce la motorul de căutare și își modifică interogarea de căutare ♦ Refuzul familiei este cota acelor utilizatori care au vizitat o singură pagină a site -ului web Motoarele de căutare iau în considerare și interacțiunea utilizatorului cu rezultatele căutării De exemplu, dacă utilizatorul a dat clic pe rezultat Michael Blair, Windows OS Telefoane Shoup Crește cota de piață în și începe să rivalizeze cu iOS, căutând Alpha, Bitly/Windows MKT Share Charles Farina, Google Analytics solidifică în adoptarea Fortune în , E-NOR, octombrie , bit ly/google analytics GPAVA Ka, apoi s -a întors la pagină cu rezultatele și a dat clic pe un rezultat diferit, acest lucru poate însemna că primul rezultat nu este un răspuns bun la interogarea sa de căutare ♦ Timpul pe pagină - Motoarele de căutare pot măsura numărul de timp petrecut pe pagină folosind browserele sau panourile de instrumente O mare perioadă de timp petrecută pe pagină poate fi considerată un semnal de înaltă calitate ♦ Timp pe site - în același mod (ca un semnal pozitiv), puteți lua în considerare timpul petrecut pe site Cu toate acestea, un număr mare de timp petrecut pe site poate însemna, de asemenea, că site -ul dvs are o navigație slabă sau încărcături foarte lent, astfel încât acest factor ar trebui să fie luat în considerare cu alte semnale ♦ Numărul de pagini pe vizită - Acest indicator poate fi măsurat cu ușurință într -un browser, în bara de instrumente sau în Google Analytics Un număr mai mare de pagini înseamnă un interes mai mare al utilizatorului pentru site, cu toate acestea, unele site -uri încearcă să crească acest indicator prin împărțirea conținutului lor în pagină Ca și timpul petrecut pe site, acest indicator nu trebuie evaluat în mod izolat de restul ♦ Vizite repetate - Utilizatorii se întorc pe site -ul dvs ? Astfel de vizite pot fi, de asemenea, luate în considerare ca semnal de calitate ♦ Numărul de pagini tipărite - în ciuda faptului că multe pagini nu sunt destinate tipăririi, există clase întregi de pagini care pot fi tipărite: articole, rețete, hărți etc Dacă utilizatorul a decis să imprime o pagină, atunci acest lucru arată Interesul său crescut pentru acest conținut ♦ Numărul de marcaje este dacă utilizatorul pune marcajul pe pagină, atunci acesta este și un semnal pozitiv ♦ Utilizarea benzii de defilare Un alt indicator subțire este utilizarea benzii de defilare cu un vizitator Mecanisme de vot Motoarele de căutare pot utiliza un alt mecanism - votul, atunci când utilizatorii își exprimă direct aprobarea (sau dezaprobarea) conținutului Aici sunt cateva exemple ♦ Extinderea Chrome Blocklist februarie , Google a lansat o extensie care permite utilizatorilor să excludă anumite site-uri web din rezultatele căutării lor (bit ly/BlockSitesext) Aceste date nu sunt utilizate ca factor de clasare în lansarea inițială a Algoritmului Panda ( februarie ), dar în a doua versiune, lansată pe aprilie , acestea sunt deja luate în considerare ♦ Buton + în Google+ și repostirea conținutului în Google+ - așa cum s -a menționat anterior, nu există dovezi că aceste semnale sunt utilizate în clasament, dar pot fi utilizate în viitor ♦ Căutați după numele mărcii Un alt semnal potențial de faimă este un număr mare de operațiuni de căutare numite Brand De exemplu, o căutare a mărcilor de tip Coca-Cola și Pepsi este efectuată de sute de mii de ori pe lună Acest lucru le face cele mai bune răspunsuri la astfel de solicitări precum SOI ♦ Mențiunea mărcii este un indicator legat de căutarea cu numele mărcii Oamenii menționează întotdeauna mărci: pe paginile web, în ​​tweet-uri, în alte locuri- Influența rețelelor sociale asupra rezultatelor căutării și a evaluărilor Și nu faceți legături cu site -urile lor Și deși nu există o confirmare documentară că motoarele de căutare folosesc aceste dangă, mențiunea frecventă a mărcii poate fi, de asemenea, un semnal albastru Analiza documentelor Analiza documentelor este oarecum diferită de interacțiunea cu utilizatorii un indicator, dar poate fi concentrată pe prezicerea modului în care vizitatorii percep conținutul site -ului Dacă se obțin semnale puternice despre conținutul scăzut de conținut, atunci acest lucru poate fi utilizat de motoarele de căutare ca semnal de clasare Calitatea de editare slabă Ortotoarele slabe și erorile gramaticale în texte pot indica o atenție insuficientă asupra conținutului Atenție trebuie respectată aici, deoarece conținutul generat de utilizatori nu este întotdeauna verificat dacă există erori de ortografie și gramaticale Cu toate acestea, dacă conținutul publicat de editor nu este editat, atunci acesta poate servi drept indicator al calității sale slabe Nivelul de pregătire Acest indicator caracterizează nivelul de complexitate al scrisului - cu alte cuvinte, ce nivel de instruire ar trebui să aibă utilizatorul pentru a înțelege conținutul acestuia Una dintre cele mai faimoase metode pentru determinarea nivelului de complexitate este testul de lectură Flesch-Kincaid Măsoară numărul mediu de cuvinte din propoziție și numărul mediu de silabe din cuvântul - de fapt, acesta nu este un indicator al nivelului necesar de educație, ci un indicator necesar pentru a citi oferta de efort mental Dacă doriți să verificați nivelul documentului, atunci acest lucru se poate face folosind instrumentele de ortografie și verificare gramatică din programul Microsoft Word (Bit ly/DOC Readability) De asemenea, puteți efectua setări suplimentare de căutare pe Google (www google com/advanced search) și puteți vedea nivelul documentului direct în rezultatele căutării (Fig ) Nivelul optim al documentului va fi diferit în funcție de tipul de afaceri și de natura conținutului publicat De exemplu, dacă aveți un site pentru copii, atunci nivelul de documente ar trebui să fie adecvat El va diferi cu siguranță de nivelul de documente de pe site -ul dedicat celor mai recente realizări în domeniul inteligenței artificiale Excesul de cuvinte cheie și lipsa de sinonime „Umplutura” de texte prin cuvinte cheie a fost folosită de spameri în acele zile în care Altavista a fost principalul motor de căutare Până acum, mulți oameni cred că repetarea aceluiași cuvânt cheie pe întregul site le va oferi pe fraze cheie care conțin acest cuvânt, ratinguri mari Ei creează documente care conțin multe referințe la cuvânt și le neglijează cu sinonime în fraze cheie Acest lucru arată că accentul este pus în motoarele de căutare și nu pe vizitatori și poate indica calitatea scăzută a documentelor GPAVA Cum să luați toastul francez FC Video Imagini Cărți de cumpărături Mai multe instrumente de căutare Oricând * nivel de citire * clar •> ■ 't' „■ ■ t* ( www incrediblegg org/frenchvca : * • Căutați rețetele American Egg Board pe dispozitivul dvs mobil! Fasta Easy rccipcs hodih £ nutritron Cum Vidsos Hr rd Boity Eggs Rezultate de Readîng Level Gog Cum să faci French Toast: □ XIC % Iniermsdistc % Avansat > mic dejun> toast francez ■ wikihow ” Cum să mă mușcați frământul francez inițial o modalitate de a folosi pâine învechită Toast -ul francez cu aburi fierbinți este un plus perfect pentru un brunch, precum și a face o frig dezgropată n »l*/inctohiac rom/id/how-to-m^kc-frjnchoej> /instructbles" Nivel de citire de bază Muiigiepy Nidkes fantastic French Toast Super Fantastic! Am încercat să fac de multe ori pâine prăjită franceză Și nu se aruncă niciodată așa cum vreau așa orez Rezultatele căutării Google arată nivelul documentului Densitatea și agresivitatea reclamelor Motoarele de căutare consideră că site -urile cu reclame prea mari au o impresie slabă asupra utilizatorilor Astfel de pagini duc la coeficienți de refuz ridicat și, în unele cazuri, acest efect poate fi măsurat direct Un exemplu este conceptul de măsurare a procentului paginii ocupate de publicitate - prea mult numărul acesteia poate fi perceput ca un semnal negativ, iar Google are un brevet care vă permite să identificați publicitatea enervantă: www seobyticea com/?p= Similar Căutarea prin fraze sfaturi ipotecare (sfaturi ipotecare) oferă sute de mii de rezultate (fig ) Găsirea unei ipoteci nu este dificilă, astfel încât conținutul acestor sute de mii de rezultate este cel mai probabil aproape același Influența rețelelor sociale asupra rezultatelor căutării și evaluărilor „Sfaturi ipotecare” Instrumente de căutare „Imagini de știri mai multe” Instrumente de căutare Aproximativ de aprobări ( , secunde) , ": I ■ x tn soyre si "G Portblo XF ! Mașini Jaouar Wikipeda Este gratuit Encvclooedia si a ' -' q a h jaguar o: ■ Jaguar Cars Ltd Knowi pur și simplu ca Jaguar este un bntish Luxury and Sports Carafactura cu sediul central al Saechusu Anglia, Pf the Jag a Jaguar internațional - pagina de selecție a pieței off L Jaguar C •> Fundația de lucru oficială L*B srte of Jaguar Cars direcționează utilizatorii să treacă adaptate la țara-sp "ca a aguars cu imagini vxleos tacturi phctos și Știri de la Ijabonal Geographrc Se raportează la animale orez Semnalele de clasare convenționale la Jaguar pot arăta aceste rezultate Vă rugăm să rețineți că rezultatele căutării din partea superioară sunt concentrate cu mașina Adică, semnalele principale de clasare în acest caz sugerează că utilizatorul caută o mașină, iar dacă caută informații despre animal, va găsi rezultatele de mai jos Cu toate acestea, Google poate utiliza și alte semnale care o vor ajuta să schimbe rezultatele, astfel încât acestea să pară așa cum se arată în Fig În această versiune a rezultatelor, unul dintre ele, asociat cu animalul, este plasat în a doua poziție Google face astfel de ajustări în paginile rezultatelor căutării folosind un concept cunoscut sub numele de o varietate de interogare (interogarea merită diversitate) Panda, pinguin și penalizare Jaguar Luxury ga! S Ă SPQIL G A [SL JAGUAR SUA n genul Panthera și este singura pan *** ja "*** am găsit m ihe amencas cel de-al treilea cel mai mare felin după tigru i Jaguar Cars Ltd Kl uidelines GPAVA Mesaje de consolă de căutare Google Din aprilie , Google notifică editorii despre toate amenzile manuale prin mesaje din Google Search Console Aceste mesaje descriu pedeapsa în termeni generali, iar editorul trebuie să afle cum să rezolve problema Pentru webmasteri, Google oferă instrucțiuni pe care ar trebui să le urmeze (bit ly/webmaster best practici) Dacă ați primit un astfel de mesaj, atunci după corectarea problemei, puteți depune o cerere pentru o revizuire a site -ului Tipuri de amenzi manuale Amenzile cadate au multe forme Cele mai cunoscute tipuri de sancțiuni sunt legate de legături, dar puteți obține și multe alte amenzi Unele dintre cele mai frecvente tipuri de pedepse manuale sunt discutate în secțiunile următoare Amenzi pentru conținut subțire Această pedeapsă se referă la paginile care, potrivit Google, nu poartă nicio valoare În fig arată un exemplu de conținut subtil în consola de căutare Conținut subțire cu o valoare adăugată mică sau deloc Acest site pare să conțină un procent semnificativ de pagini de calitate scăzută sau superficială, care nu oferă utilizatorilor o valoare adăugată (cum ar fi pagini de afiliere subțiri, site-uri de tăiere a cookie-urilor, pagini de ușă, conținut generat automat sau conținut copiat) Aflați mai multe Orez Mesaj de conținut subtil Din păcate, atunci când primiți acest tip de amendă, Google nu oferă informații suplimentare despre ce a provocat amenda Există patru indicatori principali pentru amenzi pentru conținut subțire: ♦ Pagini cu o cantitate mică de conținut util - după cum urmează din nume, paginile cu o cantitate mică de conținut util devin un motiv de pedeapsă Poate că aveți multe astfel de pagini pe întregul site NLI au o secțiune separată pe care motorul de căutare o consideră „subțire”; ♦ Tăiere subțire - Aceasta se aplică editorilor care creează pagini care sunt de fapt concepute pentru a ridica pur și simplu traficul de căutare Adesea, astfel de editori fac pagini pentru fiecare interogare potențială de căutare pe care utilizatorul o poate utiliza și nu există foarte puține conținut util pe ele direct Pentru a înțelege acest exemplu, imaginați -vă un site cu informații despre școlile cu programe de îngrijire a dizabilităților, pe care există diferite pagini cu următoarele nume: • școli de asistență medicală; • Scoala de asistente; • Colegii de asistență medicală; • Universități de asistență medicală; • Cele mai bune școli de asistență medicală Uneori, editorii fac acest lucru neintenționat, folosind utilități care generează automat conținut pe baza întrebărilor pe care utilizatorii le -au introdus atunci când utilizează Panda, pinguin și penalizare funcția de a căuta un site web Dacă decideți să faceți ceva similar, amintiți -vă posibile sancțiuni din motoarele de căutare; ♦ Dorwei - astfel de pagini de creatură numai pentru creșterea numărului de utilizatori care sosesc din motoarele de căutare Acestea sunt în principal pagini autonome cu puține informații disponibile sau fără acestea Aceste pagini sunt scrise pentru motoarele de căutare, nu pentru utilizatori Utilizatorul care intră pe această pagină are două opțiuni: cumpărați acum sau plecați; ♦ Integrare proastă în site -ul general - Găsiți paginile sau părțile site -ului dvs care sunt slab integrate cu restul acestuia Utilizatorul poate ajunge doar la aceste pagini din pagina principală a site -ului dvs , de pe pagina de navigare sau de la o altă parte a site -ului? Dacă aveți o secțiune izolată de restul site -ului dvs , atunci acest lucru poate duce la o fină pentru conținut subțire Dacă credeți că ați corectat problema, sunteți confuz să trimiteți o cerere pentru o a doua verificare Puteți citi despre acest lucru mai departe, în secțiune "Trimiterea cererilor de verificare " După ce ați trimis o cerere, trebuie doar să așteptați răspunsul Google De obicei, acest proces durează de la la săptămâni Dacă aveți noroc, iar cecul a arătat rezultate pozitive, asigurați -vă că nu veți fi amendați în viitor Dacă nu aveți noroc, atunci uitați -vă la ceea ce ați ratat Pedeapsa parțială de referință Un alt tip de amendă este o amendă parțială pentru link Uneori se numește impactul linkului, deoarece acest termen face parte din mesajul pe care îl primiți de la Google (Fig ) Numirea unei amenzi parțiale pentru link arată că aveți una sau mai multe pagini care au fost marcate pentru un comportament slab asociat cu legăturile De regulă, ratingul/traficul suferă doar o pagină amendată și nu întregul site Din păcate, în mesajul său, Google nu raportează care dintre paginile dvs au fost amendate, așa că trebuie să o determinați singur Această pedeapsă, de regulă, este o consecință a unui număr mare de legături dubioase sau proaste cu paginile site -ului dvs Meciuri parțial ^Unele acțiuni manuale se aplică paginilor specifice Secțiuni Sau link -uri Motivul afectează Link -uri nefirești către site -ul dvs - Impacturi link -uri unele link -uri primite Google a detectat un model de link -uri înșelătoare sau manipjlative nefirești, subliniază paginile de pe acest site, unele link -uri pot fi în afara controlului webmasterului, astfel încât pentru acest incident, luăm măsuri vizate pe legăturile nefirești, în loc să se ruleze pe site în ansamblu Leur J More Orez Postează mesaj pentru link GPAVA Motivul pedepsei este adesea o politică de construire a legăturilor bazate pe creșterea ratingului și a traficului de căutare a anumitor pagini care vă aduc bani Una dintre problemele comune este prea multe legături cu textul de ancoră bogat în cuvinte cheie care indică aceste pagini Dar pot avea loc și alte tipuri de legături proaste Iată cum vă puteți recupera de la acest tip de amendă: Colectați un set complet de link -uri - așa cum se arată mai jos, în secțiune „Surse de date” Priviți paginile site -ului dvs (cu excepția paginii principale) și determinați paginile la care sunt instalate cele mai multe link -uri Explorați aceste pagini pentru prezența legăturilor proaste - așa cum se arată mai jos, în secțiune "Link -uri cărora nu le place Google " inițial procesul, descris mai târziu, în secțiune „Curățarea de legături proaste” Trimiteți o cerere pentru o a doua verificare - așa cum se arată mai jos, în secțiune "Trimiterea cererilor de verificare " De îndată ce trimiteți o cerere pentru o revizuire a deciziei, trebuie doar să așteptați După cum sa menționat anterior, o revizuire durează de la la săptămâni Dacă Google nu găsește probleme cu site -ul dvs , acesta va elimina o amendă Dacă Google nu a luat o amendă, atunci trebuie să săpați mai adânc și să vă dați seama ce nu ați luat în considerare în ultima încercare Pedeapsa întregului site În secțiunea anterioară, am vorbit despre o amendă parțială când amenda a atins o pagină separată În această secțiune, vom vorbi despre pedeapsa întregului site - atunci când traficul de evaluare și căutare a întregului site scade și nu paginile individuale amendate Ca urmare a unei astfel de amebe, pierdeți mult mai mult trafic decât în ​​cazul unei pedepse a paginilor individuale ale site -ului În fig arată un exemplu de mesaj despre pedeapsa întregului site Despre ONU Link -uri naturale de intrare Google a detectat un model de link -uri artificiale sau nefirești care indică site -ul dvs Cumpărarea de link -uri sau participarea la scheme de link -uri pentru a manipula PageRank sunt încălcări ale ghidurilor Webmaster Google Ca urmare Google a aplicat o acțiune de spam manuală la ^^^^^^^^ BTHETA MAI ACȚIUNI PE SITE -ul sau părțile site -ului dvs Acțiune recomandată • Utilizați funcția de link -uri către site -ul dvs din instrumentele Webmaster pentru a descărca un link către site -ul dvs • Asigurați -vă că legăturile nefirești care indică site -ul dvs sunt eliminate • Când modificările au făcut Arara și sunteți mulțumit că linkurile către site -ul dvs respectă orientările Webmaster Google Trimiteți o cerere de reconstare Dacă nu puteți elimina legăturile care indică site -ul dvs , PLASE oferă cât mai multe detalii posibil în cererea de reconstare • Pentru o listă actualizată de acțiuni manuale aplicate în prezent pe site -ul dvs , vizitați pagina acțiuni manuale Dacă nu sunt enumerate acțiuni manuale, nu mai este nevoie să depuneți o cerere de reconstare Dacă stabilim că site -ul dvs nu mai încalcă orientările OOUR Vom revoca acțiunea manuală Dacă aveți întrebări cum să rezolvați această problemă, vizitați Forumul de ajutor pentru webmaster orez Raportul amenzii întregului site Panda, pinguin și penalizare Acțiune pentru a restabili acest tip de amendă: Colectați un set complet de link -uri - așa cum se arată în secțiune „Surse de date” Explorați această listă pentru prezența legăturilor proaste - așa cum se arată în secțiune "Link -uri cărora nu le place Google " Inițiați un proces descris în secțiune „Curățarea de legături proaste” Trimiteți o cerere pentru o a doua verificare - așa cum se arată în secțiune "Trimiterea cererilor de verificare " De îndată ce trimiteți o cerere pentru o revizuire a deciziei, trebuie doar să așteptați După cum sa menționat anterior, o revizuire durează de la la săptămâni Dacă Google nu găsește probleme cu site -ul dvs , acesta va elimina o amendă Dacă Google nu a luat o amendă, atunci trebuie să săpați mai adânc și să vă dați seama ce nu ați luat în considerare în ultima încercare Alte tipuri de pedeapsă manuală Unele alte pedepse includ: ♦ măști și/sau redirecționare ascunsă (redirecționări bitly/sneaky) - Puteți vedea un astfel de mesaj dacă Google crede că indicați versiuni diferite ale paginii pentru GoogieBot și pentru utilizatorii site -ului Pentru a diagnostica această situație, utilizați Fetch și Render ca instrument Google în Consola de căutare pentru a afla cum vă vede Google pagina Descărcați pagina Problemă folosind acest utilitar, apoi deschideți -o în browser și comparați rezultatele obținute Dacă vedeți diferența, petreceți timp pentru a afla cum să eliminați această diferență De asemenea, trebuie să verificați adresa URL, în mod sigur, textul de ancoră promite o tranziție către ceva interesant, iar o pagină cu spam se deschide, încercând să vândă ceva O altă sursă potențială a problemei este o redirecționare condiționată, atunci când utilizatorii care provin dintr -o căutare Google sau dintr -un anumit interval de adrese IR sunt trimiși la paginile IPY decât alți utilizatori; ♦ Text ascuns/umplutură cu cuvinte cheie (bitjy/text ascuns) - Acest mesaj este generat dacă Google consideră că vă „umpleți” paginile cu cuvinte cheie pentru a manipula rezultatele căutării De exemplu, dacă plasați conținut pe o pagină cu un fundal alb și dați un font alb - motoarele de căutare, spre deosebire de utilizatori, vor vedea acest text Un alt motiv pentru a primi acest mesaj este o repetare simplă a cuvintelor cheie principale de la pagină la pagină, în speranța influenței rezultatelor căutării; ♦ Spam de utilizator (Bitdy/Spam generat de utilizator)-Acest tip de amendă se aplică site-urilor pe care nu este verificat conținutul conținutului publicat de utilizatori Drept urmare, o mulțime de spam apare pe astfel de site-uri spam sau utilizatorii adaugă link-uri de spamer la site-urile lor Soluția pe termen scurt la această problemă este identificarea și eliminarea paginilor spam În viitor, trebuie să vă gândiți la reducerea conținutului cu spam înainte de a fi indexat de motorul de căutare; ♦ Link -uri nefirești de pe site -ul dvs (bit ly/unnatureAllinks) - Google consideră că vindeți link -uri către site -uri a treia -party sau participați la schemele de construire a legăturilor din motive de transmitere a ratingului PageRank Fix It Simple - Ștergeți linkurile de pe site -ul dvs care par plătite sau adăugați atribute Nofoiw pentru aceste link -uri; GPAVA ♦ Site Bitdy/Hacked - Google vă va trimite un astfel de mesaj către Google Search Console dacă consideră că site -ul dvs este hacked sau periculos pentru vizită Cea mai frecventă cauză pentru acest tip de amendă este vulnerabilitatea în sistemul dvs de gestionare a conținutului (CMS) Spammerii folosesc vulnerabilități în CMS pentru a modifica paginile dvs web, adesea obiectivul final al hackingului este de a insera legături către site -urile dvs Uneori, un hacking al site -ului este realizat cu scopul de a accesa mușcarea cardurilor de credit sau a altor informații personale Pentru a rezolva această problemă, trebuie să determinați modul în care site -ul dvs a fost hacked Dacă nu aveți personal tehnic, voi înșivă va trebui să găsiți și să remediați problema Pentru o siguranță mai mare, actualizați întotdeauna CMS la cea mai recentă versiune disponibilă; ♦ SPAM pur (BIUY/SPAM pur) - Google vă va trimite acest mesaj către Căutare Consola dacă consideră că site -ul dvs folosește metode de spam foarte agresive, de exemplu, atunci când nu există nimic util și valoros pentru utilizatori, dar doar unul rave generat automat Dacă ați primit acest mesaj, în majoritatea cazurilor, trebuie să închideți site -ul și să începeți peste tot; ♦ Gazde de spamme (bitdy/spammy jreehosts) - Chiar dacă site -ul dvs este curat sub formă de sticlă, dar majoritatea site -urilor situate la hoster sunt distribuite spam, Google poate aplica sancțiuni pe toate site -urile postate de acest hoster Aveți grijă și alegeți un furnizor de găzduire cu o reputație ridicată În primul rând, atunci când rezolvați oricare dintre aceste probleme, sunteți confuz pentru a stabili sursa problemei Dacă îl găsiți și îl eliminați, trimiteți o solicitare pentru o verificare a site -ului, așa cum este descris mai târziu în acest capitol Link -uri cărora nu le place Google Pentru a înțelege ce link-uri Google nu guvernează, trebuie să luați în considerare teza sursă a lui Larry Page și Sergey Brin (Sergey Brin) „Anatomia unui motor de căutare web hipertextual pe scară largă” Google html) La începutul acestei teze există următorul paragraf: Programul de citare (link -uri) pe Web World Wide este o resursă importantă, care este în prezent din ce în ce mai puțin utilizată în motoarele de căutare moderne Am creat carduri care conțin milioane din aceste hyperlink -uri, un exemplu semnificativ al numărului total Aceste cărți vă permit să calculați rapid paginile paginilor - o măsură obiectivă a importanței citării, care corespunde ideii subiective de importanță populară Din această cauză, PageRank este considerat o modalitate excelentă de a acorda prioritate rezultatelor căutării pe Web World Wide pe cuvinte cheie Conceptul de citat aici este crucial Luați în considerare un exemplu de lucrări de cercetare, care poate include citate similare cu prezentate în Fig Autorul folosește o listă de citate pentru a indica principalele surse la care s -a referit atunci când și -a scris opera științifică Dacă ați efectuat un studiu al tuturor lucrărilor pe un subiect dat, puteți determina cu ușurință cele mai importante dintre acestea, deoarece acestea vor avea cele mai multe citate (voturi) în alte lucrări (legături din alte lucrări) Panda, pinguin și penalizare Am clasat sh K \ nabaplists a c omplete History [Book] New York Sicgfned Shaw Aug [citat MAV ] James, R Lime and Space And Me [carte] SAN I RANCISO ABINGTON KRANE SCP - [CIRED august] Landry, P Automotive Lngineenng III [Carte] Boston Helmsworth Claw ianuarie [C isted februarie] orez Citate academice Nu cumpărați plasarea de oferte în lucrările de cercetare De asemenea, nu veți schimba astfel de destinații de plasare: „Vă voi menționa în articolul meu și mă veți menționa în al vostru” Și, desigur, nu veți folosi nicio tehnică specială pentru a vă introduce munca în studiul cuiva fără cunoștința autorului De asemenea, nu veți publica zeci sau sute de documente slab scrise - pur și simplu pentru a include mai multe poziții în lista lucrărilor dvs publicate Nu poți vota pentru tine Nu veți încărca munca dvs pe site -uri concepute pentru a stoca diverse lucrări, dacă știți că nimeni nu o va vedea acolo sau dacă aceste instalații de depozitare conțin multe documente ilegale cu care nu doriți să fiți asociați Desigur, toate aceste exemple nu se referă la link -uri web Dar deseori practica existentă în World Wide Web contravine imaginii în care motoarele de căutare vor să utilizeze link -uri Aceasta înseamnă că motoarele de căutare nu doresc să cumpărați link -uri pentru a vă influența ratingul Desigur, puteți cumpăra un bloc de publicitate - nu este nimic în neregulă cu acest lucru, dar în acest caz, motorul de căutare ar dori ca astfel de link -uri să fie închise de atributul Nofoiw În plus, un schimb net de legături este apreciat din ce în ce mai puțin sau chiar ignorat Din până în , el a fost foarte popular-someone v-ar putea scrie o scrisoare către Link-uri de schimb, care ar putea crește calificările în motoarele de căutare Desigur, astfel de tipuri de legături nu sunt citate reale De asemenea, Google ignoră linkurile din conținutul generat de utilizatori, de exemplu, linkurile din rețelele sociale sunt ignorate În plus, Google poate pedepsi dacă găsește mostre de comportament ofensiv Iată o listă cu unele dintre tipurile de referințe pe care Google le consideră mai puțin învelite și nimic deloc: ♦ Cataloage de articole - Aceste site -uri vă permit să descărcați articolele dvs , dar editarea și moderarea pe astfel de site -uri sunt de obicei foarte superficiale Articolele pot conține link -uri de retur către site -ul dvs , astfel încât o simplă descărcare duce ca urmare a linkului Problema este că, în acest caz, votați pentru dvs , iar Google pedepsește site -urile care primesc link -uri din cataloage de articole începând cu aprilie (Algoritmul Penguin ); GPAVA ♦ Cataloage ieftine - Există multe cataloage din rețea care există doar pentru a colecta cât mai mulți bani pentru legături de la ele Aceste noroi de cataloage nu sunt practic modelate, deoarece proprietarul are grijă doar de plata pentru link Există doar câteva cataloage de înaltă calitate - cum ar fi Yahoo! Directory, DMOZ, Business com, Best of the Web și alții în ceea ce privește industria dvs Stai departe de restul Detalii despre cataloage s -au spus în capitolul ; Notă Comentariile noastre cu privire la cataloage nu se referă la cataloage de afaceri locale, aici dinamica este complet diferită Vom vorbi în detaliu despre ei în capitolul ♦ Link -uri de pe site -urile țărilor în care nu aveți afaceri - dacă compania dvs este angajată în afaceri doar în Brazilia, iar site -ul său indică multe legături din Polonia și Rusia, acest lucru este suspect Pe de o parte, oamenii nu solicită permisiunea dvs atunci când setați un link, dar nu ar trebui să participați activ la activități care să conducă la multe legături din astfel de țări; ♦ Link -uri de pe site -uri străine cu text într -o altă limbă - Unii optimizatori agresivi sunt gata să primească link -uri de pe orice site Așa cum se arată în Fig , înconjurat de hieroglife chinezești, este Refinance Your Home Today Link; Fvshshzhzykshy (f l £ ") Asociația chineză de energie eoliană Zhvkfrgtazh & m & gyti uts n-zhodegdi * * f și ei și * w im> sehm^amspp^xhzh-ml zpi & ziolz • w și hmm x * g w MGVT & MZZHMZH W * f x g fl t* g mz Cu tin așteaptă Bopem -H TT (Woridmarke Speed Sunt tekhay • ka "t*rfxmx^' %: kh nr " Yah*x* xm*ѵg) nr I JBKMXFCFILIIFC *^ iik "x*£ hyu ai: vk Yashmyamsh "Giyazhzh* x*lyzh*] nіzh" Izh ' k zhav £ pmmx nonycec ] $ zdzh nr Casa ta de azi! Orez Nonnyovka ♦ Spam în comentarii O altă recepție populară în trecut este executarea linkurilor în comentariile de pe forumuri și în intrările pe blog Recepția a devenit mai puțin populară atunci când Google a introdus un atribut de nofoiwiw, dar unii spameri agresivi îl folosesc în continuare Aceștia pot posta automat comentarii pe bloguri și forumuri de pe Web World Pot trimite milion de link -uri și chiar dacă toate Panda, pinguin și penalizare , % din aceste legături nu vor fi închise de atributul Nofoiw, acest lucru va oferi spamerilor de legături; ♦ SPAM în postările invitați - postările de oaspeți slab scrise nu au nicio valoare pentru utilizatori, au fost scrise doar pentru a obține un link către site -ul lor Luați în considerare un exemplu din fig , unde autorul a dorit să obțină un link către textul său cu mașinile de cumpărare a textului ancorat (cumpărați o mașină) Nici măcar nu a găsit timp să -l integreze în text corect; SF Maga SF Magus este un oraș la doar o oră de mers cu mașina de Bicheno, sau ora și jumătățile de mers cu mașina de la Launchiston Vă puteți provoca la o scădere a ST Capul lui Patrick, sau vârful Sistei de Sud sau un drum relaxant în Pasul Elefantului - toate oferă vederi spectaculoase În oraș, faceți o navigare prin toate galerele de artizanat, brutării și magazinele pe care acest mic oraș trebuie să le ofere În ceea ce privește obținerea de vehicule, extindeți opțiunile RENTAI sau dacă sunteți G G pentru o vacanță prelungită, puteți lua în considerare să vă uitați la mașinile second -hand pentru T ar trebui să fie eliabile, sigure și demn demn, așa că nu cumpărați, desigur, nu cumpărați Ceva care se scurge doar pentru că este ieftin După ce ai un set de roți, a venit timpul să lovești drumul! Orez Spam în postarea de oaspeți ♦ Postări de invitați care nu au legătură cu site -ul dvs - Când subiectul postării invitați nu aparține temei site -ului dvs , această postare este considerată spam Dacă vindeți mașini uzate, nu ar trebui să vă așteptați ca Google să vadă vreo valoare în postare despre pregătirea unui tort cu referire la site -ul dvs ; ♦ Link -urile contextuale ale postării invitați este o altă formă de postare a oaspeților care nu stăpânește Google Include link -uri în corpul articolului de pe site -ul dvs dacă aceste link -uri conțin multe cuvinte cheie și nu adaugă nicio valoare conținutului Orez arată un exemplu tipic despre cum ar putea arăta; Cum să obțineți cele mai bune oferte de călătorie • Rezerva din timp Oamenii care așteaptă în ultimul moment plătesc aproape întotdeauna prețuri mai mari • Folosește internetul Site -uri web precum poate ajuta Economisiți sute de dolari pentru călătorii aeriene și hoteluri • Încercați o vacanță RENTAI RATER A HOTELULUI • Căutați pentru a ajuta la reducerea generală Costurile de avion atât de aer, cât și de hoteluri combinate Această postare invitată a fost oferită de Sarah Smith un călător avid, de asemenea, bloguri pentru bloguri pentru orez Construit -in link -uri de text bogate în cuvinte cheie GPAVA ♦ O publicitate clară este un tip de postare pentru oaspeți care conține o reclamă Dacă aveți de gând să faceți o postare a invitatului din strategia dvs , concentrați -vă pe site -uri care nu permit acest tip de postare a oaspeților; ♦ Widget -urile sunt una dintre tehnicile care au devenit destul de ponoulard Constă în crearea unor instrumente interesante (widget -uri) concepute pentru a se acomoda pe site -urile din al treilea De obicei, widget -urile conțin o legătură către site -ul creatorului widgetului Dacă conținutul este foarte relevant, nu este nimic în neregulă cu acest lucru, dar problema este că unii optimizatori abuzează foarte mult de această tehnică, astfel încât Google poate deprecia aceste tipuri de legături; ♦ Infografiile sunt un alt domeniu care poate fi acceptabil în teorie, dar unii SEO au stricat -o Acum nu este clar în întregime modul în care Google reacționează la infografii, dar trebuie să încercați să o creați cu o valoare extrem de fiabilă, având valoare și, desigur, îngrijită; ♦ Textul de ancorare fals este o întrebare mai subtilă Imaginează -ți un exemplu în care textul de ancorare al link -ului spune informații despre cursurile de formare pentru golf, dar linkul indică rachete pentru tenis Acest lucru nu este foarte bun, atât pentru utilizator, cât și pentru motorul de căutare; ♦ Site -uri cu rău intenționat - Desigur, Google va fi amendat pentru aceste cutii de link -uri Site -urile care conțin software rău intenționat sunt foarte rele pentru utilizatori și, prin urmare, orice legătură de la ei nu poartă nicio valoare, în plus, este potențial periculos; ♦ Link-uri în boons-urile inferioare-pentru a nu fura nimic rău în legăturile din booanele inferioare (partea inferioară a site-ului), dar Google le depreciază, deoarece consideră că au mai puține șanse ca acestea să fie presate de utilizator Informații detaliate pot fi obținute în articol de Bill Slawski (Bill Slawski) „Surferul rezonabil Google: modul în care valoarea unei legături poate diferi în funcție de caracteristicile legăturilor și documentelor și a datelor utilizatorului” situate la: bit ly/Reasonable ; ♦ Link -uri din listă cu link -uri fără legătură - acesta poate fi un semn al linkului dobândit Imaginați -vă că veți găsi un link către site -ul dvs „Călătorind în Australia” în lista de link -uri de pe site -ul unui cazinou online, site -ul ipotecar sau site -ul de loterie Pentru Google pare rău; ♦ Link -uri de pe site -uri de calitate slabă - legăturile care sunt de cea mai mare valoare provin de pe site -urile de cea mai înaltă calitate care prezintă un control editorial strict Pe de altă parte, atunci când controlul editorial scade, calitatea site -ului scade, iar Google nu poate lua în considerare legăturile de pe astfel de site -uri; ♦ Comunicatele de presă înainte de comunicatele de presă au fost foarte populare De regulă, acestea conțineau un text cu cuvintele cheie de care ai nevoie și link -uri către site -ul tău Cu toate acestea, aceasta este o formă de vot pentru tine, iar comunicatele de presă nu trebuie să fie utilizate pentru a promova site -ul tău Așa cum se arată în Fig , este mai bine să folosiți comunicate de presă astfel încât să transmiteți știrile dvs reprezentanților și bloggerilor media Dacă știrile dvs par interesante pentru ei, le vor publica în publicații tipărite și vor scrie despre ele pe rețelele de socializare; ♦ STOCURI DE SITE Există multe site -uri pentru a păstra legături interesante - de exemplu: Delicious, Evemote, Diigo Cu toate acestea, toate aceste site -uri sunt site -uri cu conținutul generat de utilizator, legăturile lor sunt de obicei închise de eticheta NOFOIW și nu au niciun beneficiu pentru ratingul site -ului dvs Panda, pinguin și penalizare Cont "ntgorr>" porumb/njhht-*or-the-w "b Scrierea pentru web poate părea o propunere înfricoșătoare Cu toate acestea, nu este | Tot atât de diferit de a scrie pentru Prinț Această postare este aici pentru a vă ajuta să navigați strategia de producție a conținutului cu sfaturi ușoare ASY Sa incepem Prima dată când am scris o postare pe blog m -am simțit ca un pește în afara apei Rouchhly de postări mai târziu, încă mă simt un pic de pește V | orez Modul corect de a utiliza comunicate de presă Acestea nu sunt toate tipurile de link -uri pentru care puteți fi amendat, dar toate sunt exemple de link -uri care nu le place Google Curățarea de legături proaste Începerea procesului de curățare de la legături proaste este de a forma o gândire corectă Uită -te la profilul tău de legătură inversă și gândește -te la cum arată în ochii Google Iată câteva reguli empirice care vă vor ajuta să determinați dacă linkul are o valoare reală: ♦ Ați dori să obțineți acest link dacă Google și Bing nu ar exista? ♦ Ați arăta cu mândrie acest link către clientul dvs chiar înainte de a fi gata să vă cumpere produsul? ♦ Este legătura adevărată aprobare? Aruncați o privire la legăturile dvs inversă și încercați să justificați fiecare legătură din ochi De regulă, dacă legătura necesită justificare, aceasta nu este o legătură foarte bună Legăturile de înaltă calitate nu necesită justificare - și deci este clar că sunt bune Surse de date Google oferă o listă de link -uri externe către Consola de căutare a contului dvs Orez arată secvența acțiunilor necesare pentru deschiderea acestui raport Problema este că această listă este de obicei incompletă, așa că vă recomandăm să primiți link -uri din alte surse Iată câteva dintre cele mai bune surse suplimentare: OPO GPAVA Site Explorer (www opensitexplorer org), Mayjestic SEO (www majestyseo com), Ahrefs (Ahrefs com) și LinkResearchTools (www linkrearchtools com) Combinația de DAPE din toate aceste instrumente va arăta o listă mai completă de link -uri Desigur, va avea o mulțime de tavane, așa că asigurați -vă că ați eliminat duplicatele Google Consola de căutare Link -uri de bord către site -ul dvs Mesaje Total legături Căutați apele de apariție o Căutați traficul Cine leagă cel mai mult Căutați analitice Link -uri către site -ul dvs Link-uri de internet Complex-Berlm DE Acțiuni manuale Google Com Target internaționalmg "VallstreetNational Com Utilizabilitate mobilă Google Index Googleapis Com Sogli a'ebpronews com Probleme cu adâncime mai mult " Alte resurse orez Secvența acțiunilor pentru obținerea unei liste de link -uri către Google Search Console Cu toate acestea, chiar și combinația tuturor acestor surse nu este exhaustivă Google oferă doar o parte din aceste link -uri în Google Console Alte surse de referințe se bazează pe propriii lor păianjeni, dar ocolirea web -ului mondial este o operațiune inac la resurse, iar companiile lor pur și simplu nu au suficiente resurse Folosind instrumente Există instrumente pentru a accelera procesul de eliminare a legăturilor proaste: Remove’em (www removeem com) și link Detox (www linkdetox com) Aceste instrumente vă pot ajuta să identificați unele dintre legăturile dvs proaste Cu toate acestea, nu vă bazați complet pe ei - nu ar trebui să vă așteptați la ceea ce vor face pentru dvs munca voastră Fiecare instrument are propriii algoritmi pentru a identifica legăturile cu probleme, iar acest lucru vă va ajuta să economisiți timp, făcând o evaluare completă a tuturor linkurilor dvs Cu toate acestea, rețineți că Google a petrecut mai mult de ani pentru dezvoltarea propriilor algoritmi pentru evaluarea legăturilor, iar aceasta este partea principală a activității sale pentru a evalua eficient legăturile, inclusiv pentru detectarea spamului de legătură Prin urmare, instrumentele dezvoltatorilor din al treilea -part sunt puțin probabil să fie la fel de puternice ca algoritmul Google Vor putea găsi unele dintre legăturile proaste, dar nu toate, așa că veți avea la ce să lucrați Trebuie să scapi nu numai de legături de pe site -uri evident dăunătoare, ci și de orice altele care par pur și simplu suspecte Nu este nevoie să vă bazați orb pe instrumente, Panda, pinguin și penalizare Ceea ce va decide pentru tine, ce este bine și ce este rău - ar trebui să ai propria opinie Instrument de abatere a legăturii Google oferă un instrument pentru abateri dezactivează link -urile (bit ly/ dizavow links) Acest instrument spune Google că nu mai doriți să primiți niciun rating PageRank sau alte beneficii din unele link -uri Instrumentul se bazează pe metoda de eliminare a impactului negativ al legăturilor proaste care indică site -ul dvs Orez arată ecranul inițial al acestui instrument Dezavantajează legăturile Dacă credeți că clasamentul site-urilor dvs este afectat de link-uri cu un control scăzut cu controlul NOI, puteți cere accout să preiau atunci când vă asistați site-ul Shite Shour Shoour Shooulald Shoul Shoul Shoul Shoour Shoourte Shourte Shourte ar trebui Faceți eforturi pentru a curăța legăturile nefirești care indică site -ul dvs Simp y, dezactivarea acestora nu este în concordanță Zga I Io ilg io , http://www job-hunt org/ c orez Ecranul inițial al instrumentului de legături dezactivate Vă rugăm să rețineți că Google recomandă nu numai respingerea linkurilor, ci și eliminarea fizică a acestora Acesta este un sfat bun, deoarece angajații Google care vor îndeplini o solicitare de revizuire a site -ului dvs vor vedea că ați petrecut timp și ați obținut ștergerea legăturilor proaste care indică site -ul dvs De îndată ce selectați site -ul (a se vedea Fig ) și apăsați butonul Links Disavow (abatere de referință), veți vedea următorul avertisment: Această funcție avansată trebuie utilizată cu atenție Utilizarea incorectă poate afecta negativ site -ul dvs în rezultatele căutării Vă recomandăm să respingeți legăturile de retur numai dacă există un număr mare de link -uri artificiale sau de calitate scăzută către site -ul dvs care creează cu adevărat probleme Apăsați din nou butonul Link -uri Disavow și veți vedea ecranul afișat în Fig După cum puteți vedea, în acest moment pentru acest site, ați respins de domenii și adrese URL Un sfat important: ținând cont de legăturile despre link -uri, așa cum se menționează în secțiune „Surse de date”, sunteți incomplet, cel mai bine este să interziceți domenii întregi GPAVA Cu alte cuvinte, dacă vedeți o legătură proastă dintr -un anumit domeniu, este mai bine să interzicem întregul domeniu simultan, deoarece din acest domeniu pot exista și alte legături proaste pe care nu le vedeți Un exemplu este postarea invitată din care doriți să renunțați Poate că ați făcut o singură postare pe acest site, dar postarea poate apărea și pe o pagină cu categorii, în arhiva blogului și în alte locuri Dacă interzicem doar pagina poștă, vor fi alte link -uri proaste pe care Google le poate găsi În exemplul din Fig Este foarte probabil ca acest editor să nu -și rezolve problema, întrucât a interzis adresele URL individuale și a fost necesar să interzică domeniile întregi De regulă, aceasta este cea mai sigură acțiune Pentru detalii, consultați sistemul de referință Google (bit ly/disavow backlinks) Procesul de eliminare a legăturilor Cea mai importantă parte a procesului de îndepărtare a exilului este recunoașterea necesității acestei acțiuni Pierderea unei cantități mari de trafic este groaznică, iar nerăbdarea este destul de naturală Dacă ați primit o amendă manuală, corectați problema și trimiteți o solicitare pentru a revizui site -ul, dar după aceea nu puteți face nimic, așteptați Dacă nu ați șters link -uri proaste (sau șterse nu toate linkurile), Google va respinge cererea pentru o a doua verificare și va trebui să începeți din nou acest proces Dacă trimiteți câteva cereri de revizuire fără a corecta problema, Google vă va scrie că este timpul să faceți o pauză pentru ceva timp Deci, fii foarte persistent în îndepărtare Panda, pinguin și penalizare link -uri și nu încercați să păstrați cel puțin suspect Acest lucru accelerează aproape întotdeauna procesul În plus, acele legături dubioase pe care încercați să le salvați nu vă vor ajuta în niciun caz După cum sa menționat deja, algoritmul Penguin este actualizat o dată sau de două ori pe an Dacă ați suferit de acest algoritm și nu vă puteți recupera în următoarea actualizare, atunci va trebui să așteptați următoarea șansă de la la luni Notă Google intenționează să accelereze procesul de actualizare a algoritmului Penguin în viitor Având în vedere toate acestea, trebuie să parcurgeți procesul de restaurare cât mai repede posibil Orez arată vizualizarea procesului de eliminare a legăturilor Google WMT SEO maiestuos Deschideți Site Explorer Construiți o listă de link -uri Bing Wmt Analizați: • Determinați legarea proastă a paginilor Echipa analitică poate determina tipul de legătură Categorizați: • Bloguri • Pagini cu mai multe link -uri • Text de ancoră bogat • Link -uri de comentarii • Site -uri cu multe legături Obțineți informații de contact E -mail, telefon, Twitter, menailail Cerere de a șterge linkul (de mai multe ori, dacă este necesar) Luarea în considerare a cererii orez Procesul de eliminare a legăturilor Precategorizarea legăturilor este foarte utilă pentru accelerarea acestui proces De exemplu, puteți filtra majoritatea blogurilor folosind funcția filtrului Excel după cuvânt Acest lucru va detecta rapid legăturile cu probleme Instrumente precum Remove’em (www removeem com) și (www linkdetox com) vă vor ajuta în acest sens Acest pas este util în special dacă a fost lansată campania agresivă a postărilor invitați sau, chiar mai rău, a fost utilizată plasarea plătită a postărilor oaspeților Iată câteva sfaturi: ♦ Nu vă faceți griji pentru nicio legătură cu atributul nofoiw; ♦ Link -urile de pe site -uri cu un rating PageRank foarte scăzut nu adaugă nicio valoare site -ului dvs ; ♦ Link -urile din paginile scăzute cu un nivel scăzut nu adaugă niciun sens În plus, puteți contacta direct cu site -urile cu o solicitare de ștergere a linkului - acest lucru este întotdeauna foarte util Google va fi bucuros să vadă că investiți în încercarea de a vă curăța de legături proaste GPAVA Nu uitați că toate solicitările de reconvenționare sunt luate în considerare în Google de către membrii grupului SPAM Acest lucru adaugă un factor uman pe care nu îl puteți ignora Membrii acestei echipe își câștigă viața, trațându -se cu site -uri care au încălcat principiile Google și sunteți unul dintre ei După cum s -a menționat deja în secțiune „Surse de date”, chiar dacă utilizați toate sursele disponibile de link -uri, informațiile dvs nu sunt complete Acest lucru înseamnă că, destul de probabil, ați șters nu toate legăturile proaste, chiar dacă ați reacționat la îndepărtare foarte sârguincios - pentru că pur și simplu nu aveți toate danimele Arătați recenzorilor eforturile conștiincioase - iar acest lucru va afecta pozitiv evaluarea lor Cu toate acestea, nu este necesar să trimiteți cereri pentru a șterge un link la care Google nu acordă atenție De exemplu, dacă legătura este închisă de NOFOIIW, nu poate fi ștersă După ce procesul de eliminare a legăturilor proaste pentru o amendă atribuită de mână va fi finalizată, trimiteți o cerere pentru o a doua cec Dacă ați suferit de algoritmul Penguin, atunci nicio solicitare nu vă va ajuta, trebuie doar să așteptați următoarea actualizare a algoritmului Depunerea cererilor de re -verificare Primul lucru pe care trebuie să -l înțelegeți cu privire la cererea de verificare: va fi luat în considerare de o persoană și, cel mai probabil, primește multe astfel de solicitări în fiecare zi A -l plânge ceea ce s -a întâmplat cu afacerea dvs sau pentru a arăta agresivitatea nu este cea mai bună opțiune Păstrați brevetul și exprimați -vă în esență: Stabiliți pe scurt natura problemelor Porniți unele statistici, dacă este posibil Explicați ce a mers prost De exemplu, dacă nu știați despre reguli, spuneți -o, rețineți că acum înțelegeți totul Dacă ați avut un optimizator prost, scrieți și despre asta Explicați ce ați făcut: • Dacă pedeapsa este cauzată de link -uri, lăsați -le să afle câte link -uri ați putut elimina; • Dacă ați făcut ceva neobișnuit-de exemplu, șters și/sau respins toate legăturile din ultimul an și scrieți Astfel de declarații cresc șansele de succes Indicați clar că intenționați să urmați recomandările pentru webmasteri După cum sa menționat deja, a stabilit pe scurt situația Descrieți pe scurt punctele principale și apoi trimiteți apelul prin contul de consolă de căutare legată de site -ul pe care a fost impusă amenda Vă rugăm să rețineți: nu puteți trimite un apel dacă nu a existat o amendă manuală Timp de așteptare pentru răspuns la o cerere După ce am depus o cerere, așteptați Vestea bună este că răspunsul vine de obicei în - săptămâni Să sperăm că veți reuși! Dacă nu, atunci sunteți confuz să vă întoarceți și să aflați ce ați ratat Panda, pinguin și penalizare concluzie Pierderile comercianților din cauza amenzilor manuale sau algoritmice pot avea consecințe distructive pentru afacerea dvs Singura modalitate de a se proteja de ei este de a reduce dependența generală de traficul Google Cu toate acestea, pentru aproape orice afacere, traficul Google oferă cele mai multe oportunități Din acest motiv, este foarte important să se efectueze optimizarea căutării în conformitate cu așteptările Google, și anume, urmați recomandările pentru webmasteri de la Google (bit ly/webmaster best practits) Capitolul Optimizarea tipurilor de căutare mobilă, locală, verticală și de altă natură de căutare mobilă, locală și verticală a căutării a crescut până la o astfel de stare încât a devenit industrii de specialitate independente, iar fiecare dintre ele necesită acum o cantitate imensă de eforturi, resurse și resurse și resurse și resurse dezinteresate atenția pentru a realiza pe deplin posibilitățile care sunt pe deplin realizate Ele oferă o emisie web în evoluție A venit momentul în detaliu pentru a lua în considerare aceste domenii de optimizare a căutării Optimizarea căutării mobile Optimizarea căutării mobile este vitală pentru succesul strategiei generale de optimizare a căutării, mai ales dacă aveți afaceri, brand sau companie orientate pe web Dar înainte de a explora toate intrările și ieșirile SEO pentru dispozitive mobile, trebuie să înțelegeți locul căutării mobile în contextul general al mobilității ca mediu care interceptează rapid fracția de pe piața de căutare și publicitate de pe calculatoarele obișnuite Așa cum am menționat în capitolul , Emarketer a publicat un studiu care prezice că până în , reclamele mobile ar fi de , % din totalul pieței de publicitate digitală din Statele Unite (Fig ) IPhone -ul a ajutat la creșterea acestei piețe într -o mare măsură - datorită interfeței sale intuitive de utilizator și unui ecran mai mare în comparație cu telefoanele mobile obișnuite din acea perioadă Această tendință Android a accelerat și mai mult - datorită dominanței sale pe piața smartphone -urilor Interfețele web mobile îmbunătățite și ecranele mari de smartphone -uri au devenit un factor determinant în creșterea căutării mobile A fost foarte important să aveți o interfață specială de site pentru utilizatorii de telefonie mobilă, deoarece utilizatorii de telefonie mobilă sunt chiar mai nerăbdători decât utilizatorii de calculatoare Dacă oferiți utilizatorilor de telefonie mobilă o interfață pentru un computer obișnuit, atunci vor găsi concurentul dvs care are o interfață mobilă specială pe site -ul lor web, iar un potențial client va fi pierdut pentru dvs Creșterea rapidă a căutării mobile continuă Pe iunie , Matt Katts a declarat audienței SMX Advanced Conference din Seattle, de la sfârșitul anului , Google ComScore, ComScore relatează mai S U A Cota de piață a abonaților pentru smartphone, iulie , bit ly/comscore may Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare Planifică să primească mai multe solicitări de la dispozitive mobile pe zi decât de la computere Un an mai târziu, Google și -a modificat algoritmul pentru dispozitive mobile Astăzi, căutarea Google de pe orice dispozitiv mobil ne arată că peisajul mobil s -a transformat într -un mediu de căutare mobil complet unic Miliarde de dolari ■ Calculatoare* Dispozitive mobile ** Note: * Include în principal reclame pentru afișare pe computere; ** Include anunțuri tematice, anunțuri media (bannere și alte publicitate multimedia), buletin informativ electronic, generație Lyid, buletin informativ SMS și publicitate de căutare (include și costuri de publicitate pentru tablete) W www marketer com orez Prognoză pentru creșterea costurilor pentru publicitate mobilă până în Optimizarea căutării pentru dispozitivele mobile S -a obținut un moment de cotitură într -o căutare mobilă naturală În aprilie , Google și-a prezentat algoritmul, prietenos cu dispozitivele mobile (bit ly/mobile-friendly update) În loc de un răspuns simplu „da sau nu” la o solicitare pentru un factor de clasare, acest algoritm determină dacă site -ul sau pagina sa separată este prietenoasă cu dispozitivele mobile, apoi decide pe poziția site -ului cu privire la rezultatele căutării din rezultatele căutării de la rezultatele căutării de la un dispozitiv mobil Vă rugăm să rețineți că la momentul pregătirii acestei publicații, algoritmul prietenos pentru dispozitivele mobile nu a fost aplicat la Con- Capitolul Copertina Google News pentru interogări mobile, returnând același rezultat ca pe computer atunci când căutați Google News Mesajul Google a fost extrem de clar - această actualizare va avea un impact mai mare asupra rezultatelor căutării decât orice algoritm înainte (Panda sau Penguin): Dacă doriți ca conținutul site -ului dvs să fie afișat pe dispozitivele mobile, trebuie să creați o versiune a site -ului dvs pentru dispozitive mobile Site -ul dvs mobil ar trebui să fie: ♦ Pagini rapide - trebuie încărcate în mai puțin de secundă; ♦ Funcțional - Conținutul paginii trebuie afișat și să funcționeze corect în browserele mobile (nu puteți utiliza CSS, JavaScript, imagini și alte resurse blocate); ♦ S -a concentrat pe ecranul tactil - elementele interfeței de utilizator, pe care utilizatorul ar trebui să le apese (butoane, link -uri, câmpuri de câmp) ar trebui să fie suficient de mari și distanțate corespunzător pe ecran, astfel încât să fie convenabil să funcționeze pe un mic ecran al unui mobil dispozitiv; ♦ Fără redirecționări și erori, adresa URL a versiunii mobile a site -ului ar trebui să returneze întotdeauna codul (OK), dacă este posibil, fără / coduri și erori Există mai multe moduri de a implementa o versiune mobilă a site -ului dvs , iar trei dintre ele sunt acceptabile pentru Google (bit ly/Signal Configuration) Vă rugăm să rețineți că sunt împărțite în două seo-căptușeli mari: aceleași adrese URL și adrese URL separate: ♦ Design web adaptiv (design web responsiv, RWD)-aceeași adresă URL Site -ul dvs utilizează aceleași adrese pentru computere și dispozitive mobile Serverul site -ului dvs trimite întotdeauna același cod HTML pentru toate tipurile de dispozitive, dar, în același timp, tabelele de stiluri în cascadă (CSS) sunt utilizate pentru a schimba afișarea paginii pe dispozitiv Google este capabil să detecteze RWD în timp ce activele site -ului sunt scanate (inclusiv CSS); ♦ Spectacolul dinamic este aceeași adresă URL Site -ul dvs va avea aceleași adrese URL pentru versiunile computerizate și mobile, dar serverul va trimite cod HTML și CSS diferit, în funcție de tipul de agent de utilizator (browser), necesitând pagina; ♦ Diferite URL-DPECA-Această abordare implică prezența diferitelor adrese URL pentru versiunile computerizate și mobile ale conținutului site-ului De exemplu, pentru o versiune mobilă, puteți utiliza Subdomeain precum M Site com Aceeași adresă URL: design web adaptiv și servicii dinamice Primele două opțiuni (design web adaptiv și întreținere dinamică) păstrează aceleași adrese URL pe diferite dispozitive, în timp ce cu a treia versiune (URL -uri separate) va trebui să creezi două separate în ceea ce privește sistemul de căutare WebCare: acestea vor fi pe punctul De vedere al motorului de căutare Este foarte important să se indexeze pentru a fi indexat pentru a fi indexat, etc Este foarte important să luați în considerare atunci când dezvoltați un site mobil Marele avantaj al opțiunii „aceeași adresă URL” este că site -ul mobil moștenește optimizarea site -ului computerului (nu mobil), adică profilul de legătură și toate semnalele sociale sunt asociate automat cu versiunea mobilă a site -ului ( Acordați atenție: în cazul unui mobil, acest lucru nu este atât de subdomeniu) Această abordare este considerată cea mai bună opțiune dacă veți suporta doar dispozitive de tip smartphone și nu Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare Aveți de gând să susțineți telefoane mobile simple Pentru a lua decizia corectă, trebuie să vă uitați la analizele dvs web și să vedeți câți vizitatori de pe telefoanele mobile obișnuite vin pe site -ul dvs Cea mai puțin costisitoare versiune a acestor două opțiuni este de obicei considerată RWD (Adaptive Web Design), deoarece în acest caz trebuie să creezi și să servești o singură versiune a site -ului Din acest motiv, RWD este cel mai rapid mod de a crea un site mobil Spre deosebire de RWD, un afișaj dinamic este o versiune separată a site -ului care ar trebui dezvoltată și codificată ținând cont de optimizarea specifică pentru dispozitivele mobile Ar trebui să genereze un cod HTML diferit pentru aceeași adresă URL pe baza informațiilor despre browserul utilizatorului care a făcut o cerere Această abordare necesită costuri financiare suplimentare și timp suplimentar pentru a dezvolta site -ul și întreținerea acestuia Cu toate acestea, oferă o încărcare mai rapidă a paginii și o interfață de utilizator mai optimizată, ascuțită pentru un dispozitiv specific (smartphone, tabletă) URL -uri diferite Este posibil să doriți să utilizați în continuare o adresă URL mobilă separată pentru a îmbunătăți marketingul și promovarea site -ului dvs sau doriți să accesați versiunea mobilă, indiferent de browserul utilizator Dacă intenționați să susțineți atât smartphone -uri, cât și telefoane mobile obișnuite, atunci în ceea ce privește lucrul cu diferite ecrane, subdomeniul mobil vă va oferi flexibilitate suplimentară Este convenabil atunci când site -ul dvs este atât de mare încât nu puteți furniza o pagină mobilă pentru fiecare pagină Câteva exemple de astfel de soluții sunt bine cunoscute: m facebook com, mobil Weather gov, www hotels com/mobile/ și en rn wikipedia org Avantajul emiterii unei pagini mobile separate în loc de o pagină standard cu un tabel de stiluri mobile este că puteți reduce dimensiunea codului HTML trimis pe dispozitivul mobil prin eliminarea codului pe care dispozitivul mobil nu îl poate executa Acest lucru accelerează încărcarea paginilor și își îmbunătățește aspectul pentru păianjenii de căutare mobilă Google oferă informații suplimentare despre această abordare a bit ly/separate urls Agenții mobili ai utilizatorilor Google folosește diverși păianjeni pentru internet mobil: Googlebot-Mobile pentru telefoane mobile, precum și un agent standard Googlebot cu un utilizator iPhone pentru smartphone-uri (bit ly/crawling smartphone) Bing, din partea sa, folosește același păianjen atât pentru conținutul mobil cât și pentru computer - Bingbot (bit ly/mobile bots) Formatele acestui păianjen sunt următoarele: Mozilla/ + (dispozitiv mobil) + motor mobil + browser mobil + bingbot/bingpreview/[versiune] Ambele motoare de căutare folosesc definiția unui agent de utilizator pentru a înțelege dacă un vizitator se adresează unui vizitator dintr -un browser mobil sau de pe un computer tradițional În același timp, la începutul fiecărei sesiuni de vizualizare, agentul de utilizator este transmis către serverul web-un identificator unic care conține date despre tipul de echipament și browser al vizitatorului care face o cerere Pentru utilizatorii de telefonie mobilă ai site -ului și, prin urmare, pentru a optimiza căutarea mobilă, cel mai bine este să determinați imediat agentul utilizatorului vizitatorului și să -i arătați versiunea Capitolul Site optimizat special pentru dispozitivul său Dacă utilizați aceeași adresă URL pentru site -ul dvs mobil ca pentru versiunea principală, atunci oferiți vizitatorului o versiune alternativă a conținutului dvs Dacă utilizați un subdomeniu mobil, atunci va trebui să redirecționați utilizatorii de telefonie mobilă către acesta Un instrument util pentru detectarea unui agent de utilizator din partea serverului este MobileDetect net, folosind codul open source al clasei RNR Mobiie detect și acceptă pluginuri terțe pentru WordPress, Drapai, Joomla, Magento, Concrete și alte sisteme de gestionare a conținutului Optimizarea căutării unui site mobil: Recomandări generale Următoarele sunt câteva recomandări pentru formarea unei strategii de optimizare a căutării mobile ♦ Consultați (și vizualizați -le din când în când) cu recomandările pentru optimizare pentru căutarea mobilă: • pagina Google Mobile SEO din conducerea webmasterului mobil (bit ly/mobile seoguide); • Pagina Bing - Faceți cunoștință cu roboții noștri mobile (Bitly/Mobilebots) Notă Bing nu oferă un suport atât de complet pentru designerii web și specialiștii SEO ca Google ♦ Asigurați -vă că fișierele critice pentru site (CSS, JavaScript, imagini) sunt disponibile pentru motorul de căutare Multe dintre aceste fișiere indică motorul de căutare pe care site -ul îl poate afișa și lucra corect într -un browser mobil (adică îi spune că site -ul este prietenos cu dispozitivele mobile) Asigurați -vă că site -ul dvs nu blochează accesul la aceste fișiere prin intermediul documentului robots txt ♦ Dacă site -ul dvs folosește un spectacol dinamic pentru a servi conținut de computer și mobil pe baza determinării agentului utilizatorului care solicită pagina, asigurați -vă că utilizați titlul HTTP Vartp care vă notifică intențiile (bit ly/dynamic serving) ♦ Dacă utilizați diferite adrese URL pentru computerul și versiunile mobile ale site -ului, adăugați eticheta REI = "AITERNATE" la versiunea computerului, indicând versiunea dvs mobilă și adăugați la eticheta REI = "Canonicai" care indică versiunea computerului a computerului site (bit ly/separate urls) Acest lucru va elimina orice conținut duplicat între cele două versiuni ale site -ului ♦ Publicați doar conținut acceptat de dispozitive mobile (de exemplu, conținutul flash cu dispozitive mobile nu este compatibil) ♦ Porniți cardul mobil al site -ului în conformitate cu recomandările actualizate ale motorului de căutare În momentul pregătirii acestei publicații, cel mai recent format de sitemap pentru dispozitivele mobile utilizate de Google necesită includerea unei etichete specifice ( ) pentru adresele URL mobile Informații detaliate sunt disponibile la bit ly/ADD MOBILE URL ♦ Verificați întotdeauna paginile dvs cu instrumentul de testare mobil-friendly (bit ly/ mobilefriendly test) El vă va spune dacă Google are în vedere paginile dvs prietenoase cu rezultatele căutării Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare Viteza unui site mobil Viteza site -ului este una dintre cele mai importante componente ale optimizării de succes a căutării mobile Google a spus asta acum câțiva ani Folosind următoarele instrumente, puteți găsi recomandări specifice site-ului dvs specific-vor fi corecte, indiferent de opțiunea pe care ați ales-o (aceeași adresă URL sau diferită): ♦ Google Page Speed ​​Insights, bit ly/pagespeed insights; ♦ Test MOBI de Akamai, mobitest akamai eom/m/index cgi; ♦ WebPageTest, www webpagetest org; ♦ Mobile OK Checker de la W C, validator w org/mobile/ Resurse suplimentare dedicate optimizării motorului de căutare pentru dispozitivele mobile Următoarele resurse vă pot fi utile și pentru: ♦ + Resurse SEO mobile esențiale, bit ly/ Resources; ♦ Lista de verificare a auditului site -ului mobil, bit ly/mobile audit checklist; ♦ SEO: Căutare mobilă, bit ly/seo mobile search; ♦ Mobile SEO, bit ly/mobile seo webmaster Notă Ne exprimăm recunoștința față de Michael Martin, www mobilemartin com) pentru contribuția sa la această parte a capitolului Arr seo: legare profundă și indexarea căutării mobile Procesul de dezvoltare a tehnologiei de legare profundă și indexare a conținutului de aplicații mobile (conținut ARR mobil) promite specialiștilor SEO în viitorul apropiat apariția unor oportunități serioase de utilizare a unui astfel de conținut Chiar și un nou termen a fost născut-ARR SEO, care trebuie să se distingă de SEO STOR ARR, ceea ce înseamnă optimizarea aplicațiilor mobile pentru Oplinaras ARR Store și Google Riau Arr seo în raport cu organizarea căutării naturale oferă modalități de extragere a conținutului în aplicațiile mobile prin indexarea și clasamentul său Așa cum am aflat deja de -a lungul anilor, folosind exemplul de site -uri web obișnuite, conținutul mai profund și mai relevant este extras de motorul de căutare, cu atât rezultatele optimizării căutării este mai mare și nivelul de conversie mai mare O serie de companii tehnologice diferite sunt deja destinate spațiului peisajului de căutare specific ARR Deci, urx (www urx com), bazat pe o tehnologie de căutare profundă, a dezvoltat ARI, cu ajutorul căruia dezvoltatorii pot extrage din aplicații sau site -uri web profund localizate în ele, conținutul relevant contextual pentru solicitare Cu alte cuvinte, URX a creat un motor de căutare care poate ajuta dezvoltatorii să găsească o legătură profundă relevantă în aplicația de conținut corespunzătoare Și compania Quixey (www quixey com) a creat un motor de căutare bazat pe o legătură profundă care îi ajută pe utilizatori să găsească cel mai potrivit conținut în aplicații în același mod în care motoarele de căutare îi ajută pe utilizatori Capitolul Conținut adecvat pe site -uri web De asemenea, Google include în mod activ conținut în rezultatele căutării sale Co -Auuthor al acestei cărți Eric Ange tocmai a intervievat Maria Moeva (Magiua) - Vezi bit ly/Moeva Interview Legare profundă Indexarea conținutului profund în aplicații și trimiterea acestui conținut către motoarele de căutare mobilă a deschis o nouă lume de oportunități pentru utilizatorii de telefonie mobilă Mai simplu spus, legarea profundă a aplicației oferă un link pentru utilizator (sau motorul de căutare), indicând conținutul legat de solicitarea sa relevantă din aplicație (de exemplu, o pagină specifică, o filă sau imagine), spre deosebire de utilizatorul pagina principala Există ceva similar în căutarea obișnuită a computerului pentru că găsim rezultatele și facem clic pe link, pagina cu conținutul de interes pentru noi și nu pe pagina principală a site-ului este încărcată În esență, legăturile profunde conduc utilizatorul direct la ceea ce dorește să găsească în interiorul aplicației, crescând comoditatea utilizării aplicației și reducerea timpului în manipularea sa în aplicație Având în vedere toate aceste circumstanțe, ecosistemul de căutare mobilă este gata să susțină această tendință în aplicațiile mobile Creșterea suplimentară a nivelului de acoperire a spațiului de căutare a tehnologiei de legare profundă va permite utilizatorilor să extragă conținut profund din diferite platforme: e -mail, rețele sociale, SMS Din punctul de vedere al perspectivelor de optimizare a căutării, este probabil să vedem în cele din urmă legarea externă, social și alte semnale aplicabile URL-urilor de aplicații profunde, în același mod în care vedem adresele URL în site-urile din Optimizare motor de căutare URL-address scheme de legare profundă Pentru a oferi legături profunde către conținutul aplicației dvs , trebuie să creați o schemă URL unică cu parametri de rutare (calea, linia de interogare etc ), acțiunile utilizatorilor relevanți care vor fi efectuate de aceștia în apendice, înregistrați toate acestea în sistemul de operare și comparați harta rutei cu scopul conținutului sau acțiunilor utilizatorului din aplicația dvs Un exemplu de schemă de legare profundă cu parametrul de rutare: Twitter: // Timeiine Dacă introduceți această linie în browserul mobil, aplicația Twitter se va deschide și se va deschide scala temporară a utilizatorului Următoarele resurse pot fi recomandate ca ghiduri utile atât pentru începători, cât și pentru dezvoltatorii de aplicații: Urx (bit ly/ AppViewsDocs) și MobileDeeplinking org (MobileDeeplink în ing org) Standarde de legare profundă Standardele de legare profundă indică aplicații pentru aplicații despre modul de creare a schemelor URL în aplicații, astfel încât aceste adrese URL să poată fi publicate pe diferite platforme Există mai multe standarde de platformă încrucișată propuse de următorii furnizori: ♦ Link -uri ARR Facebook, AppLinks org; ♦ Twitter arr Cârd, dev twitter com/cards/types/app; ♦ Google ARR Indexing, dezvoltatori google com/app-indexing/; Optimizarea mobilă, locală, verticală și de altă natură de căutare ♦ Quixey Appurl, Appurl org; ♦ MobileEDeeplinking org, MobileEDeeplinking org Urmărirea legării profunde Și posibilitățile de optimizare Se dezvoltă din ce în ce mai mult fonduri care asigură combinația posibilităților de legare profundă cu datele obținute din exteriorul aplicațiilor și, astfel, completarea decalajului istoric între aplicațiile analitice mobile tradiționale și aplicațiile de marketing la prețuri accesibile în utilizarea intențiilor utilizatorului, care pot fi Oferiți o înțelegere mai profundă a algoritmilor de căutare naturali și permiteți -i să fie mai rațional să gestionați intențiile pentru livrarea conținutului solicitat Iată exemple de astfel de instrumente: ♦ AppLinks (AppLinks org) -Open Soluție multiplă platformă pentru legăturile de bază ale tipului de apendice-Appendix (Facebook utilizat, interes, Spotify, ѵTepsho și altele); ♦ TapStream (TapStream com) - Un panou de control care oferă instrumente pentru presupusa legare profundă, legături adaptive și A/în testare; ♦ YOZIO (www yozio com) - O platformă reprezentând soluții pentru legare profundă, legare dinamică și A/în testare Există o remarcă cu privire la toate aceste instrumente-în viitor, poate veni atunci când va fi mai ușor și mai bine să vă dezvoltați propriile link-uri profunde (adrese URL)-Pentru că pentru site-urile pe care chiar le vă dezvoltați URL-urile din acest motiv Indexarea aplicației Google este furnizat în prezent de IRR Indexing ARRI (dezvoltatori google com/ App-Indexing/), care permite dezvoltatorilor să notifice Google despre legăturile profunde din aplicațiile lor Apoi, Google folosește aceste link -uri către conținutul index, care este apoi afișat în rezultatele căutării mobile De asemenea, Google afirmă că ARR de indexare vă permite să gestionați aplicațiile Google (bit ly/App indexing) În prezent, Bing indexează aplicații pentru căutarea pe platformele Windows și Windows Phone prin Windows Phone Store (bit ly/APP LINKING) Optimizarea căutării verticale Vertical poate fi numit o căutare, axată pe orice webcontent web specific, cum ar fi imagini, videoclipuri, evenimente, știri, călătorii, mâncare, muzică și oameni (toate acestea în Google se mai numește și o căutare universală) Google oferă funcții de căutare verticală în același mod ca și site -urile orientate pe verticale precum Expedia com și Cars com Termenul de căutare verticală este adesea înlocuit de termenul de căutare mixtă (căutare amestecată), deși acest lucru nu este complet corect Doar că diverse tipuri de conținut vertical se încadrează și în rezultatele căutării mixte: videoclipuri, imagini, etc SEO pentru căutarea verticală este concentrată în mod specific pe optimizarea căutării tipurilor de conținut vertical, ca urmare Capitolul Ele ocupă locuri înalte în motoare de căutare orientate pe verticală (în căutarea imaginilor Google, de exemplu) și în rezultatele căutării mixte În această etapă, Google și Bing oferă rezultate de căutare mixtă (pe lângă funcțiile lor speciale de căutare verticală), ceea ce le permite să îmbunătățească serviciul utilizatorului și să crească valoarea generală a costurilor pentru utilizatori, în moduri care să asigure că rezultatele tradiționale ale WebPOI ar fi furnizați În general, rezultatele unei căutări mixte pot oferi un conținut mai relevant (și, prin urmare, mai valoros) în anumite verticale Cu toate acestea, există încă motoarele de căutare orientate pe verticală, deși Google și Bing oferă numeroase funcții de căutare specifice verticale Cu toate acestea, observăm, de asemenea, o tendință din ce în ce mai mare a mișcării către motoarele de căutare, inclusiv rezultatele verticale în rezultatele generale ale principalelor noastre WebPoisk În iunie , Searchmetrics a efectuat un studiu care a arătat că ponderea cuvintelor cheie din Google, ținând cont de funcția de căutare universală (despre aceasta - în continuare), a crescut în până la %, comparativ cu % în , aceasta reflectă tendința La o creștere a spectacolului în rezultatele unei căutări mixte a rezultatelor căutării unei verticale Profesioniștii din domeniul optimizării căutării ar trebui să se raporteze serios la potențialul ca motoarele de căutare verticale să poată oferi site -uri web pentru supraveghetorul lor Desigur, există și o specificitate semnificativă în modul în care se realizează optimizarea pentru motoarele de căutare verticală Și vom lua în considerare această specificitate aici - printre altele Există o căutare verticală pentru aproape la fel de mult timp ca principalele motoare de căutare Unele dintre primele motoare de căutare verticale au fost concepute pentru a căuta imagini, căutarea în grupuri de știri și știri, dar de atunci au apărut multe alte motoare create de principalele motoare de căutare, cât și de firmele din al treilea Cu toate acestea, în acest capitol, ne vom concentra pe optimizarea site -urilor web pentru motoarele de căutare verticală pentru Google și Bing Căutare universală = Căutare mixtă Rezultatele motorului de căutare Google au fost întotdeauna rezultatele unei căutări verticale, dar s -au concentrat doar pe paginile web, și nu în imagini, videoclipuri, știri, bloguri etc În mai , Google a anunțat Universal Search (Search Universal) - O funcție care integrează rezultatele unei căutări verticale în rezultatele unei căutări obișnuite Alte motoare de căutare au urmat foarte repede acest exemplu Drept urmare, o astfel de adăugare a unei căutări verticale la rezultatele unei postări web a fost numită o căutare amestecată pe termen generalizată (căutare mixtă) Odată cu apariția universală de căutare Google, motorul de căutare s -a schimbat astfel încât acum poate fi folosit pentru a căuta orice tip de conținut online În fig arată infografia lui Moz „Mega-Serp” (bit ly/Mega Serp) Acesta demonstrează o gamă largă de tipuri de rezultate de căutare care pot apărea în rezultatele Google, deoarece acum includ diverse componente algoritmice și componente de date ale graficului său de cunoștințe numit Carousel (Carusel) Vă rugăm să rețineți că în fig arată nu o pagină specifică a rezultatelor căutării, ci un bloc de tipuri verticale de conținut, care pot apărea în rezultatele generale ale unei postări web Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare orez Infografii Moz "Mega-Serp" În fig arată un exemplu despre modul în care funcționează o căutare mixtă la cererea iPhone -ului Acordați atenție rezultatelor știrilor (marcate ca știri pentru iPhone), cu privire la rezultatele găsii de imagini (marcate ca imagini pentru iPhone) și rezultatele căutării pentru magazinele online (magazin pentru eticheta iPhone)-acestea sunt rezultate plătite de la agenții de publicitate O astfel de pagină a rezultatelor căutării este un exemplu de căutare verticală, încorporată în rezultatele unui web convențional În fig arată rezultatele căutării la cererea LeBroning După cum puteți vedea, există imagini și videoclipuri în rezultate Utilizatorul poate face clic pe ei și poate afla ce este LeBroning Capitolul iPhonc m oes sho * keiirilk i iPhone s OS II PI > H " ? P*e ABSOMENT PHABLET? Wny iPhone neup este f ~ f s kw »h, ore» gl flțp '• l'wl lw kdlup lila ” -"> l "" •' • "" ^nofm tp -l fti »'Iij-plfc > w ”m • Ill’ "i Mere rc "pentru FUGM Aplicație*E - iPhone iPhone c la Sprint® Ir achi '; to - „Azl*iy h'ir„ it ”jmb izhish sk tfjk„ „d” nl ”igiigchman s ews Zvonuri și cum -lo - CNEF (► "'tu'nkplietm -u" »aal * * "" "W, i^comlv lv da" o *•- •" kd "i i Ly ti ""* " - Șh t șh a lltn • ■' rl '' Aw "df /'f>' p"*m i- i frecați "w" i, i i f i* "-i iPhone - Verizon Wreys * ►I || w || • • du iPhortk ■ la Sunt un "vl '! An'" * aigughdrevm " * orez Rezultate mixte pentru cererea iPhone Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare Letxoning w »t> Aproximativ ; Cea mai bună competiție LeBroning (amuzant) - YouTube • w »ycutude sst ' *' zisp? Ѵ ~ gtaue * ianuarie Upioed de HotNewhiphop T> |- ih? Și (G ns! Tti " l" bro*ling "*• și pnil/hch gep'r yii: □ x'jlj 'ih> e ncwest tre*~ a s cu' Lz p bit #Lebroning este LeBron-Moclung Craise that 'Sweeeping Ttw jsatay sot twtxonlng "dron" arnes nba irak qom * Juri -m y,>, i r it-* - " plas c-^aerhr" q wile *atrnnq the Aceasta este #Lebroning Uimitorul nou meme mockmg Www ouuzzlccd Corp thts l - n vfi go> "gfe* ianuarie ^evgzp'z '* eqjert lops haie drojqht ass-l r* social n "ha ■ • ng ”: a lwbroriâng ' 'Pn o-w r> sh I *"sl | i l" broning C " LeBroning 'mătușă inspirată de LeBron James* Crampe de picioare în T "-SA CAN* Nu Iunie TN -RAMP "usrq the nashukj leororwtg fiul" media are reclame qu " T > ns la iya Chiy »Richui» H *lwbfo *lwig mt | i oș'ivol? H "r- • Video PN - ESPN Dicbonary urban Lebroning www jfbanCictonarycm'dc'sno phoytcftr-lefcronmg ” Ti ”, -ts ut • i • n „ „j ri p r LeBron James* crampe în jocul din finala NBA Inspire Meogpegsrep Torr- l ”" Vij> • "ETF sau" MCS RQWNPS IR Ji i 'іnga „ •' l''h„ a fost tc mac ”him ir cninq a nwir Statele Unite> Minnesota • K, A * * * * * * * * * * Comparați POC-urile de la Ajamo Avis Buget Dollar Enterprise și Hertz Salvați ' sau mai multe F-DD Minneapolis Car Rantal Oferte și D> Scounț pe Kayak Expedia com - Închirieri ieftine de mașini Minneapolis Www Expedia Com daitate CarsMinrwapoils-CSR-Rantal Asp It^-i i Dacă ați creat n mlnnsapoll* cu avionul, vă înțelegeți să vă faceți mașina de la rentai de la Orie of the multor mașini rentai compatws a!Aeroportul Alamo Avis do Iar Închiriere în dolari o mașină Www dolar com Page Google* Thrifty Car Rentai Www thrifty com Revizuire Google Enterprise Rent-A-Car www Entenxim ■ 'W W W W W Google Review* C • T ••• K ' L " Buget Downtown Minneapolis Rent - Locatons Buget Com Google Review* • T II T I , ' AVIS RENT-A-CAR KX ATIOM Löi "Com Google Review e '• T •,' '- Premier Rent-A-Car și Vânzări Auto WWW Premwrmpls Com Google Review Google* Pagina F „IMRI I” ' Enterprise Rent-A-Car www Enterprise Com ♦ Google Review* - • T L O- ■ IRIT- TI ' Rezultatele hărții pentru mașinile Minneapolis Rentai Minneapolis - Aeroportul Internațional St Paul - Închirieri auto Www ms pereche port corrv 'CAR MopeneAc-C- SA NT PAU! • • EINATIUNAL A/P:* -Onarjxxx CAR Închirieri terminale l Indbergh* Pe aeroportul Rentai auto contor A! Terminalul -Lindberg este localizat pe a doua și a treia levete între ihe CA Închirieri auto din aeroport MSP www rentalcara commlnneapoli "-arfport * : • **** • Cllhj și - - SE AA NERW Minneapolis Car Rentai - închiriați o mașină în - Buget WWW Buget Com ■ Top Car Rentai Locabons ■ MN Buget Ren* A AR • Căutând oferte LOR pe un Minneapolis Minnesota Car RENTAP You Ves la locul potrivit pentru bugetul are mașina RENTAI " Închiriere în dolari o mașină - Aeroportul Minneapolis Rentaitai - MSP WWW Dollar Com • Locuabons • Site -uri de dolari locale "Doiiar rrrrt> \ c u - orez Un exemplu de rezultate locale de căutare la mașinile Minneapolis Rentai Capitolul Succes în domeniul optimizării căutării locale, trebuie să faceți cunoștință cu terminologia acestui glosar Succesul în acest domeniu este foarte important Oportunitățile de căutare locale sunt uriașe, rezultatele unei astfel de căutări domină în rezultatele căutării pe Web World Wide De exemplu, în fig arată rezultatele căutării la cererea mașinilor MinneaPoiis Rentai În primul rând, rezultatele căutării obișnuite se desfășoară - doar trei rezultate și urmate de un pachet de rezultate de căutare locală (poate consta din , sau rezultate) Profiluri locale Când completați profilurile locale ale companiei dvs în Google, Bing și Yahoo! Cele mai relevante date pentru a furniza motoare de căutare Cele mai importante elemente aici: numele companiei, adresa, numărul de telefon, site-ul web și categoria-au cea mai mare greutate în algoritmii de clasare Următoarele sunt principalele indicații privind elementele de date necesare ♦ Numele companiei - Asigurați -vă că ați indicat cu exactitate numele companiei dvs Nu încercați să adăugați cuvinte cheie sau locație - aceasta este considerată spam și poate duce la o abatere a informațiilor dvs Utilizați exact același nume de companie pe care îl utilizați pentru toate celelalte proiecte de afaceri din afara World Wide Web ♦ Adresa - La fel ca și numele companiei, adresa dvs face parte din „cheia” pe care Google o folosește pentru a vă identifica afacerea Va fi util să verificați dacă această adresă este prezentată exact în Google Maps Pentru a face acest lucru, trebuie să vă executați adresa în Google Maps Asigurați -vă că Google a găsit adresa dvs exactă Dacă acest lucru nu este așa, sunteți confuz, fie pentru a vă corecta adresa (de exemplu, aceeași stradă poate fi numită diferit, de exemplu, MC Andrew în loc de McAndrew) sau raportați o eroare cartografică pe Google Pentru a face acest lucru, faceți clic pe referința raportului o problemă (Raportul asupra problemei), care este disponibil pe cardul primit ca urmare a căutării De asemenea, este util să verificați ce este înregistrat corect indexul dvs de e -mail Acest lucru se poate face folosind instrumente gratuite situate la: tools usps com/ go/ ziplookupAction! Intrare Action ♦ Număr de telefon - Utilizați un număr local unic ca telefon principal Evitați numerele din seria și, în special, numere urmărite, dacă nu intenționați să le utilizați pe termen lung (pentru testare sau alte scopuri) Numărul de telefon face parte și din „cheia” pe care Google o folosește pentru link -uri încrucișate către informațiile dvs Utilizarea unui număr de nonominare (sau adesea un număr înlocuit) este probabil să confunde Google și să -și reducă încrederea în informațiile dvs În plus, acest lucru poate duce la crearea de profiluri de afaceri duplicate care vor concura cu profilul principal în motoarele de căutare ♦ Site-ul web-în multe cazuri (pentru o companie cu un singur site) aici trebuie doar să indicați pagina inițială Pentru companiile cu mai multe site -uri, este ideal să aveți pagini separate pentru fiecare site (această situație este descrisă mai târziu) Nu uitați să indicați adresa și numărul de telefon local de pe această pagină De asemenea, va fi util să specificați informațiile de contact folosind schema org (www schema org/organization) sau microformati (microformats org/ wiki/hcard) Puteți utiliza, de asemenea, serviciul Google Highlight Data Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare Căutați consola pentru a închide corporatia pe paginile dvs în etichete în loc să marcați (dacă vă este dificil să vă schimbați paginile web), dar rețineți că această metodă este acceptabilă doar pentru Google, dar nu pentru Bing sau Yahoo! Prezența unui site web poate fi un semnal de clasare puternic pentru Google și, de asemenea, servește ca un factor important pentru transformarea vizitatorilor în clienți Este recomandat să creați cel puțin cel mai ușor site și să îl indicați în informații despre compania dvs Desigur, dacă faceți acest lucru, atunci cel mai probabil veți urma majoritatea celorlalte sfaturi din această carte (pentru a optimiza site -ul dvs web) ♦ Descriere - Google oferă pentru a descrie un câmp de peste mii de caractere, care este suficient pentru a descrie afacerea dvs Asigurați -vă că oferiți o descriere unică bine scrisă Deși Google nu declară că va folosi descrierea pentru clasament, este foarte important să descrieți cu exactitate serviciul, produsul și locația dvs pentru informațiile clienților dvs ♦ Categorii - Alegerea categoriilor oferă motorului de căutare un indiciu foarte puternic care ajută la determinarea tipurilor de căutare compania dvs este relevantă Trebuie să studiați categoriile existente, iar prima categorie pe care ați ales -o ar trebui să fie cea care este cea mai bună în concordanță cu afacerea dvs Trebuie să alegeți cel puțin o categorie Google și Bing vă permit să alegeți până la categorii, Yahoo! - Până la Dacă utilizați propriile categorii, urmați instrucțiunile Google Iată care sunt principalele: faceți astfel de categorii care descriu afacerea dvs (și nu locul locației sale și nu ce produse vindeți) Fiecare categorie ar trebui să caracterizeze calitatea unică a afacerii dvs Nu încercați să strângeți cuvintele cheie aici - Google îl poate considera ca spam și vă poate respinge informațiile Pentru a veni cu categorii, trebuie să studiați paginile disponibile ale concurenților dvs (vezi ce au ales) Este util să apară în aceleași categorii ca majoritatea concurenților tăi Acest lucru garantează că Google va percepe afacerea dvs ca o afacere de același tip ca și concurenții dvs Și acest lucru vă va permite să fiți considerat pentru a include cele mai importante rezultate ale căutării În plus față de aceste elemente cheie, aveți, de asemenea, posibilitatea de a oferi informații despre orele de muncă și metodele de primire a plăților, precum și de a posta fotografii, videoclipuri și alte elemente de date din profilul dvs de afaceri Acest lucru va justifica timpul petrecut, deoarece veți primi o pagină de afaceri bogată care poate atrage mai mulți utilizatori Există, de asemenea, oportunități suplimentare de furnizare a cuvintelor cheie și a contextului care vor ajuta Google să înțeleagă mai bine cum să vă clasificați afacerea Notă Numele companiei, adresa și numărul de telefon (NAP) sunt cele mai critice componente ale setului de date despre compania dvs , așa că asigurați -vă că indicați informații relevante în profilul companiei dvs Asigurați -vă că ați actualizat NAP pe site -ul dvs web, în ​​profilul dvs local, pe paginile a treia -party (YouTube, Facebook) Verificați periodic aceste informații și susțineți -le în condiții actuale Afaceri Google MU În iunie , Google a anunțat lansarea unui nou proiect-Google MU Business (GMB)-pentru a eficientiza și simplifica gestionarea profilurilor de afaceri locale, care s-a transformat deja într-un proces complex și laborios (informații detaliate despre Google MU Business Business poate fi obținut pe www Google com/business/resources/) Capitolul Potrivit Google, întreprinderile cu listarea existentă pe Google Places vor fi actualizate automat la platforma GMB Când începeți acest serviciu, Google a adăugat posibilitatea de a vizualiza afacerea pe Google (a se vedea o afacere în Google), care vă permite să vedeți cum informațiile despre afacerea dvs în căutarea Google, MAPS și Google MU Business Un exemplu de pagină pentru afacerea Google MU este prezentat în fig Afaceri Google MU G*T pe Google Sțgn în OR Prezentare generală să fie găsită conectată cu CUUTOMEN E „FAQ ILY Fii acolo există căut vamal pentru tine online Jucând greu de obținut: bun pentru datinț rău pentru afaceri Utilizați Google My Business pentru a pune HGHT despre afacerea dvs în căutare, hărți și Google*, astfel încât clienții să poată contacta Afișați pe Sondout pe goofle* orez Google My Business: Pagina principală Optimizarea înregistrărilor dvs în GMB Pentru a afla cum să efectuați optimizare pentru GMB, trebuie să petreceți timp Cu toate acestea, ceva vă poate surprinde-dacă compania dvs există pentru o perioadă semnificativă, atunci Google probabil știe deja despre dvs și are datele dvs Google este foarte puternic în colectarea și agregarea datelor din diverse surse prin care creează o idee a afacerii tale Verificați acum și veți găsi probabil un link către pagina GMB a companiei dvs în rezultatele căutării locale Dacă Google a generat deja o astfel de înregistrare pentru dvs , atunci ar trebui să vă declarați drepturile asupra acestuia și să nu creați una nouă Faceți acest clic pe linkul Gestionare această pagină (gestionarea paginii) care va apărea pe pagina dvs de afaceri din GMB (mai jos este aceasta afacerea dvs ?), Apoi urmați indicii (este posibil să fiți nevoit să creați un nou cont GMB) Declarația drepturilor dvs asupra paginii GMB a companiei dvs vă va permite să gestionați informațiile indicate în acest profil în afacerea dvs (numele organizației, adresa, numerele de telefon, precum și un număr mare de alte elemente: site -ul web, Categorii de afaceri cu care doriți să fiți asociați etc P ) Nu este dificil să -ți declare drepturile Înainte de a vă oferi management, Google va folosi orice metodă pentru a confirma că dețineți cu adevărat această afacere Aceștia pot trimite o carte poștală la adresa dvs sau pot face un apel de la robotul Google Phone, în timpul căruia dvs Optimizarea mobilă, locală, verticală și de altă natură de căutare Va fi dat un cod secret - veți introduce acest cod pe portal, iar Google vă va furniza datele dvs De asemenea, confundați datele prin intermediul Google Search Console Pentru a face acest lucru, trebuie să utilizați aceeași adresă în Google Search Console ca în profilul GMB Dacă doriți, puteți automatiza încărcarea paginilor (consultați Bitly/Bulkmgmt) Puteți obține mai multe informații despre crearea, confirmarea și verificarea paginii dvs de afaceri în GMB la bit ly/VerifyLocalBusiness Așa cum a fost deja menționat anterior, este întotdeauna mai bine să vă declarați drepturile asupra unei intrări existente decât să creați una nouă În primul rând, motoarele de căutare locale combate duplicarea datelor și va fi foarte bine dacă le ajutați în acest sens pentru a garanta unicitatea datelor dvs Puteți chiar să vă îmbunătățiți: să căutați Google Maps (Cards) pe numele organizației, adresa și numărul de telefon pentru a verifica lipsa duplicării și, dacă există unul, atunci declarați -le drepturile asupra lor Acest lucru va ajuta Google să consolideze informațiile, iar în loc de mai multe înregistrări „slabe” ale datelor dvs veți primi una puternică Preluând controlul datelor dvs , ați făcut primul pas important pentru a vă crește ratingul în rezultatele căutării Google Google va deveni imediat mai încrezător în datele dvs , deoarece v -ați dovedit deja drepturile și ați preluat controlul Această încredere este un factor cheie în clasament, deoarece una dintre cele mai importante funcții ale motorului de căutare este selecția celor mai precise și relevante date (din întreaga mare a informațiilor conflictuale, care este peisajul afacerii locale) Acum puteți face următorii pași pentru a -ți optimiza informațiile Informații detaliate despre această problemă pot fi obținute la Bitly/SurfaceSinfo Carusel - numărul de cunoștințe Google Un studiu recent realizat de mediatie (pages mediaative com/serp-nearch) dezvăluit în rezultatele căutării prezentate de graficul Google Carusel (Carusel), o serie de puncte interesante în „Calcul-rating, CTR) Conform acestui studiu, cele mai eficiente rezultate ale caruselului (Fig ) arată în colțul din dreapta sus al ecranului, și nu acolo unde există de obicei , sau a -a poziție (deasupra stângă) Deși acesta este un singur studiu, ilustrează dificultățile pe care le poate crea noua interfață vizuală în raport cu comportamentul tradițional al utilizatorului Așa cum se arată în Fig , căutarea la cererea Pizza MinneaPoiis este mult schimbată în partea rezultatelor locale, deoarece implementarea Google este afișată în partea de sus a rezultatelor locale ale coloanei de cunoștințe Aceste rezultate ale caruselului au fost obținute din același set de date ca și rezultatele „pachetului” local obișnuit Cu toate acestea, există mai multe rezultate decât în ​​„pachetul” obișnuit ( , sau ) Acest ecran, care a apărut pentru prima dată în rezultatele mobile/tablete în , prezintă un nou set de probleme și oportunități pentru proprietarii de afaceri Este important de menționat că caruselul nu a afectat toate rezultatele locale Potrivit unui studiu realizat în octombrie , BrightEdge (www brightedge com), coloana de cunoștințe Gogle Carusel a influențat % din cuvintele cheie din toate industriile, inclusiv verticalele turistice și hoteliere (Fig ) Capitolul CTR -uri medii: Serp cu carusel orez Rezultatele căutării locale prezentate în caruseluri Notă O listă destul de completă de cuvinte cheie pe care Google Carusel le -a lansat, puteți găsi adresa bit ly/Local Carousel Includerea în accesul Google Carusel la surse autoritare de informații despre întreprinderi, evenimente, recenzii de film, muzică și videoclipuri necesită utilizarea marcajelor de date structurate, așa cum este descris în Google Developers (dezvoltatori google com/structurat-data/) Așa cum am menționat anterior, Google este furnizat de instrumentul de evidență de date disponibil în Consola de căutare (www google com/webmasters/tools/data-chighthlighter) Acest instrument permite webmerilor și proprietarilor de site-uri să „marcheze” datele structurate de pe paginile site-ului, astfel încât să apară potențial în „fragmente bogate”-o zonă specială a rezultatelor căutării Google Designerii web s -ar putea căsători întotdeauna cu date structurate în diferite formate, iar folosind instrumentul de evidență a datelor, puteți face acest lucru exclusiv pentru Google, fără a fi nevoie să schimbați paginile de pagină de pe server Informații suplimentare despre circulația Google cu „fragmente bogate” și date structurate pot fi găsite la bit ly/structurat data mrkup Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare orez Rezultate la cererea Pizza Minneapolis Capitolul Căutări afectate de industrie Media peste Toate industriile % % % % f Restaurante pentru călătorii și ospitalitate orez Cel mai mult cunoștințele verticale afectate de grafic Google acceptă în prezent „fragmente bogate” pentru următoarele tipuri de conținut: ♦ Recenzii; ♦ Rețete; ♦ oameni; ♦ Evenimente; ♦ Produse; ♦ Muzică ♦ Afaceri și organizații; În capitolul veți găsi informații suplimentare despre instrumentul de evidențiere a datelor Locuri Bing pentru afaceri De asemenea, Bing permite companiilor să creeze pagini locale pentru a fi luate în considerare în rezultatele căutării naturale Pentru a face acest lucru, el are un instrument Bing Places for Business orez Locuri Bing pentru Business Start Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare (www bingplaces com), care a înlocuit Bing Business Portal în aprilie Dacă aveți deja o pagină GMB, Bing vă permite să o importați în locurile dvs pentru afaceri (Bitly/Managelisting) De asemenea, Bing oferă întreprinderilor posibilitatea de a încărca până la mii de locații simultan Orez arată locurile inițiale de ecran pentru afaceri Adăugarea paginii dvs la Bing este o altă opțiune prin care puteți apărea informații despre dvs în rezultatele căutării Bing Iată ce a spus Duane Forrester despre asta: Acest lucru poate duce la o dublă succes în rezultatele căutării, deoarece datele [comerciale] din locuri pentru afaceri pot ocupa un rating mai mare într -o căutare naturală Bing vă permite să adăugați link -uri la diverse profiluri ale afacerii dvs pe rețelele de socializare, așa că nu uitați să profitați de această ocazie și să indicați adresa URL a paginilor dvs pe Twitter și Facebook Service Yahoo! Local Yahoo! Evoluează în mod durabil de la sistemul de căutare la funcția principală - afaceri Cu toate acestea, păstrează valoarea afacerii în detrimentul canalului de afaceri mici, care are următoarele oportunități: servicii de marketing local (servicii de marketing local), cataloage de afaceri locale (Yahoo! LocalWorks-over de cataloage), produse de publicitate mobilă și produse de publicitate mobilă și Platforme) Yahoo Gemini (platformă proprie pentru căutare mobilă) Puteți crea o pagină Yahoo gratuită! Listare locală de bază (Smallbusiness Yahoo com/locallistings) care conține o adresă comercială, număr de telefon, descriere scurtă și adresă URL Lista extinsă Lista-Local Listing-Will vă va costa , USD pe lună și va adăuga o descriere mai detaliată a companiei, mai multe Lits Web și informații despre oferte speciale și cupoane Yahoo! De asemenea, furnizat de serviciul menționat anterior al cataloagelor de masă din Yahoo! LocalWorks, care va publica informații despre afacerea dvs în mai mult de de cataloage, inclusiv Yahoo! Local, Yelp, WhitePages, Bing, MapQuest și Superpages Același serviciu vă permite să adăugați videoclipuri și fotografii în pagina de profil și să urmăriți eficacitatea anunțurilor dvs Cataloage și agregatoare Cataloagele firmelor pot fi create pe baza informațiilor de la companiile de telefonie locale, dar nu o singură companie de telefonie acoperă toată curea Prin urmare, acele companii care dețin cataloage ale unei scări naționale primesc în principal conținut de la cei care aglomerează date Astfel de agregatoare de date își formează conținutul din multe surse - de exemplu, din directoarele locale „paginile galbene” Există trei cele mai mari agregatoare de informații de afaceri în Statele Unite: infogroup (www expressupdateusa com), acxiom (mybusinesslistingmanager myacxiom com) și neustar/localze (www neustarlocaleze biz/directory/indx px Primul pas în gestionarea prezenței sale în World Wide Web pentru companiile locale este să verifice și să actualizeze informațiile de afaceri pentru fiecare dintre aceste agregatoare principale Verificați corectitudinea adresei, a numerelor de telefon, a numerelor de fax și a altor informații de contact În cazul în care un Capitolul Aveți mai multe site -uri, asigurați -vă că există informații pe toate site -urile Pe lângă verificarea preciziei indicate în catalogul de date, este important să se țină seama de problemele duplicării datelor la nivelurile agregatorului de date și la editorul căutării locale Andrew Shotland, Fondator Local SEO Ghid (www localseoguiguide com), a scris un document util de neprețuit pe acest subiect numit „Ghidul definitiv pentru duplicarea listărilor” (Bitly/DuplicateListings) Optimizarea site -ului dvs web pentru motoarele de căutare locale Dacă compania dvs a apărut cu mult timp în urmă, atunci informațiile despre afacerea dvs sunt deja disponibile deja în motoarele de căutare locale, deoarece compilează date de la agregatori și alte cărți de referință online După ce informațiile despre afacerea dvs intră în motoarele locale, trebuie să determinați cum să vă ridicați ratingul de afaceri atunci când căutați cuvinte cheie ale industriei dvs Următoarea este o revizuire a unor îmbunătățiri pe care le puteți face pe site -ul dvs web pentru a -l pregăti pentru a obține ratinguri mai mari în motoarele de căutare locale Pentru a vă influența evaluările, puteți utiliza toți factorii principali ai optimizării motorului de căutare: un text bun (precis) al numelor (titlului) fiecărei pagini, elemente ale rubricii, meta -descripții, conținut de pagini, atribute ALT pentru imagini, Link -uri primite etc , dar unele puncte sunt specifice căutării locale Dăm exemple adecvate ♦ Dacă compania dvs are multe site -uri, atunci nu este necesar să aveți un site sau un subdomeniu separat - de exemplu, log example com, log example com, loc example com, etc - pentru fiecare ieșire Este chiar mai bine să nu faceți acest lucru, deoarece fiecare punct este probabil să aibă conținut similar Cu toate acestea, ar fi util să creați o pagină web separată pentru fiecare priză de pe site -ul dvs Multe site -uri cu multe puncte de vânzare listează toate punctele pe o singură pagină, dar acest lucru nu este optim Este mai bine să aveți o pagină despre un magazin de vânzare cu amănuntul, iar cealaltă despre cealaltă, astfel încât să puteți utiliza toate elementele de pagină pentru a crea o pagină axată pe acest punct Un avertisment - pentru fiecare priză, trebuie să specificați numărul său de telefon, de preferință cu codul local al orașului (nu utilizați numerele totale din seria ) ♦ Numele paginii, titlurile HI și conținutul ar trebui să conțină numele afacerii, tipul și numele locului (de exemplu, ACME Cafe: French Restaurant din Boston, MD) În prezența multor puncte de vânzare, faceți numele paginii fiecărui punct diferă de ceilalți Includeți un număr de telefon, district, adresă de corespondență, numele zonei și/sau alte informații caracteristice acestui loc ♦ Pe pagina inițială (principală) (sau pagina de contact) ar trebui să existe informații despre platforma principală de tranzacționare: adresa poștală, orașul, statul (regiunea), indexul de poștă, numerele de telefon etc , care este prezent în textul HTML De asemenea, ar trebui să adăugați informații de bază de afaceri în formate de organizare sau localizare (format schema org) sau în microformati HCard (acestea sunt metode de codificare a informațiilor țintă pe paginile web Citiți mai multe în secțiunea „Schema org Marking” , precum site -urile schema org și microformats org) Dacă aveți multe puncte de vânzare, afișați informațiile de bază pe pagina fiecărui punct Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare De asemenea, Google acceptă aceste date în format RDF Vă recomandăm marcarea schema org, deoarece acesta este un standard, care din există un acord între Google, Bing și Yahoo! (Bitly/Intro schema org) ♦ Plasați informațiile distincte pe pagina fiecărui punct, inclusiv: hartă, ore de muncă, mărci, fotografii cu bunuri, informații despre experiența muncii în afaceri {fondată în anul XXXX), meniu cu prețuri (dacă este un restaurant ), evaluări (dacă este poate), certificate și alte informații Desigur, activați informațiile despre locația fizică aici (așa cum am menționat deja) ♦ În a doua ediție, am discutat despre conceptul de centroide (aceasta este zona orașului, pe care motorul de căutare o consideră centrul) Multe motoare de căutare cartografice sunt afișate de întreprinderile situate cel mai aproape de centridă, primele rezultate ale căutării pe categorie sau cuvinte cheie Vă rugăm să rețineți că, în prezent, motoarele de căutare reduc valoarea acestui factor, deoarece este deja mai puțin important decât înainte Centroid este acum înlocuit cu o distanță între afaceri și utilizator, care acționează ca factor de clasare și este mai important ♦ În același mod, proximitatea funcționează pentru indicii de poștă Dacă utilizatorul caută o întreprindere în domeniul unui anumit indice poștal, atunci primul, cel mai probabil, va fi afișat de acele întreprinderi care sunt cele mai apropiate de centridă Cu toate acestea, acordați atenție faptului că căutarea unui indice poștal în Statele Unite se face rar (puteți verifica acest lucru folosind instrumentul preferat pentru studierea cuvintelor cheie) ♦ Nu încercați să creați mai multe conturi de utilizator contabile pentru a obține un rating bun sau pentru a reduce calificările concurenților Și nu încurajați clienții pentru recenzii favorabile Dacă o astfel de practică este descoperită, puteți pierde toate evaluările favorabile Concentrați -vă asupra unei astfel de lucrări, care este permisă de regulile tuturor motoarelor de căutare - cereți doar oamenilor să vă pună un rating: • După ce ați solicitat unui număr suficient de clienți pe care aveți un rating, puteți obține recenzii pozitive care vor oferi o creștere a ratingului Dacă depuneți eforturi, găsiți astfel de clienți și cereți -i să scrie recenzii pe dvs pe principalele site -uri ale cataloagelor, atunci eforturile dvs vor fi justificate Cu toate acestea, nu plătiți niciodată pentru recenzii pozitive! • Pentru a identifica astfel de clienți, efectuați sondaje după efectuarea achizițiilor, apoi contactați -i și cereți o revizuire Puteți invita acești oameni să participe la atragerea premiului, dar nu faceți o revizuire pozitivă condiția pentru participarea lor la remiză și nu plătiți pentru recenzii Pentru a vă controla bine reputația, trebuie să urmăriți evaluările pe diverse site -uri și să încercați să răspundeți la reclamații sau probleme cât mai curând posibil Încercați să utilizați Oplina Tools pentru monitorizarea recenziilor-până la revizuire Push (www reviewpush com/) și revizuiți trackers (www reviewtrackers com) ♦ Cele mai bune legături pentru căutarea locală sunt cele obținute de pe alte site -uri locale și orientate tematic, care au un text de ancorare local și tematic ♦ Pentru o afacere, cum ar fi un restaurant, este util să adăugați fotografii cu celebrități care au vizitat instituția Oamenii fac adesea o căutare după nume de celebritate, așa că dacă aveți norocul și există oameni celebri în restaurantul dvs , apoi postarea fotografiilor lor pe site -ul dvs vă poate ajuta să atrageți acei clienți care iubesc Pona Capitolul Șase în spatele „stelelor” Cel mai important lucru este că acest lucru poate oferi legăturilor primite și forțează utilizatorii să fie pe site mai mult timp, crescând astfel indicatorii de calitate ♦ Avansarea pe Web World Wide poate ajuta, de asemenea, la interacțiunea cu comunitatea locală din viața reală O modalitate excelentă de a obține legături locale este de a participa la caritate și de a sponsoriza evenimente locale În ciuda faptului că primirea de legături în detrimentul carității poate părea o ocupație foarte banală, aceasta este una dintre cele mai bune modalități de a vă sprijini comunitatea locală, în timp ce vă consolidați afacerea pe piața online Simțiți -vă liber să creați situații de câștig -Win! Iată câteva oportunități: • Curse sau curse caritabile locale, mai ales dacă plasează o listă de sponsori sau logo -urile lor pe site -ul lor Cereți -le să facă un link către site -ul dvs local Legăturile primite de pe astfel de site -uri sunt foarte utile, iar acesta este un mod complet legitim de a le obține; • Sponsorizarea unei echipe sportive sau a unei orchestre a unui colegiu sau școală locală De asemenea, li se poate solicita să plaseze o listă de sponsori pe site -ul școlii; • Locația frăției, care poate oferi și legături De exemplu, fraternități precum francmasonii, clubul leilor și shrinerii; • Evenimente de caritate organizate de dvs Este organizat în zona dvs de distribuție a alimentelor care au nevoie de Ziua Recunoștinței? Dacă nu, atunci organizați -l singur și plasați informațiile pe site -ul dvs web Acest lucru poate duce la faptul că alți oameni vor face multe legături către site -ul dvs (pentru a oferi asistență eforturilor dvs ) Notă Pentru contribuția la această parte a capitolului din a doua ediție, ne exprimăm recunoștința față de John Biundo (www stonetemple com) și David Mihm (www davidmihm com)) Mulțumiri speciale lui Andrew Shotland și Dan Leibson (Dan Leibson) de la Ghidul SEO local (www localseoguide com) pentru actualizările lor făcute în a treia ediție Optimizarea căutării de imagini Conform Dange of SearchMetrics din , în % din cazuri în rezultatele căutării Google, afișajele de imagine au fost mai des decât alte elemente de căutare mixtă Prin urmare, optimizarea căutării de imagini este o strategie foarte rezonabilă pentru mulți marketeri Chiar dacă lucrați cu un site care nu este complet potrivit pentru optimizarea căutării de imagini, puteți utiliza în continuare imagini sau fotografii în scopuri de optimizare a căutării Cu toate acestea, trebuie menționat că, pentru unele site -uri, acest lucru oferă puțin Participanții la e -commerce raportează indicatori scăzuți ai conversiei căutărilor de trafic, deoarece mulți vizitatori pur și simplu le fură imaginile Trebuie să cântăriți beneficiile din posibilitățile de a căuta imagini pe site -ul dvs și de a le compara cu costurile și alte dificultăți ale implementării sale Cu toate acestea, multe site -uri caută dens imagini și, după cum se dovedește, nu este necesar să optimizați timpul pentru optimizarea acestuia O cantitate semnificativă de trafic poate veni din căutarea de imagini, iar numărul participanților pe piață care concurează pentru acest trafic este mult mai mic decât în ​​căutarea generală a tuturor Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare Web pașnic În acest domeniu, astfel de întreprinderi au un potențial mai mare ca, la prima vedere, se pare că nu există nimic care să se prezinte în termeni de imagini, deoarece concurenții lor nu pot chiar să realizeze avantajele utilizării imaginilor pe site -urile lor și despre utilizarea lor în Căutați strategii de marketing Metode pentru optimizarea imaginilor Există mai multe moduri de a optimiza căutarea de imagini, a căror utilizare poate ajuta la creșterea traficului și un indicator de conversie pentru site -ul dvs : ♦ Managementul priceput al reputației - Imaginile bunurilor, serviciilor sau echipamentelor ajută consumatorii în achiziții (în faza de studiu) și să creeze imaginea deschiderii afacerii tale Punerea unui număr mare de imagini sugerează că nu aveți nimic de ascuns și crește încrederea consumatorilor în compania dvs , iar acest lucru crește probabilitatea ca aceștia să o aleagă pentru a face afaceri; ♦ Achizițiile folosind rezultatele căutării de imagini și mai mulți consumatori caută mărfuri folosind motoare de căutare de imagini, deoarece pot găsi rapid ceea ce caută, fără a fi nevoie să sape în adâncul site-urilor web supraîncărcate cu propoziții speciale Dacă produsele dvs pot fi găsite în motorul de căutare a motorului, atunci aveți șanse crescute să fie găsite de acești consumatori Desigur, în absența imaginilor, probabilitatea de a fi găsită prin căutarea de imagini este un glonț; ♦ Creșteți probabilitatea vizibilității dvs într -o căutare universală (mixtă) - Optimizarea performanței imaginilor vă crește șansele ca veți fi vizibil într -un bloc suplimentar al rezultatelor căutării principale, deoarece căutarea universală plasează conținutul din căutarea imaginilor în pagina principală a rezultatelor căutării (cel puțin pentru unii termeni de căutare); ♦ Permiteți -le altora să vă promoveze - Dacă site -ul dvs are o organizație suficient de flexibilă și dețineți drepturi de autor pentru imaginile postate, puteți permite altor editori să vă folosească imaginile în schimbul ajutorului lor în promovarea site -ului sau a afacerii dvs Sfaturi de optimizare a imaginii Spre deosebire de indexarea paginilor web obișnuite, care sunt adesea saturate de conținut text, indexarea imaginilor pentru motoarele de căutare este o sarcină mult mai dificilă, deoarece imaginea oferă foarte puține sfaturi cu privire la conținutul acesteia Pentru a îmbunătăți identificarea conținutului imaginilor, Google experimentează algoritmi de inteligență artificială De exemplu, puteți trage imaginea unei persoane bine cunoscute în domeniul căutării serviciului Google Images (Images google com), iar Google va încerca să identifice conținutul acestei imagini și să vă arate altele similare Motoarele de căutare efectuează, de asemenea, experimente cu tehnologii de recunoaștere a simbolurilor optice (OCR) pentru a citi conținut de text în imagini Dar majoritatea imaginilor nu au niciun text care să poată fi citit Motoarele de căutare folosesc, de asemenea, software pentru a recunoaște fețele pentru a putea determina ceea ce este exact descris (față, corp sau ceva complet diferit) Cu toate acestea, în ciuda faptului că toate aceste noi tehnologii sunt foarte utile, acestea sunt foarte limitate în capacitățile lor Din acest motiv, depinde succesul optimizării căutării de imagini Capitolul Stai din utilizarea tuturor semnalelor disponibile, pe care le poți crește încrederea motorului de căutare în conținutul imaginii Aceasta, desigur, include acele metode de bază de optimizare a căutării despre care am discutat deja în această carte Elementul paginii web din titlu, elementul de titlu HI, conținutul paginii și link-urile către acesta-toate acestea sunt factori pentru clasarea imaginii De exemplu, dacă aveți singura imagine de pe pagina dvs Conținutul imaginii crește Același lucru este valabil și când aveți imagini cu diferite poduri pe pagina dvs , iar acest lucru este confirmat cu numele paginii, elementul de rubrică și conținutul Coerența conținutului și a subiectelor este foarte importantă pentru toată optimizarea căutării și pentru optimizarea căutării de imagini, este de o importanță deosebită De asemenea, ar trebui să vă concentrați pe textul care precede direct imaginea și îl urmează Acest text este că utilizatorul se asociază cu imaginea, iar motorul de căutare îl va considera în același mod Este foarte util să aveți o semnătură substanțială sub imagine Pentru a optimiza în continuare căutarea imaginilor dvs , puteți face altceva Iată câteva dintre cele mai importante puncte care sunt recomandate să țină cont ♦ Asigurați -vă că numele fișierului de imagine (sau șir IMG SRC) conține cuvântul cheie principal Dacă aceasta este o imagine a lui Abraham Lincoln, atunci alocați fișierul la numele Abe-Iincoin jpg și/sau plasați acest cuvânt cheie în linia URL SRC a imaginii (așa cum se face aici: Exemplu com/abe-lincoln/portraitjpg) ♦ Utilizați întotdeauna atributele ALT la imagine Acest atribut ajută persoanele cu deficiențe de vedere să folosească site -ul dvs , iar motoarele de căutare îl folosesc pentru a înțelege mai bine ce este arătat la ilustrațiile dvs Studiile noastre recente au arătat că pentru multe imagini această oportunitate nu este încă implicată și multe site -uri încearcă să o folosească cu un cod HTML incorect Asigurați -vă că atributul ALT este indicat corect - ca în acest exemplu: Dacă există lacune în linia de text ALT, atunci folosiți ghilimele! Se întâmplă ca site -urile să plaseze câteva cuvinte într -un element IMG fără ghilimele care sunt concepute pentru atributul Alt Dar în absența ghilimelor, termenii după primul cuvânt (și poate chiar toate) vor fi pierduți ♦ Evitați liniile cererii în elementele IMG Src în același mod ca în adresele URL ale paginilor Dacă trebuie să utilizați URL -uri cu linii de interogări, atunci utilizați doar doi sau trei parametri La distanță liniile de solicitări din adresele URL, astfel încât acestea să nu conțină un număr excesiv de parametri (acest lucru poate duce la faptul că păianjenul refuză să urmeze linkul) Google susține că nu mai are probleme cu astfel de situații, dar este mai bine să îl redați în siguranță, deoarece alte motoare de căutare nu oferă un răspuns atât de clar la această întrebare ♦ Utilizați imagini de înaltă calitate care vor fi clar vizibile sub formă de miniaturi De obicei, cel mai important lucru aici este un contrast ridicat Imaginile cu un contrast scăzut sunt mai dificil de recunoscut din punct de vedere vizual, iar dacă miniatura pare neatractivă, atunci este puțin probabil să merite un clic de un mouse ♦ Nu salvați miniaturile tensiunii fișierelor grafice, opriți această funcție în programul Photoshop și în alți editori grafici Motorul de căutare poate fi o înghițitură Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare Pentru a naște imaginea dvs , reduceți -o în dimensiune, economisiți în formă comprimată și faceți -o un miniatură pentru a arăta în rezultatele căutării dvs Miniatura construită poate face haos complet pentru funcționarea software -ului de compresie a imaginii În plus, crește ușor dimensiunea fișierului dvs , deci lăsați această funcție în starea dezactivată ♦ Nu păstrați imaginile în coloanele laterale împreună cu publicitatea sau voluntarii elementelor de navigație - în acest caz, căutările motorului de căutare vor ignora imaginea ca un străin (la fel cum ignoră designul paginilor și graficului de navigație) ♦ Urmați drepturile de autor! Pentru a afișa imaginile disponibile pe site -ul dvs , trebuie să aveți drepturi relevante, astfel încât să nu fiți trimiși în judecată Aveți grijă să folosiți imagini de pe site -ul Wikimedia Commons (commos wikimedia org/ wiki/ main page) sau alte site -uri foto accesibile public, deoarece nu puteți fi siguri că aceste imagini sunt cu adevărat o proprietate publică În plus, atunci când achiziționați imagini pe site -uri foto de stoc, nu uitați că nu cumpărați drepturi de autor la imagine, ci dreptul de a utiliza imaginea În acest caz, este adesea necesar să indicați legătura către proprietarul dreptului de autor ♦ Este necesar ca configurația serverului dvs să vă permită să afișați imagini ale site -ului atunci când apelați alte domenii din paginile web Unii administratori de sistem au oprit această funcție pentru a interzice demonstrarea imaginilor lor pe alte site -uri Acest lucru poate cauza probleme dacă doriți să vă afișați imaginile în rezultatele căutării pentru imagini cu motoarele de căutare Verificați, de asemenea, că fișierul dvs robots txt nu blochează accesul păianjenilor la cataloage cu fișierele dvs de imagini ♦ Dacă acest lucru este acceptabil pentru afacerea dvs , atunci raportați că toată lumea vă poate folosi imaginile pentru a demonstra pe World Wide Web, dar sub rezerva link -ului invers către site -ul dvs într -o linie de Ziua Recunoștinței sub imagine sau lângă ea (unde vă indică drepturi de autor) Permisiunea de a vă folosi fotografiile vă va atrage atenție suplimentară atunci când oamenii vor să scrie despre dvs pe un blog sau în știri O idee bună este să includeți informații despre imagini din fișierele SiteMap Puteți citi despre asta în secțiune "Ce trebuie inclus în fișierul SiteMap?" Capitolul Informații suplimentare pot fi obținute și la bit ly/AddingImages Odată cu apariția unei căutări mixte și a mișcării generale a Web -ului mondial, în partea conținutului de imagini din punct de vedere vizual mai atractiv și bogat în imagini, există mai multe oportunități de a optimiza căutarea naturală a imaginilor - această zonă devine din ce în ce mai mult competitiv Următoarele sfaturi sunt destinate în mod special pentru Flickr, dar majoritatea site -urilor care postează fotografii au funcții similare, astfel încât aceste sfaturi pot funcționa și pentru ele ♦ Când încărcați fotografiile, adăugați întotdeauna etichete Etichetele sau cuvintele cheie pe care le asociați cu fotografia dvs o vor face potrivită pentru utilizatori și vor transmite greutatea paginii de cuvinte cheie cu o fotografie Introduceți cât mai multe etichete care să descrie cu exactitate fotografia dvs Asigurați -vă că etichetele care conțin mai mult de un cuvânt au afectat ghilimelele - de exemplu, Pickup Truck Flickr Tad Cioud și Site -ul Flickr Utilizator Flickr Creați un sistem de navigație bun pentru referințe atât pentru utilizatori, cât și pentru păianjeni ai motoarelor de căutare Capitolul ♦ Puneți fotografiile în acces public fără a limita accesul la ele doar de către prietenii și familia dvs ♦ Creați un nume descriptiv pentru imagine Acest lucru va oferi o greutate și mai mare prin cuvântul cheie al paginii Flickr pe care se află fotografia ♦ Introduceți descrierea sa sub fotografie sau scrieți ceva despre ea ♦ Adăugați o notă direct la fotografie (mai ales dacă această fotografie este plină de umor) Flickr vă permite să alegeți o zonă dreptunghiulară și să conectați un anumit text cu acesta, care va fi vizibil ca un indiciu atunci când cursorul de mouse este atârnat de el Adăugarea unei note pline de umor sau interesante poate contribui la apariția comentariilor utilizatorilor pe pagină cu fotografia dvs , iar cu cât este mai mare activitate pe pagina dvs , cu atât calitatea calității poate fi mai mare ♦ Dacă fotografia este specifică pentru o anumită locație, puneți un metag geografic pentru aceasta ♦ Creați seturile tematice ale fotografiilor dvs și sortați toate imaginile în funcție de seturi Acest lucru va oferi și mai multe sfaturi contextuale cu privire la conținutul paginii cu fotografii pentru motoarele de căutare și va permite utilizatorului să găsească cu ușurință fotografiile dvs care se încadrează pe această pagină ♦ Căutați în grupuri Flickr Albume de fotografii publice care conțin fotografii similare cu ale voastre Uneori puteți căuta fotografii folosind cuvinte cheie utilizate în etichetele dvs , apoi puteți vedea ce grupuri includ fotografii ale altor persoane ♦ Înscrieți -vă la aceste grupuri și adăugați fotografiile dvs corespunzătoare subiectului grupurilor Cu cât vor fi mai multe link -uri către pagina dvs cu fotografii, cu atât vor fi mai importante, așa că adăugați -le la mai multe grupuri În mod ideal, adăugați -le la acele grupuri care au mulți membri, deoarece numărul de membri indică popularitatea și traficul grupului ♦ Faceți un link de la fiecare pagină a fotografiilor dvs de pe site -ul Flickr de pe site -ul dvs web sau pe paginile corespunzătoare ale site -ului dvs web Puteți adăuga hyperlink -uri pe câmpul de descriere (descriere) sub fotografii Utilizați un astfel de text de ancoră care solicită acțiune sau spune utilizatorului despre ce ar trebui să se aștepte de la clic pe link, de exemplu: „Vindem acest produs pe site -ul nostru web”, „Admirați această vedere de pe ferestrele restaurantului nostru”, „Acesta este un număr hotelul nostru” Cel mai bine este să faceți legături către pagini concrete cu conținut adecvat - acesta va fi un bun indicator pentru transmiterea „șosetelor de legătură a solului” ♦ Și în final, așezați cât mai multe imagini optimizate Acesta este procesul de acumulare a boabelor mici care vor da rezultate deosebite Multe pagini cu imagini care se referă la site -ul dvs vă vor ajuta să vă ridicați autoritatea comună Cu cât aveți mai multe pagini, cu atât este mai mare probabilitatea ca alți utilizatori Flickr să găsească conținutul dvs și să facă link -uri către acesta De asemenea, vă va crește șansele ca o imagine de succes (sau mai multe) să cadă pe lupul popularității „virale”, care încurajează mulți utilizatori să trimită link -uri către imaginile dvs prietenilor lor sau că un reporter poate calcula oricare dintre imaginile dvs sunt în mod ideal potrivite pentru articolul dvs de știri Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare Optimizarea căutării mărfurilor În , SearchMetrics a efectuat un studiu conform căruia în numărul total de integrări ale serviciului de cumpărături Google (numele anterior - căutarea produsului Google) a crescut cu % Cea mai vizibilă modificare (cu excepția numelui) a fost aceea că toate mărfurile caută acum informații despre vânzări - anunțuri sponsorizate pentru care Google percepe o taxă pentru fiecare „clic” Rezultatele Google Shopping au obținut o faimă semnificativă în rezultatele căutării, apar adesea peste rezultatele naturale și chiar au început să înlocuiască publicitatea textului (Fig ) Toate acestea fac foarte important să optimizăm vizibilitatea produsului în Google Shopping Canon Powershot despre Imagini de cumpărături pe web videoclipuri de știri mai multe ▼ Instrumente de căutare Aproximativ , de rezultate ( , secunde) Cumpărați pentru Canon Powershot pe Google Sponsorizat Despre '■ j l'ipopop SPONSTED f orez Rezultatul Google Shopping pentru a solicita cuptoare cu microunde Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare Optimizarea descrierii Lungimea optimă a descrierii este de la la de caractere, ceea ce este mult mai scurt decât lungimea admisă a acestui text, limitată cu o limită de mii de caractere Ca și în cazul numelui, descrierea produsului nu trebuie să fie excesiv de metaforică sau publicitate Ar trebui să includă cuvinte cheie și atribute specifice ale produsului - dacă este posibil la începutul descrierii, deoarece acesta poate fi tăiat Descrierea trebuie să fie corectă din punct de vedere gramatical și să se încheie cu punctuația Pentru mărfuri cu opțiuni (de exemplu, elemente care sunt de culori diferite), este confuz să evitați listarea specificului fiecărei opțiuni Acest lucru poate crea o discrepanță între imagini și descrieri - de exemplu, dacă ați adăugat o cămașă și ați indicat că este disponibilă în verde și roșu, Google poate arăta o cămașă roșie atunci când utilizatorul caută verde Prin urmare, în loc să enumere culorile, indicați doar că produsul poate fi într -o culoare diferită Folosiți identificatorii corecți Identificatorii de produse unice (UPI, identificatorul unic de produs) sunt unul dintre cele mai importante atribute din banda dvs Pe de altă parte, acestea sunt cel mai adesea incorecte Există trei tipuri de UPI: GTIN, MPN și Brand - Majoritatea produselor necesită ca două din trei să fie umplute cu valori comerciale standard UPI, pe care îl indicați pentru oricare dintre bunurile dvs , trebuie să aibă același sens ca și concurentul dvs care vinde același produs, deoarece aceste valori sunt universale, iar Google le folosește pentru a asigura respectarea mărfurilor la solicitări Dacă completați în mod incorect UPI, Google va respinge produsele cu UPI greșit, respectiv, nu va putea să vă afișați produsele și veți pierde spectacole potențiale Identificatorul există atributul trebuie utilizat numai pentru mărfurile făcute pe o comandă individuală Dacă nu este cazul, ar trebui să primiți UPI de la producătorul produsului Alegeți categoria corectă a produsului Google Descărcați Google Product Taxonomy (bit ly/prod taxonomy) și asigurați -vă că fiecare produs este clasificat cât mai mult posibil Utilizarea unei categorii comune nu va adăuga vizibilitate Scopul Google este de a arăta rezultatele cele mai semnificative, prin urmare, indicând cea mai precisă categorie, ajutați să o grupați mai bine pe Google cu bunuri similare și să o comparați cu cea mai relevantă solicitare Produsele Google sunt similare cu UPI, în sensul că dvs și concurenții dvs ar trebui să indicați aceleași categorii pentru fiecare produs Google își actualizează sistematica mărfurilor la fiecare trei luni, așa că verificați -l periodic pentru a vă asigura că mărfurile dvs sunt încă clasificate corect Dacă descoperiți că produsul dvs nu este afișat în funcție de solicitările corecte, experimentați cu titlul, descrierea, identificatorii produsului și categorizarea acestuia pentru a vă îmbunătăți relevanța pentru aceste solicitări ratate Folosiți imagini atractive Imaginea este cel mai mare element vizual pe care utilizatorii îl văd în rezultatele cumpărăturilor Google, astfel încât trebuie să oferiți o imagine atractivă vizual de rezoluție înaltă, care arată exact produsul Poti Capitolul Adăugați până la imagini suplimentare care arată produsul în unghiuri diferite, în diferite condiții sau în ambalaje diferite Dacă descoperiți că anunțurile dvs au un „clic” scăzut (clic pe rată, CTR), experimentați cu imaginea imaginii Plasați o ofertă specială Când vindeți aceleași mărfuri ca și concurenții dvs , o ofertă specială este una dintre mai multe moduri de a vă evidenția mărfurile Utilizați Google Merchant Center pentru acest lucru pentru a prezenta o bandă separată cu acțiuni publicitare, cum ar fi reduceri, livrare gratuită, completări gratuite Deveniți un vânzător de încredere Google adaugă un logo special lângă fiecare magazin de încredere de încredere-Google Trusted (www google com/trustedstores/), care atrage mai multă atenție asupra unui astfel de magazin fără costuri suplimentare (Fig ) Orez Ofertă specială (ofertă specială) de la un magazin de încredere în Google Shopping Producția de mărfuri în AdWords Deoarece toate rezultatele din Google Shopping sunt acum sponsorizate, va trebui să creați reclame pentru toate bunurile pe care urmează să le promovați În primul rând, trebuie să creați o campanie de cumpărături publicitare în Google AdWords și să vă conectați la aceasta folosind contul dvs de Merchant Center Este posibil să faceți acest lucru foarte repede și pur și simplu pentru o campanie, grupuri de reclame și grupuri de mărfuri care conțin toate mărfurile din bandă Setări mai complexe vor dura mai mult timp și vor necesita eforturi mari, dar în schimb veți primi un nivel suplimentar de control asupra campaniei dvs de publicitate Pentru a obține mai mult control asupra cât de mult plătiți pentru „clic”, iar atunci când produsele dvs apar în rezultatele căutării, puteți plasa reclama dvs în alte campanii, grupuri de publicitate și grupuri de bunuri Acest lucru vă va oferi un control mai mare asupra parametrilor, cum ar fi geotarge, lanțurile oferite, ziua finalizării vânzărilor, cuvinte cheie negative, etc Puteți seta rate diferite pentru diferite grupuri de bunuri, ceea ce vă va oferi posibilitatea de a oferi prețul corect pentru fiecare tip de produs Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare După ce ați creat mai multe campanii de cumpărături în contul dvs , puteți profita de o oportunitate complet nouă de a stabili prioritate: înaltă, medie sau scăzută Dacă dreptul de a arăta rezultatul primește mai multe campanii, Google va afișa un anunț cu cea mai mare prioritate De exemplu, puteți utiliza această oportunitate pentru a stabili o prioritate mai mare pentru bunurile implicate în vânzare Rapoarte comerciale rapoarte AdWords oferă rapoarte despre toți indicatorii cheie: „Faceți clicuri”, spectacole, prețuri, conversii, etc Acești indicatori vă vor ajuta să vă asigurați că reclama dvs are succes Rapoartele conțin, de asemenea, date despre valoarea medie a fiecărui „clic” (costul pe clic, CRC) și „Clickable” (CTR) al concurenților dvs , astfel încât să puteți vedea cât de eficientă este campania dvs de publicitate Optimizarea căutării pentru bloguri Căutați știri, conținut video și bloguri este un alt domeniu cu oportunități mari de optimizare Aceștia nu numai că dau trafic direct de la motoarele de căutare, dar, de asemenea, îți promovează afacerea în moduri complet noi De exemplu, o conexiune la căutarea știrilor vă poate oferi mult trafic de calitate și, de asemenea, duce la faptul că site -ul dvs va fi observat de editorii de active fixe, scriitori și bloggeri Acest tip de prezență poate oferi multe legături Blogurile RSS și fluxurile de știri oferă, de asemenea, posibilitatea de a prezenta conținutul dvs noilor cititori prin intermediul noilor canale de spectacole Blogger are, de asemenea, un aspect social - datorită mecanismului de comentarii construit și tendinței bloggerilor de a comunica intensă între ei Optimizarea căutării prin știri și conținut video este aplicabilă gamei largi de site -uri În primul rând, vom lua în considerare optimizarea căutării de bloguri Blogurile sunt platforme de publicare excelente pentru cei care doresc să scrie articole în mod regulat În primul rând, acestea facilitează publicarea conținutului - autorul este doar să se conecteze și să utilizeze un sistem de meniu destul de simplu pentru a scrie material, a -l vizualiza și apoi a -l publica Acest lucru este mult mai ușor decât să creezi manual propriile pagini HTML Și într -adevăr este W Tech a realizat un studiu (bit ly/Aug WordPress), arătând că până la % din site -urile web (o selecție analizată de % din lista Alexa Tor, a cărei dimensiune totală este de milioane de site -uri) au fost construite folosind WordPress (www wordpress Com) - Cea mai populară platformă de blogging din lume Se știe că motoarele de căutare funcționează inițial foarte bine cu site -urile WordPress Blogurile oferă o mulțime de oportunități pentru marketingul social, sunt sociale în natura lor Comentariile vă permit să comunicați cu cititorii, iar bloggerii sunt de obicei caracterizați printr -un nivel ridicat de comunicare Descrierea utilizării blogging -ului ca platformă pentru comunicarea socială depășește cartea noastră Cu toate acestea, rețineți că un blog este o oportunitate de a vă poziționa ca specialist în domeniul dvs tematic și de a vă alătura măsurilor de vizualizări care pot crește foarte mult vizibilitatea afacerii dvs Capitolul În plus față de astfel de avantaje enorme, blogurile vă pot aduce și trafic de la motoarele de căutare și/sau motoarele de căutare pe blog - dacă aceste bloguri sunt optimizate corespunzător Optimizarea structurală a blogurilor Așa cum am menționat deja în această carte, optimizarea de succes a căutării necesită multe elemente - acestea sunt numele paginilor, conținut bun, legături primite, precum și arhitectura prietenoasă pentru optimizarea căutării În ciuda faptului că multe platforme de blogging sunt destul de bune, uneori pot necesita unele setări pentru a obține rezultate optime în ceea ce privește optimizarea căutării ♦ Blogurile oferă de obicei capacitatea de a indica categoria de post Asigurați -vă că numele paginii are un nume de etichetă ♦ Schimbați numele (elementele titlului) în mod implicit pe cont propriu Puteți face acest lucru folosind module suplimentare, cum ar fi toate într-un singur plugin SEO (wordpress org/extend/plugins/all-in-ore-seo-pack/) Acest modul vă permite să înlocuiți numele paginilor cu propriul dvs , determinat folosind o postare sau o pagină specială ♦ Rescrieți adresa URL, astfel încât acestea să conțină cuvinte cheie și să utilizeze definițiile definițiilor ca divizor și nu semnele de semnare Nu lăsați platforma de blogging să includă data în URL ♦ Asigurați -vă că ați făcut cea de -a -a redirecționare de la http://yourblog com la http: // www YourBlog com (sau invers) Vă rugăm să rețineți că, dacă aveți un site la http://www yourdomain com și blog la http://www yurdomain com/blog, poate fi necesar să implementați o redirecționare separată special pentru blog Acest lucru este confuz nu numai pentru pagina inițială, ci și pentru toate paginile interne (de exemplu, paginile permanentate) Fiecare adresă URL ar trebui să facă o redirecționare către versiunea WWW adecvată URL-address ♦ Dacă schimbați platforma de blogging, atunci cel mai probabil structura adresei URL a blogului dvs se va schimba Dacă da, asigurați -vă că susțineți URL -ul vechi (folosind cea de -a -a redirecționare de la toate paginile vechi către altele noi) Optimizarea textului de ancoră Textul de ancorare din blogging este la fel de important ca în cazul optimizării generale a căutării și trebuie să îl utilizați cât mai mult posibil Următoarele sunt câteva caracteristici ale textului de ancorare pentru blogging ♦ Faceți numele postului cu un link către pagina permanentă Dar singurul dvs link către postare nu ar trebui să fie numit permalink ♦ Utilizați instrumente precum Open Site Explorer (www opensiteExplorer org) sau SEO Majestic (www majestyseo com) pentru a vedea cine se referă la site -ul dvs Cu ajutorul acestor instrumente (sau similar cu ele), puteți vedea cine a făcut link -uri către dvs și ce text de ancorare a folosit Încercați să întrebați autorii despre schimbarea textului de ancorare a linkurilor care vă aduc Fii foarte amabil în același timp, altfel după comunicarea cu tine, un link, în loc de schimbarea ei, va fi pur și simplu eliminat ♦ Faceți legături interne către postări vechi (dar importante) din interiorul corpului unui nou post Nu folosiți cuvântul aici ca text de ancoră, mai devreme sau similar cu ele, utilizați ceva care conține cuvinte cheie Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare Posturi agățate Postările agățate sunt un mod de a adăuga conținut, care este întotdeauna vizibil pe pagina blogului dvs în primele poziții Poate fi utilizat, de exemplu, pentru a publica o postare care este introducerea sau revizuirea pentru tot conținutul oricăreia dintre paginile dvs Folosind această tehnică, puteți adăuga un text introductiv saturat cu cuvinte cheie pe o pagină de categorii sau etichete Wpmudev org, WordPress Developer, oferă un ghid despre cum să creezi postări agățate (bit ly/ WordPressSticky) Pagini ale profilurilor de autori Dacă aveți un blog în care există mulți autori, atunci există o altă tactică complicată - puteți crea pagini de profiluri de autori Acest lucru oferă o mulțime de avantaje În primul rând, mulți dintre cititorii dvs vor fi interesați de autorii tăi (și nu de străini) Și ceea ce este și mai bine, creează noi panglici personale ale RSS pentru fiecare autor În plus, autorii sunt probabil să dea link -uri către paginile autorului lor din blogul dvs de pe site -urile lor În fig arată un exemplu al paginii de profil a autorului (SearchEnginenland com/author/elisabeth-osmeloski) Știri SEO SEO SEM Motoarele de căutare cu amănuntul social mai mult Askg CAT-VR- ' Goo^e aruncă carusel local pentru hoteluri Restaurante și Otfcer Hertshwtoknw ai un PNB -ul pe care îl clasifică pe acel clasament FFL Subscrise Followus p E -mail -ul tău Elisabeth Osmeloski Elisabeth Osmeloski este director al dezvoltării audlenței pentru și Ea răspunde pentru creșterea cititorilor prin canale media deținute, câștigate și plătite În Addiîlon, ea asigură în sesiunile de programare la seria de conferințe a Medla a ușii și gestionează angajamente de vorbire pentru personalul editorial Urmați -o pe Twitter Subecnbe lo rss feed -ul și trimiteți e -mail autorului Previzualizarea conferinței de marketing de social media SMX Mishg Cea mai mare serie de conferințe de marketing de pe Wortrfs vine la Las Vegas - noiembrie pentru SMX Smial Media Marketing Sau participă la un SMX lângă tine Orez Pagina profilului autorului Link -uri Obținerea legăturilor și gestionarea fluxului de „suc de legătură” rămâne un domeniu de activitate foarte important Platformele de bloguri oferă posibilități foarte limitate pentru gestionarea „sucului de legătură” intern, astfel încât acest lucru poate necesita o parte din legarea lor Din fericire, pentru mediul WordPress există module suplimentare foarte bune care vor ajuta în această problemă Capitolul De asemenea, puteți crea link -uri încrucișate între postările înrudite folosind un plugin precum postările legate de WordPress (Bitly/WordPress Related) Aceasta este o modalitate excelentă de a „ademeni” vizitatorul care tocmai a terminat de citit una dintre postările blogului tău, astfel încât să citească o altă postare Puteți, de asemenea, să stabiliți relații cu alte bloguri și autori de articole și apoi să le interesați cu conținutul lor Optimizarea știrilor: Google News Google News este principalul furnizor de trafic către un conținut web bazat pe știri și, prin urmare, ar trebui să ocupe primul loc în lista dvs de sarcini în ceea ce privește optimizarea căutării știrilor Google News oferă editorul în afara site -ului Google News, deoarece articolele editorului vor apărea și în rezultatele obișnuite ale căutării Google Solicitările care atinge sfera anteturilor de știri și evenimentele actuale stimulează Google să arate tot mai multe seturi de rezultate noi Unele dintre articolele marcate în ele pot fi reprezentate în bloc marcat „în știri”, ceea ce va permite acestor articole să apară în primele paginile de rezultate (sau foarte apropiate de acesta) Există multe tipuri de solicitări care pot provoca un bloc de știri Exemple sunt dezastre (tsunami, cutremure, uralele), atacuri (execuții școlare, teroriști), alegeri, sărbători, evenimente sportive semnificative (Jocuri Olimpice, Cupa Mondială, Super Bowl), mari mărci și morți ale unor oameni celebri În fig este prezentat cu un bloc de știri introdus în partea superioară a paginii cu rezultatele căutării la cererea Eboia Până de curând, noile unități din rezultatele căutării conțineau doar articole de la editori de încredere adoptate la Google News Din octombrie , Google a început să includă în blocul de știri și alte surse, de exemplu, Reddit, Twitter și chiar mici site -uri de nișă Criteriul de acceptare Pentru ca editorul să fie acceptat pe Google News, el trebuie să îndeplinească standarde stricte de calitate Secțiunea de asistență a editorului de știri oferă cerințe detaliate pentru editor (Bitly/Into Google News) Trebuie să vă familiarizați cu atenție cu ei Următoarele sunt câteva dintre aceste cerințe: ♦ Site -ul dvs trebuie să conțină informații de contact disponibile, inclusiv adresa fizică, numerele de telefon și adresa de e -mail; ♦ Dacă site -ul dvs are un nume generalizat, atunci cel mai probabil există deja un editor cu acest nume în Google News Site -ul dvs ar trebui să aibă un nume unic De exemplu, Star Tribune a folosit numele Minneapolis Star Tribune Asigurați -vă că reduceți și diverse articole (cum ar fi) și punctele descriptive; ♦ Dacă site -ul dvs este disponibil în mai multe limbi, trebuie să trimiteți cereri separate pentru fiecare versiune a acesteia Proces de acceptare Dacă sunteți sigur că site -ul dvs îndeplinește toate cerințele, trimiteți -vă cererea la Google News la suportgoogle com/news/publishei answer/ #contact=l&ts= Optimizarea mobilă, locală, verticală și alte tipuri de căutare Eeia Știri imagini videoclipuri mai multe cărți ”Instrumente de căutare Aproximativ de rezultate ( , secunde) TN vestea CNF WS I YAHO Xws I Ebola ( ■ ' AJC KWS - acum oră J: ■ \ ■ t 'i ScriPiionv^ - ~ ~ A'opd-gi '^pd sgizgu £ sz ~ state с '/g Etichete la sursa dvs numai dacă aplicația la A! L Secetiore OP/ED OPM*pe conținut Comunicat de presa Regtstrabon gratuit Conținut generat de utilizatori Satiră PARD subSC NPTXXI în jurnal Cancei Yu COAMĂ Exemplu Daily Herald orez Google News: editarea sursei de informații Capitolul cerinte tehnice Google News are câteva cerințe tehnice unice pentru publicații, și anume: ♦ Textul cu informații despre autor și data publicării articolului ar trebui să fie separat de rubrica articolului și de prima propunere a articolului Acesta ar trebui să fie plasat pe o linie separată a codului HTML între rubrica și textul principal al articolului; ♦ Adresa URL pentru fiecare articol ar trebui să conțină un număr unic format din cel puțin trei cifre (bit ly/article urls) Cu toate acestea, această regulă nu se aplică URL -urilor furnizate folosind fișierul SiteMap pentru știri; ♦ Articolele ar trebui să conțină cel puțin de cuvinte Aceasta înseamnă că este puțin probabil ca rapoartele de știri scurte sau cu videoclipuri și un scurt paragraf să fie incluse în indicele de știri; ♦ Un fișier cu codul sursă al paginii HTML cu știri ar trebui să fie mai mic de kb Aceasta poate fi o problemă pentru paginile cu multe comentarii ale utilizatorilor; ♦ Pagini care conțin mai multe articole pe o adresă URL nu vor fi incluse în index; ♦ Link -urile către imagini sau legături încorporate în JavaScript nu vor fi scanate; ♦ Pagini ale secțiunii și articole ar trebui să fie localizate în același domeniu (sau subdomeniu) ca site -ul principal (excepția este videoclipurile de pe YouTube și casetele RSS de știri de pe Fedbumer com); ♦ În texte, ar trebui să se utilizeze codificarea UTF- , conținutul articolelor ar trebui să fie: text/html, text/simplu sau aplicație/xhtml+xmi; ♦ Dacă publicația dvs amestecă știri cu alte tipuri de conținut (prognoza meteo, rapoarte de schimb, reclame pentru plăci etc ), Google News vă așteaptă că veți interzice un astfel de conținut de scanare Acest lucru se poate face într -unul din cele trei moduri: • Utilizarea paginii MetAgate: • Premisele întregului conținut care nu au legătură cu știrile din diferite subcatale (sau subdomeniile), de exemplu: http://example com/jobs sau http: // joburi Exemplu com, urmată de blocarea acestor secțiuni din accesul Googlebot-News în fișierul robots txt; • Crearea unui fișier Sitemap pentru articole noi și informarea Google News (bit ly/Report ISSUE) pe care v -ați intenționat știrile dvs exclusiv pentru aceasta Titluri Specificațiile tehnice pentru titluri sunt următoarele: ♦ Titlurile ar trebui să conțină cel puțin caractere, numărul de cuvinte - de la la ; ♦ Nu ar trebui să existe nicio legătură în titlu Vă rugăm să rețineți că rubrica cu referință în unele șabloane de site -uri este utilizată în mod implicit; Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare ♦ Titlul ar trebui să fie înfășurat în etichetele elementului HI Este ideal să fie singurul element HI din pagină; ♦ Titlul articolului ar trebui să fie, de asemenea, o răsturnare în elementul de titlu, în timp ce ar trebui să fie plasat înaintea oricăror informații conexe, cum ar fi numele editorului sau secțiunii: • dreapta: to Titlu - Life Life - Diary/Title> • necorespunzător: jurnalul este un titlu • necorespunzător: ctnnb viață: aceasta este rubrica - jurnalul ♦ Dacă titlul din elementul de titlu este foarte diferit de ceea ce este indicat în antetul HI, Google News nu va afișa un astfel de articol Metategs Google News face anumite cerințe pentru utilizarea metegurilor: ♦ Sapopisai-Dacă publicați același articol pe mai multe pagini ale site-ului dvs , utilizați elementul linkului GIO = "sapopisai" pentru a indica adresa URL pentru clasamentul articolului; ♦ Descriere - Google News nu folosește descrierea Metatheg pentru a crea fragmente, păianjenul privește prima linie a articolului (bit ly/incorrect snipets) Există, de asemenea, două metapetek -uri care sunt specifice doar pentru Google News și nu sunt utilizate pentru o postare web: News keyword și standout: ♦ Cuvânt cheie de știri - Setează cuvântul cheie utilizat pentru a clasifica principalele motoare de căutare (bit ly/keywords queries) Acest MetAte este plasat în interiorul elementului capului (secțiunea titlului paginii) Poate fi utilizat pentru a indica cuvinte cheie care sunt extrem de relevante pentru articol, dar nu pot fi indicate în titlu sau în primul paragraf al articolului De exemplu, dacă articolul se numește „SUA Vs Belgia înregistrează un alt record de evaluare ”, acest meteg poate fi astfel: VARGSUL SUNT SINGURILE PUNCTUAȚIEI PUNCTUALE PERMISE ÎN ACEST FILL Ele servesc la separarea fiecărui cuvânt cheie sau frază cheie Puteți utiliza până la termeni pentru fiecare articol și tuturor cuvintelor cheie li se atribuie o valoare egală, indiferent de ordinea urmăririi sale în meteg Cuvintele conținute în titlu sau primul paragraf nu ar trebui să fie repetate în metata News Keywords ♦ Standout - Când editorul publică un articol de știri, este important ca Google News să ia în considerare acest articol o sursă originală, dar a fost dificil să se stabilească acest lucru mai devreme În , Google a anunțat noul Standout News MetAte (bit ly/standout journalism), care permite editorilor să identifice unul sau un alt articol ca sursă originală sau, ca excepție, ca un fragment al publicației Google oferă următoarele criterii pentru a determina situația în care acest meteg este cel mai bine utilizat: Capitolul • Articolul este o sursă originală de știri; • Organizația dvs a investit resurse semnificative în crearea acestui articol; • Articolul merită o atenție specială; • Metag -ul deosebit nu a fost utilizat în propriile articole de mai mult de ori în ultima săptămână calendaristică Atunci când un alt editor publică un articol de știri, iar organizația dvs scrie despre acesta, se referă la acesta sau se trage din acesta în Dange, Google recomandă cu tărie utilizarea acestui MeTheg în articolul dvs pentru a indica editorul articolului original folosind link URL -ul Standout -ul dvs Metatheg Dacă articolul dvs se bazează mai mult decât pe ODPU un articol, puteți utiliza mai multe etichete standout în articolul dvs În același timp, limita în auto -cytte pe săptămână nu se aplică la citând articole de către alți editori Eticheta standout nu poate fi adăugată după publicarea articolului Această etichetă este adăugată la secțiunea Titlul paginii și poate arăta așa ceva: Când atributul HREF indică același lucru, Google interpretează această etichetă ca auto-ciclu Când HREF indică articolul unui alt editor, cazul este considerat ca o citare externă Sfârșitul publicației Acest MetA joacă rolul unei cereri de eliminare a informațiilor și este utilizat pentru a indica faptul că articolul ar trebui eliminat din indexul Google la un anumit moment Pentru ca acest MetAteg să funcționeze corect, eticheta de timp ar trebui să fie indicată înainte de momentul primului ocolire a articolului Data și ora trebuie să fie date în formatul RFC : data Acest MetAte poate fi utilizat pe lângă data și ora specificate în articolul în sine Folosim formatul W C: Miniaturi Google News Google News afișează o imagine în miniatură în rezultatele căutării sau pe pagina principală a Google New și a paginilor secțiunilor (Fig ) Prezența unei imagini poate crește suma „clicurilor” pe care le va primi articolul Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare Wews • SGL? Chpiei POT Tisez C? : "Oos D ■ -* Wall Street Journal - acum ore L iipptiosgtt Poliția Gasnovmpo Rio de Janeiro ofițerul ofițerului Fifa Offîcial și „” a spus că Therma încă lucrează pentru a -și determina identitatea* Fifa a spus că este - Coopering Danishieenwi AD IWORLDCUG LYOUTPAYING New York Daily News - acum ore Agoniinc închide o bclgmrr i- : ’k ” -L Cupa Mondială UVO ABC News (BOPE) -acum oră orez Imagine în miniatură în Google News Fișierele de imagine trebuie să aibă o extensie a JPG și să fie pe domeniul editorului, și nu pe domeniul extern sau în rețeaua CDN Publicând imagini, luați notă de următoarele recomandări: ♦ Puneți imagini mai aproape de rubrica articolului; ♦ Plasați imaginile în conținutul articolului; ♦ Utilizați semnături bine scrise la imagini; ♦ Imaginile publicate ar trebui să fie suficient de mari - cel puțin > XMLNS: Image = "http://www google com/schemas/sitemap- "> http://www example org/sample html Exemplu de ori en - - Președintele anunță o nouă inițiativă de educație nume prescurtate (tickers) Pentru articole de afaceri, puteți adăuga o listă de companii de tickers (nu mai mult de cinci) care sunt tema principală a articolului Fiecare ticker trebuie să conțină numele bursei și să corespundă înregistrărilor sale în Google Finance (bit ly/missing images) Un exemplu de fișier de știri Sitemap XMLNS: Image = "http://www google com/schemas/sitemap- "> http://www example org/business/article html Exemplu de ori en Capitolul - - Companii A, în fuziunea Talks abonament Opinie, Blog Afaceri, Fuziune, Achiziție, Compania A, Compania B NASDAQ: A, NASDAQ: B Verificarea unui fișier Sitemap de știri Următoarele scheme XML determină elementele și atributele care pot apărea în fișierul de știri SiteMap Un astfel de fișier poate conține ambele elemente specifice pentru știri, cât și elementele principale de sitemap: ♦ Scheme pentru elemente legate de știri pot fi încărcate la Bitly/Newsspecificschemas; ♦ Scheme pentru elementele principale sunt disponibile pe www sitemaps org/schemas/sitemap/ /sitemap xsd (bit ly/core scheme) După încărcarea circuitelor, puteți utiliza unele utilități pentru a verifica structura fișierului dvs de sitemap Iată exemple ale unora dintre aceste instrumente: ♦ www w org/xml/schem#tools; ♦ www xml com/pub/a/ / / /schematools html; ♦ www xml com/pub/a/ / / /schematools html Pentru a verifica fișierul dvs de știri pentru respectarea schemei, trebuie să furnizați titluri suplimentare în XML, așa cum se arată aici: Transfer de fișiere Sitemap la Google News Există mai multe moduri de a adăuga un fișier Sitemap la Google News Prin intermediul documentului robots txt Locația cardului dvs de știri poate fi specificată în fișierul robots txt: Sitemap: http://example com/sitemap locație xml Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare Această directivă nu depinde de browserul utilizatorului, deci nu contează unde adăugați fișierul pe care îl adăugați această linie Dacă aveți un fișier index SiteMap, trebuie doar să specificați locația fișierului index în fișierul robots txt și nu în fiecare fișier individual SiteMap Prin consolă de căutare Chiar dacă indicați locația fișierului SiteMap în fișierul robots txt, trebuie să actualizați fișierul SiteMap folosind instrumentul Console de căutare Acest lucru trebuie făcut cel puțin din motivul pentru care, atunci când adăugați un fișier, veți vedea informații despre erorile disponibile în acesta Următoarele arată cum puteți adăuga un fișier SiteMap folosind instrumentul Console de căutare: Introduceți consola sau configurați un cont nou Pe pagina principală a consolei de căutare, selectați un site ale cărui carduri doriți să le gestionați În stânga, selectați comanda de crawl (scanare) pentru a deschide meniul cu același nume, apoi selectați Sitemaps Prostii din acesta Apăsați butonul Adăugare/Test SiteMap (Adăugați/Testați fișierul SiteMap) în colțul din dreapta sus al paginii În câmpul de text care apare, introduceți adresa URL completă a fișierului dvs SiteMap sau un fișier index SiteMap Apăsați butonul Trimiteți Actualizați pagina din browser pentru a vedea noul fișier SiteMap din lista hărților site -ului Și astfel puteți testa fișierul SiteMap: Introduceți consola sau configurați un cont nou Pe pagina principală a consolei de căutare, selectați un site ale cărui carduri doriți să le gestionați În stânga, selectați comanda de crawl (scanare) pentru a deschide meniul cu același nume, apoi selectați Sitemaps Prostii din acesta Faceți clic pe fișierul dvs SiteMap din listă pentru a deschide pagina SiteMaps Detalii Apoi faceți clic pe butonul Test SiteMap (testați fișierul SiteMap) în colțul din dreapta sus al paginii Dacă nu vedeți fișierul dvs SiteMap în listă, apăsați butonul Adăugare/Test SiteMap (Adăugați/Testați fișierul SiteMap) în colțul din dreapta sus al paginii, introduceți adresa URL a fișierului dvs SiteMap sau a fișierului Sitemap Index din Câmpul de text și faceți clic pe testul butonului (test) De îndată ce testul este finalizat, apăsați linkul Open Test Rezultate (rezultatele testelor deschise) pentru a vizualiza rezultatele testelor De îndată ce corectați problemele găsite în timpul testului, puteți apăsa butonul ResIbmit (faceți modificări) pentru a notifica Google despre modificări În cele din urmă, acesta este modul în care puteți vizualiza informații despre fișierul SiteMap: Introduceți consola sau configurați un cont nou Pe pagina principală a consolei de căutare, selectați un site ale cărui carduri doriți să le gestionați Capitolul În stânga, selectați comanda de crawl (scanare) pentru a deschide meniul cu același nume, apoi selectați Sitemaps Prostii din acesta Faceți clic pe fișierul dvs SiteMap din listă pentru a deschide pagina SiteMaps Detalii Aici puteți vizualiza erori, statistici de indexare și alte informații Erorile de știri ocoliți Editorii care participă la Google News pot vizualiza greșelile bypass -ului asociat cu știrile (bit ly/news craftl errors), în conturile lor Google Search Console Introduceți consola sau configurați un cont nou Pe pagina principală a consolei de căutare, selectați un site ale cărui carduri doriți să le gestionați În stânga, selectați comanda de crawl (scanare) pentru a deschide meniul cu același nume, apoi selectați erori de crawl de nunc Faceți clic pe fila News (știri) pentru a vedea erorile de bypass asociate conținutului dvs de știri Erorile de circumlaj sunt distribuite în categorii, cum ar fi extracția articolului sau eroarea de titlu (eroare în nume) Faceți clic pe una dintre aceste categorii pentru a vedea lista adreselor URL ridicate și vizualizați descrierea erorilor pe care le generează în timpul scanării Videoclipuri Google News Doar videoclipurile de la editori constând din Google News pot fi acceptate de un sistem Videoclipurile pot fi încorporate într -un articol cu ​​YouTube Player și pot fi pe canalul YouTube creat de editor Apoi, canalul creat poate fi adăugat la Google News Pentru a face acest lucru, aveți nevoie de canale YouTube și videoclipuri încorporate corespund următoarelor recomandări: ♦ Videoclipurile ar trebui să raporteze la evenimentele curente în timp util Videoclipurile în stilul „Cum să faci”, promoții, filme și clinici video muzicale nu sunt acceptate; ♦ Videoclipurile ar trebui să fie încărcate cât mai repede posibil - acest lucru va ajuta conexiunea lor cu cele mai recente articole; ♦ Videoclipurile care conțin un complot sunt de preferat; ♦ Numele videoclipurilor ar trebui să fie inteligibile și specifice (nu folosiți nume comune); ♦ Descrierea videoclipului ar trebui să conțină suficiente detalii: cine, unde, când și de ce a devenit eroul filmărilor; ♦ Cuvintele cheie sunt, de asemenea, foarte utile pentru videoclipuri Porniți numele oamenilor, numele locurilor, companiilor și evenimentelor menționate în videoclipuri; ♦ Fiecare videoclip ar trebui să fie atribuit unei anumite categorii Pentru filmare generală, selectați știri și politici (știri și politici) (YouTube category ID = ); ♦ Sunetul ar trebui să fie clar și ușor de înțeles Imaginea ar trebui să fie focalizată; Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare ♦ Conținutul videoclipului ar trebui să fie original și unic Muzica, imaginile și textul din videoclipuri ar trebui să vă aparțină sau să se utilizeze legal; ♦ astfel încât conținutul video poate fi publicat pe Google News, trebuie să -i permiteți să fie construit pe alte site -uri; ♦ Videoclipurile blocate pentru vizualizare în nicio regiune nu vor apărea în Google News Recomandări suplimentare: ♦ Google News adaugă YouTube Viderolics doar de la acei editori care au fost deja adăugați la Google News; ♦ Canalele actualizate regulat vor fi adoptate mai probabil; ♦ YouTube poate fi configurat pentru a reflecta brandingul organizației dvs În secțiunea Profilul canalului, includeți informații despre organizația dvs și link -uri către site -ul dvs ; ♦ Dacă aveți multe canale, identificați clar fiecare categorie (politică, afaceri, divertisment, sport etc ) De îndată ce canalul dvs YouTube va fi gata, informați Google despre acest lucru folosind formularul de adăugare o secțiune nouă (bit ly/ADD SECȚIE): Adăugați adresa URL a canalului dvs YouTube în câmpul URL al secțiunii noi (URL-ul secțiunii noi) În lista de categorii, selectați YouTube Channel (YouTube Channel) - este indicat la sfârșitul listei Asigurați -vă că ați adăugat și numele și adresa URL chiar la începutul formularului Informații suplimentare despre subiect pot fi obținute pe următoarele site -uri: ♦ bit ly/submitting video ♦ bit ly/BEST PRACITS NEWS Alegerea editorilor Funcția de alegeri a editorului* permite editorilor să demonstreze știri originale și inovatoare Datorită acestei funcții, Google News poate apărea conținut care nu ar indexa alte, și anume: articole în formă narativă, prezentare de diapozitive, grafice interactive sau videoclipuri Editorii pot oferi până la cinci link -uri reprezentându -le cea mai bună lucrare jurnalistică Materialele selectate de Oficiul Editorial sunt marcate de un logo special Editorii pot participa la alegerea biroului editorial prin crearea și trimiterea unui flux de știri în format RSS sau Atom Puteți adăuga până la trei casete diferite: una pentru pagina principală și una pentru secțiunile tehnologiei (tehnologiei) și a afacerilor (afacerii) Următoarele sunt câteva recomandări importante: ♦ Includeți doar conținutul știrilor (nu adăugați referințe la abonament, articole „Cum să faceți”, ghiduri practice, promoții de acțiuni, reclame, prognoze meteo etc ); ♦ Elementele individuale din bandă pot fi mai vechi de de ore până când cel puțin un element din bandă este actualizat În mod ideal, banda trebuie actualizată de - ori pe zi Capitolul Cel puțin un element trebuie adăugat la bandă la fiecare de ore Benzile în care nu au existat actualizări pentru ultimele de ore nu vor fi afișate utilizatorilor; ♦ Sunt prezentate doar casete în care există cel puțin trei articole Dacă există mai mult de cinci articole în bandă, atunci vor fi afișate doar cinci dintre ele; ♦ Se recomandă să indicați numele autorului fiecărui articol Fără aceste informații, articolul va fi prezentat ca personal (angajat pentru editor) ♦ Titlurile cu o lungime de peste de caractere vor fi tăiate De îndată ce banda dvs este gata, adăugați -o la suportgoogle com/news/publisher/contact/editors picks Instrucțiuni suplimentare pentru această funcție sunt prezentate la Supergle com/news/publisher/bin/answer py?answer= Notă Ne exprimăm recunoștința față de Alex Bennert (Alex Bennert, www linkedin com/in/alexbenner) pentru contribuția sa la această parte a capitolului Optimizarea căutării de conținut video Căutarea videoclipurilor oferă oportunități enorme de a atrage traficul de căutare naturală folosind conținutul dvs video Prima componentă a optimizării motorului de căutare include îmbunătățirea ratingului conținutului dvs video în rezultatele „universale” ale căutării Google Al doilea implică îmbunătățirea ratingului videoclipurilor pe YouTube (al doilea cel mai mare motor de căutare) Conform ComScore QSearch pentru mai , , miliarde de căutări au fost finalizate în Statele Unite în Google, miliarde de căutări pe YouTube, , miliarde în Microsoft și în Yahoo! - „Total” , miliarde Astfel, chiar dacă majoritatea optimizatorilor știu că YouTube este al doilea cel mai mare motor de căutare, ei continuă să se concentreze pe Google Analiza rezultatelor căutării universale pentru Google, realizată de Searchmetrics iulie , arată că conținutul video a început să apară în % din căutările în Statele Unite Cu toate acestea, % din acest conținut video au fost cu YouTube, % cu IME, aproximativ % cu Dailymotion, resursele de chistering video rămase nu au furnizat mai mult de % din conținutul video În plus, prima integrare medie a conținutului video de pe YouTube a fost cu aproximativ două poziții mai mari în comparație cu prima poziție medie a conținutului video al concurenților Astfel, deși acest lucru poate părea ilogic, cea mai bună strategie pentru creșterea ratingului conținutului dvs video în rezultatele unei căutări universale pentru Google include adesea îmbunătățirea ratingului acestui conținut video pe YouTube Optimizarea căutării pentru YouTube Astăzi, fiecare minut de pe YouTube este încărcat mai mult de de ore de conținut video, adică mai mult de de mii de ore în fiecare zi Astfel, pentru a oferi videoclipurilor dvs , listele de redare și canalizarea celui mai bun potențial pentru a obține succesul pe această platformă, trebuie să le optimizați Algoritmul YouTube nu este actualizat de de ori pe an, așa cum este cazul algoritmului Google, astfel încât sfaturile prezentate aici vor fi adevărate cel puțin până la următorul Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare Actualizări ale algoritmului YouTube De exemplu, în octombrie , YouTube a înlocuit oficial factorul de clasare - acum, în loc de numărul de vizualizări, se folosește timpul de vizualizare Acest lucru înseamnă că cu cât videoclipul este mai interesant (cu cât este mai mult timp pe YouTube), cu atât ratingul va fi mai mare Pe de altă parte, un alt factor de clasare - relevanță - rămâne așa încă din primele zile - chiar din momentul în care Google a achiziționat YouTube pentru , miliarde de dolari în octombrie Deci, recunoscând că unele lucruri se vor schimba, în timp ce altele vor rămâne aceleași (data ultimei actualizări - iulie ), prezentați strategiile cheie și cele mai bune metode care sunt importante pentru optimizarea conținutului video Efectuarea unui studiu al cuvintelor cheie Atunci când efectuați un studiu al cuvintelor cheie pentru optimizarea căutării conținutului video, primul lucru pe care trebuie să îl luați în considerare Google Tendințe (www google com/trends/) Vă permite să acceptați interogări populare de căutare și să explorați modelele de trafic, luând în considerare timpul și geografia În martie , YouTube a transmis date pentru analiză către acest instrument din , ceea ce face ca Google să fie un instrument excelent pentru cercetarea tendințelor conținutului video Doar vizitați Google Tendințe și introduceți până la cinci termeni sau fraze în câmpul de căutare Uită -te la rezultate Apoi, în colțul din dreapta sus, faceți clic pe linkul de căutare web (Web-post) și selectați Nunct YouTube Search (Căutați YouTube), verificați regiunea, timpul, categoria și veți vedea imediat diverse tendințe De exemplu, în iunie , cuvintele lui Chevy și Chevrolet au fost la fel de populare în postarea web, dar dacă te uiți la datele de pe site -ul YouTube, veți vedea că cererea Chevy a fost de aproape ori mai populară decât Chevrolet în aceeași lună Un alt instrument util este tendințele YouTube (youtubetrends blogspot com) El arată cele mai relevante videoclipuri și subiecte pe YouTube Optimizarea metadatelor YouTube folosește metadate: numele videoclipului, etichetele și descrierea - pentru indexarea corectă a conținutului dvs video Pentru a vă maximiza prezența în căutare, asigurați -vă că metadatele dvs sunt optimizate corect Numele poate fi de până la de caractere, descrierea - până la de caractere și etichete - până la de caractere Luați în considerare aceste limite pentru fiecare dintre videoclipurile dvs Nume Faceți numele videoclipurilor convingătoare - acestea sunt titlurile conținutului dvs video!Dacă apare în căutare, l -ai apăsa? Și iată alte recomandări: ♦ Imaginează -ți întotdeauna conținutul; ♦ mai întâi - cuvinte cheie, apoi - branding; ♦ Pentru conținutul împărțit în episoade consecutive, adăugați numărul episodului la sfârșitul numelui; ♦ Actualizați numele videoclipurilor astfel încât acestea să atragă priviri Notă Evitați numele care înșală publicul care a decis să vizualizeze conținutul dvs video Ei vor înțelege că au fost înșelați după câteva secunde și vor lăsa o recenzie negativă despre videoclipul tău Capitolul Descriere Doar primele câteva propoziții ale descrierii dvs vor apărea în rezultatele căutării și în videoclip, așa că fiți pe scurt Urmați un șablon pentru toate descrierile dvs de conținut video Există încă câteva considerente: ♦ Descrierea ar trebui să dezvăluie cu exactitate conținutul videoclipului într -una sau două propoziții; ♦ Descrieți canalul dvs și dați un link către pagina canalului; ♦ Cereți să vă abonați la canal (furnizați o legătură de abonament); ♦ Oferiți un link către alte episoade sau videoclipuri conexe/liste de redare Notă Deși puteți face un link către videoclipuri conexe, nu uitați că acest lucru va afecta negativ timpul de vizualizare (reduceți -l) Și videoclipuri cu mai puțin timp de vizualizare apar în rezultatele căutării de mai jos Descrierea videoclipului poate: ♦ Conține programul canalului tău; ♦ Conține link -uri către coduri temporare din videoclip (pentru un conținut video foarte lung); ♦ Conținând un slogan este un motto care reprezintă canalul tău Repetând acest slogan în descrierile episodului, veți spune noi utilizatori despre canalul dvs Notă Utilizarea datelor înșelătoare este o încălcare a condițiilor de utilizare a YouTube Etichete Etichetele sunt cuvinte cheie care ajută oamenii să -ți găsească videoclipurile Creați un set standard de etichete pentru canalul dvs , care va fi aplicat oricărui conținut video pe care îl publicați (de exemplu: animație, comedie, animale de companie etc ): ♦ Utilizați un amestec de etichete comune și specifice pentru conținut video; ♦ Utilizați etichete suficiente pentru a descrie cu exactitate conținutul video; ♦ Actualizați etichetele de conținut video imediat ce găsiți o nouă tendință de căutare; ♦ Format corect etichetele pentru a asigura o indexare adecvată; ♦ Includeți cuvinte cheie din numele videoclipului în lista de etichete de conținut video; ♦ Scrieți etichetele în ordinea relevanței conținutului video și încercați să îndepliniți limita de -simbol Notă În acest moment, actualizați -vă videoclipurile vechi dacă numele, etichetele sau descrierile lor nu sunt optimizate Acest lucru va crește numărul de vizualizări, chiar dacă conținutul video a fost descărcat mult timp Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare Crearea miniaturilor utilizatorilor Miniaturile sunt afișate în diferite dimensiuni și formate pe întreaga platformă și nu numai Asigurați -vă că aveți o imagine puternică și luminoasă pe care nu o puteți trece, indiferent cât de dimensiune ar fi Recomandări generale: ♦ În timpul filmărilor video, faceți fotografii, care vor deveni apoi miniaturi; ♦ Încărcați întotdeauna propriile miniaturi împreună cu videoclipuri; ♦ Asigurați -vă că miniatura este decentă; ♦ Vedeți cum arată miniatura dvs în diferite dimensiuni Miniaturile pot schimba dimensiunea în funcție de plasarea pe YouTube și de dispozitivele de afișare Recomandări privind calitatea imaginii: ♦ Utilizați elemente vizuale (culori, imagini, figuri, personalități) care sunt în concordanță cu marca dvs ; ♦ Miniaturile ar trebui să fie clare, în centrul atenției și cu rezoluție înaltă ( x pixeli, raportul părților : ); ♦ Utilizați imagini strălucitoare cu un contrast ridicat; ♦ Porniți fețele aproape de -up; ♦ Utilizați imagini atractive vizual; ♦ Asigurați -vă că utilizați compoziția potrivită; ♦ Asigurați -vă că utilizați un fundal bun; ♦ Asigurați -vă că obiectul din prim -plan iese în afara fundalului; ♦ Asigurați -vă că schița arată bine, atât în ​​dimensiuni mari, cât și mici; ♦ Asigurați -vă că imaginea corespunde exact conținutului dvs Notă Încărcarea schițelor de înaltă rezoluție, astfel încât acestea să arate bine, indiferent de locul în care le va vedea privitorul Optimizarea adnotărilor Adnotările sunt birouri „făcute clic” pe care le puteți adăuga la Youtube Rolics Adnotările pot fi utilizate într -o varietate de moduri, iar mărcile și partenerii lor se gândesc întotdeauna la utilizarea lor inovatoare Adnotările sunt o modalitate excelentă de a încuraja publicul să interacționeze cu videoclipurile, astfel încât acțiunile lor să vă aducă rezultate semnificative Secretul este de a oferi adnotărilor un dialog și un caracter interactiv Încurajați adnotările în următoarele cazuri: ♦ Link de abonament direct - Utilizați adnotări pentru a simplifica abonamentul la canalul dvs ; ♦ Navigare - Selectați cele mai recente videoclipuri, creați un tabel de conținut pentru videoclipuri lungi sau invitați utilizatorii să vizualizeze lista de redare (adică, inscripția „Faceți clic aici pentru următorul videoclip”); Capitolul ♦ Apeluri la acțiune - adnotarea poate îndemna utilizatorul să apese butonul „Like”, să comenteze videoclipul sau să răspundă la un comentariu Puteți suplimenta apelurile vocale pentru acțiune în videoclipuri cu rezumate Cele mai bune tehnici de adnotare: ♦ Evitați adnotările de -a lungul vârfului cadrului Numele dvs va fi afișat acolo dacă videoclipul este încorporat în pagină; ♦ Nu închideți conținutul real cu adnotare; ♦ Nu există prea multe adnotări - ele pot fi considerate spam; ♦ Dacă este necesar, rezumatul poate deschide o fereastră nouă atunci când faceți clic pe ea Atenție! În acest caz, majoritatea spectatorilor vor înceta să vizualizeze înainte de timp; ♦ Adnotările la sfârșitul videoclipurilor ar trebui să se deschidă în aceeași fereastră Notă Puteți măsura efectul adnotărilor dvs folosind Raportul de adnotări (adnotări) în YouTube Analytics Adnotări de lumina reflectoarelor Majoritatea tipurilor de adnotări sunt de sine stătătoare Dar adnotările Spotlight (adnotări de focalizare) sunt unice, deoarece vă permit să creați zone interactive în videoclipuri Textul apare numai atunci când privitorul conduce indicatorul mouse -ului către un circuit subțire care indică prezența unei adnotări Aceasta este o modalitate excelentă de a integra adnotarea discretă POP -UP PUBLICITATE INVIDEO Spre deosebire de obișnuit, adnotările tipului de publicitate pentru adulți Invideo vă permit să vă afișați canalul și oricare dintre videoclipurile dvs YouTube pe fundalul tuturor descărcărilor Următoarele sunt avantajele lor: ♦ Când este afișat un videoclip, o adnotare Invideo apare deasupra acestuia Videoclipurile cu un set optimizat de miniaturi funcționează mai bine; ♦ Adnotările Invideo vă permit să afișați imaginea utilizatorului oferind promovarea canalului dvs într -un pătrat transparent în partea de sus a videoclipului afișat Utilizatorii nescrise se vor putea abona la canalul dvs fără a întrerupe vizualizarea conținutului video; ♦ Astfel de adnotări pot fi vizualizate pe dispozitivele mobile Optimizarea subtitrărilor Furnizarea de subtitrare pune la dispoziția conținutului dvs video pentru o audiență mai largă Subtitrările acționează, de asemenea, ca metadate suplimentare, care ajută la afișarea conținutului video în mai multe domenii ale site -ului Dacă conținutul dvs video este echipat cu subtitrare în mai multe limbi, textul lor va fi disponibil și pentru căutare în toate aceste limbi Crearea și optimizarea listelor de redare Crearea listelor de redare vă permite să colectați, să sistematizați și să publicați mai multe videoclipuri împreună Acest lucru crește timpul de vizualizare, încurajează interacțiunea utilizatorilor cu canalul dvs și, de asemenea, creează un alt activ din care va fi de la Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare Pentru a certa rezultatele căutării și în lista videoclipurilor oferite Puteți crea liste de redare folosind propriile videoclipuri, conținut video din alte canale sau combinând ambele Utilizați listele de redare, având în vedere următorii factori: ♦ Videoclipuri de grup de care publicul va dori probabil să se bucure într -o singură sesiune; ♦ Creați o listă de redare în jurul unui subiect sau eveniment; ♦ Împărțiți mai multe spectacole în listele de redare și plasați -le pe canalul dvs ; ♦ Combinați cele mai populare videoclipuri cu videoclipuri noi; ♦ Combinați videoclipuri bune create de comunitatea dvs cu propaganda produsului dvs (recenzii, teste etc ) Tehnici recomandate: ♦ Selectați o miniatură strălucitoare pentru lista de redare; ♦ Dacă este necesar un context pentru lista de redare, creați și încărcați un videoclip introductiv scurt și energic; ♦ Faceți metadate pentru a funcționa pentru dvs - un nume clar, etichete și descriere îi vor ajuta pe oameni să vă găsească playlistul; ♦ Utilizați comentarii pe lista de redare pentru a înregistra conversii despre videoclipuri individuale; ♦ Utilizați mesaje, adnotări și link -uri Invideo pentru a trimite telespectatori la o listă de redare; ♦ Creați o nouă secțiune pe pagina dvs de canal Notă Pentru a adăuga un link la videoclip în modul de redare automată, faceți clic pe butonul de partajare (partajare), apoi copiați -l și introduceți -l prin adresa URL CLICK -ul din videoclip va fi lansat de întreaga listă de redare Optimizarea canalului Canalul dvs este chipul mărcii dvs pe YouTube - vă permite să colectați toate videoclipurile dvs într -un singur loc și să organizați cel mai convenabil spectacol Câteva funcții personalizabile ale canalului vă vor ajuta să demonstrați că oferiți spectatorilor dvs cel mai bun conținut și să vă faceți marca folosind YouTube și mai faimoasă Următoarele caracteristici ale canalului asociate conținutului dvs video pe site -ul YouTube și dispozitivele pentru vizitatori vă vor permite să vă imaginați în mod eficient individualitatea mărcii dvs ♦ Nume canal - Selectați un nume scurt și memorabil al canalului corespunzător mărcii dvs Se va răspândi prin YouTube, așa că asigurați -vă că aceasta este cea mai bună performanță a mărcii dvs ♦ Pictograma canalului Descărcați o imagine pătrată cu rezoluție înaltă - va deveni un simbol al canalului dvs pe YouTube Imaginea va apărea cu toate videoclipurile dvs de pe pagina de vizualizare (în majoritatea cazurilor puteți utiliza logo -ul mărcii dvs ) Capitolul ♦ Descrierea canalului: • Primele câteva cuvinte descrieri ale canalului dvs apar cel mai des în jurul site -ului, așa că încercați să atrageți atenția asupra canalului dvs ; • Adăugați programul de încărcare, mai ales dacă plasați mai multe tipuri de conținut sau serie ♦ Proiectarea canalului: • Design canal - principalul brand al canalului dvs pentru toate dispozitivele Creați un design de canal complet vizual Imaginile complexe nu sunt foarte bine scalabile, așa că alegeți imagini mai simple; • Adăugați link -uri către site și cont pe rețeaua de socializare din fila Despre (despre canal) Includeți aceste legături în proiectarea canalului pentru a vă conecta prezența pe YouTube cu restul mărcii Opline; • Verificați cum arată canalul dvs în căutare, în canalele conectate și pe pagina de vizualizare a canalului Pictograma canalului dvs , numele și designul potențialilor clienți atrag atenția? Notă Asigurați -vă site -ul dvs oficial cu canalul dvs YouTube Optimizare pentru fani-subscrificatori În browser, atunci când vizualizați pagina canalului dvs , spectatorii semnate și nesemnate văd versiunile sale diferite ♦ Secțiune Ce trebuie să vizionați (următoarele): • Spectatori semnate în ce să urmărești (următoarele), văd recomandări personalizate pe baza istoricului lor de vizionare; • Promovarea conținutului video folosind Invideo pentru a -l face pe primul loc în recomandările despre ce trebuie vizionat ♦ Evenimente recente: • cele mai recente mesaje vor apărea pe pagina canalului dvs în feed -ul evenimentelor recente și în fila Activitate; • Susțineți -vă banda activă folosind noi descărcări, like -uri și postări de canale Acest lucru va oferi fanilor dvs un alt motiv pentru a reveni la canal Notă Partea superioară a canalului dvs poate fi adesea afișată în moduri diferite pe diferite dispozitive Asigurați -vă că oricum va atrage spectatori noi Optimizare pentru spectatorii deșurubați O performanță pentru spectatorii nesemnate este principala dvs oportunitate de a transforma potențialii fani în abonați ♦ Trailer de canal: • Porniți remorca canalului pentru spectatori nesemnați Acest videoclip va fi redat automat și încercați să convingeți noii spectatori să se aboneze la canalul dvs ; Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare • Trailerul ar trebui să fie scurt, dar asigurați -vă că oferiți designul abonamentului; • Afișați și nu spuneți - Arată -i potențialilor fani cel mai bun conținut ♦ Secțiuni: • Secțiuni din pagina de vizualizare a canalului dvs sunt create pentru organizarea și sistemul de videoclipuri, listele de redare și canale Vor fi văzuți atât spectatori semnate, cât și nesemnate; • Secțiunile pot fi utilizate pentru a împărți conținutul video pe Japar, Teme sau orice alte criterii O organizare eficientă a secțiunilor vă va ajuta publicul să găsească un conținut video cel mai potrivit pentru ei Creșterea abonaților prin promovarea canalului După ce v -ați optimizat canalul pentru noi spectatori, este timpul să folosiți instrumente YouTube pentru a le aduce acolo ♦ Avansare folosind Invideo - Includeți promovarea canalului în Invideo pentru a plasa pictograma canalului dvs în biblioteca de conținut video ♦ adnotări și apeluri la acțiune: • Utilizați anunțuri la sfârșitul videoclipurilor sau a altor adnotări „cu clic” pentru a aduce publicul pe pagina canalului dvs ; • Contactați publicul cu o solicitare de a vă abona la canal la momentul emisiunii de animație - acest lucru vă va crește semnificativ CTR ♦ Legarea de Google+ - Legați canalul YouTube cu pagina dvs pe Google+ pentru a crește numărul de spectatori ai conținutului dvs video și pentru a crește șansa de a vă detecta conținutul De asemenea, deschide noi oportunități pentru un control mai ușor al canalului dvs YouTube ♦ Canale similare: • Canale similare sunt canale avansate care apar pe pagina canalului dvs Recomandările se bazează pe faptul că aceste canale sunt similare cu ale tale; • Asigurați -vă că ați pornit funcția de afișare a canalelor similare Oprirea acestei funcții înseamnă că, de asemenea, canalul dvs nu va fi afișat în acea zonă ♦ Canale interesante: • Canalele interesante sunt canale pe care alegeți să le promovați pe pagina dvs De exemplu, puteți alege alte canale din portofoliul mărcii dvs • Dacă faceți publicitate un număr mare de canale, amestecați această listă folosind funcția Shuffle Acest lucru garantează că vor fi afișate toate canalele din listă Notă Asigurați -vă că ecusonul dvs nu distrage de la conținutul video și nu se intersectează cu rezumatele existente Optimizarea timpului de vizualizare Așa cum am menționat anterior în acest capitol, timpul de vizualizare este cel mai important indicator pentru optimizarea căutării conținutului video pe YouTube Algoritmul este simplu: cu cât publicul urmărește mai mult videoclipul, cu atât este mai popular, prin urmare, cu atât va primi mai mult Capitolul „Faceți clic” în rezultatele căutării Spectatorii beneficiază de conținutul mai interesant pe care l -a arătat, iar creatorii beneficiază de achiziția unui public mai intenționat și mai interesat Dacă faceți un videoclip pe care vizitatorii, făcând clic pe el, urmăriți -l mult timp, videoclipurile dvs vor fi oferite în rezultatele căutării mai des Următoarele sunt câteva recomandări pentru optimizarea timpului pentru a vizualiza conținut video ♦ Montați eficient - Creați o intrare eficientă pentru toate videoclipurile dvs , apoi utilizați tehnici de branding pentru a menține interesul privitorului pe tot parcursul videoclipului ♦ Creează -ți baza de abonați Abonații sunt cei mai fideli fani ai tăi și vor primi notificări despre videoclipuri noi și liste de redare ♦ Atrageți publicul la videoclipurile dvs , încurajați comentariile și, de asemenea, interacționați cu publicul ♦ Construiți sesiuni lungi pentru conținutul dvs combinând conținutul din canalul dvs ♦ Creați un program regulat pentru lansarea videoclipurilor dvs Verificați măsurătorile analitice YouTube Măsurătorile sunt un factor cheie atât pentru determinarea succesului, cât și pentru optimizare Serviciul YouTube Analytics vă permite să urmăriți un număr dintre cei mai importanți indicatori De exemplu, raportul surselor de trafic arată ce fel de întrebări de căutare folosesc oamenii pentru a găsi conținutul dvs video Raportul de vizualizări arată care videoclipuri au cel mai mare timp de vizualizare Raportul de păstrare a publicului arată că videoclipurile dvs sunt cel mai bine deținute de public Trebuie să înțelegeți cum arată conținutul video de succes și să îl convertiți în indicatorii care au legătură cu marca dvs Majoritatea mărcilor consideră utilă să aleagă o măsură pentru fiecare dintre cele trei blocuri care măsoară interacțiunea cu conținutul: ♦ Public - Ați ajuns la publicul dorit? Cat de bine? ♦ Expresie - Publicul dvs țintă interacționează cu conținutul dvs ? Cat de bine? ♦ Participare - Publicul dvs aprobă conținutul dvs ? O răspândește? Notă Puteți configura interfața YouTube Analytics pentru trimiterea regulată a rapoartelor de trimitere a unei măsuri specifice Publicitate plătită Deși această carte este axată pe SEO, optimizarea conținutului video poate utiliza publicitate plătită în așa fel încât optimizarea tradițională a căutării site -ului web De fapt, YouTube vă permite să utilizați media pentru publicitatea plătită a videoclipurilor dvs Având în vedere abundența de conținut video pe World Wide Web, este riscant să presupunem că conținutul dvs va fi descoperit în mod natural de un public numeros De aceea este foarte important Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare Dezvoltați un plan fiabil pentru a vă promova conținutul și a vă asigura opiniile sale asupra publicului țintă Conținutul viral joacă un rol imens în construirea publicului dvs pe YouTube, mai ales dacă nu aveți încă milioane de abonați - aveți nevoie de utilizatori pentru a viziona conținutul video atunci când îl publicați De fapt, multe mărci folosesc publicitate YouTube pentru a construi o audiență Platforma YouTube vă permite să vă optimizați investițiile în mass -media plătită cu o asociație nativă într -un bloc virtual de vizualizări ale propriului conținut video, respingeri video plătite și unele, așa cum au fost, vizualizări „câștigate” la care spectatorii obțin acces după vizualizarea video respinge Acesta este avantajul publicității pe YouTube - nu vă veți depăși pentru această pedeapsă de la Google Potrivit YouTube în prima jumătate a anului Peste mii de campanii au generat cel puțin o vizionare „câștigată” ca urmare a fiecărei două opinii plătite Publicul de pe YouTube nu este timid în ceea ce privește schimbul de conținut de marcă - două -treimi dintre utilizatorii YouTube sunt de acord cu afirmația: „Dacă marca se execută la mine, încerc să le spun tuturor despre asta” Utilizatorii YouTube de pe tot globul sunt de două ori mai des decât alți utilizatori de internet sunt de acord cu afirmația „Am fost unul dintre primii dintre prietenii și colegii mei care au încercat produse noi” Avem de , ori mai multe șanse de a deveni persoane autoritare, deoarece sunt de acord cu expresia „cu mine sunt adesea consultate înainte de a face o achiziție” Într -adevăr, sute de companii primesc mai mult de două vizionări „câștigate” pentru o vizionare plătită În ciuda faptului că nu puteți beneficia de Google AdWords, puteți obține același lucru folosind Google AdWords pentru video, care utilizează toate avantajele respingerilor video ale YouTube TrueView Optimizarea conținutului video pentru Google Una dintre cele mai bune metode de a crește vizibilitatea site -ului dvs în rezultatele căutării pentru conținut video este de a informa Google că aveți un conținut video Prin urmare, este logic să vă imaginați un card de site în Google, care ar include informații despre conținutul video într -un format acceptat care să pună la dispoziție adresele URL ale videoclipurilor pentru căutare pe site -ul Google Video Serviciul video Google a fost cumpărat pe ianuarie , după care, la octombrie , Google a cumpărat un fost concurent - YouTube Pe iunie , Google a spus că serviciul video Google va începe să includă videoclipuri găsite de păianjenii săi pe site -ul YouTube, alte servicii video, precum și încărcate de către utilizatori înșiși Pe ianuarie , a apărut o declarație pe blogul oficial Google Video „Vom înceta să descărcăm videoclipuri pe Google Video în câteva luni ” Pe aprilie , angajații Google au spus că, începând cu aprilie, nu va mai exista posibilitatea de a vizualiza conținutul încărcat pe Google Video Cu toate acestea, într -o săptămână, compania a anulat această decizie de a oferi utilizatorilor mai mult timp pentru a migra pe YouTube Serviciul video Google a fost închis pe august Rolele rămase pe Google Video au fost mutate automat pe YouTube, care a fost complet înlocuită de Google Video Capitolul Construirea videoclipurilor și a listelor de redare Până în prezent, una dintre cele mai bune metode de a -ți ridica ratingul de conținut video în rezultatele căutării Google Universal este să -l descărcați pe YouTube, deși mulți cred că mai întâi trebuie să descărcați conținut video pe propriul dvs site web, apoi să îl încărcați pentru YouTube Disputele sunt încă în curs de azi, iar de la Google nu au existat încă comentarii oficiale Indiferent de abordarea pe care o alegeți, atunci sunt prezentate instrucțiunile pentru încorporarea videoclipurilor postate pe site -ul YouTube Construirea de conținut video este realizată după cum urmează: Faceți clic pe mouse -ul de la link -ul (partajare) din videoclip Selectați Nunpt Embed (Share) Copiați codul furnizat Introduceți codul în blogul sau site -ul dvs web Introducerea listei de redare este realizată după cum urmează: unu Faceți clic pe linkul de playlists (liste de redare) Faceți clic pe lista de redare pe care doriți să o integrați Faceți clic pe mouse la link (partajare) Alegeți Nunpt Embed (Share) Copiați codul furnizat Introduceți codul în blogul sau site -ul dvs web Utilizarea serviciului de distribuție a conținutului video Analiza SearchMetrics, rezultatele unei căutări universale pentru Google, dată anterior în acest capitol, au arătat că există un alt mod de a crește ratingul conținutului dvs video în rezultatele unei căutări universale pentru Google: să îl descărcați pe site -ul din Site -ul site -ului sau al DailyMotion Descărcarea de conținut video pe YouTube crește șansa apariției conținutului video în rezultatele căutării de la la ori, care nu poate fi comparată cu ѵageo sau Dailymotion Cu toate acestea, este logic să descărcați conținut video nu numai pe YouTube, ci și la alte servicii - cum ar fi ѵsheo și Dailymotion, precum și alte servicii similare și pe rețelele de socializare Pentru a face acest lucru cu beneficii, acordați atenție, de exemplu, unui astfel de serviciu de distribuție a conținutului video ca Oneload (www oneload com) Serviciul OneLoad este creierul companiei Tubemogul Media, fondat în Puteți utiliza funcția de destinație pentru distribuția simplă a conținutului video pe site -urile utilizatorilor, precum și pentru a crea un robinet RSS adecvat Videoclipurile distribuite prin OneLoad sunt monitorizate folosind analitice puternice Tubemogul Oneload este un conținut video al conținutului video care este utilizat de mărci mondiale, agenții, companii media, instituții guvernamentale și organizații non -profit Toate aceste organizații folosesc Oneeload pentru a obține mai multe vizualizări pentru videoclipurile lor Folosind Google Video conține hărți Una dintre cele mai recente strategii pentru optimizarea căutării conținutului video este posibilitatea de a utiliza site -ul web al conținutului video al site -ului Crearea unui fișier sitemap pentru videoclipuri- Optimizarea tipurilor mobile, locale, verticale și alte tipuri de căutare Singura modalitate de a vă asigura că Google știe despre tot conținutul dvs video, mai ales dacă conținutul nu poate fi detectat folosind metode obișnuite de scanare Analiza SearchMetrics arată că aproximativ % din conținutul video din rezultatele căutării Google Universale provin de pe site -uri precum Muzu TV, Howcast, ArtistDirect și Ehow Cu alte cuvinte, crearea unui conținut video al site -ului poate anunța Google despre conținutul dvs video, dar videoclipurile dvs ar trebui să obțină în continuare un număr semnificativ de vizualizări sau timp de vizualizare înainte de a apărea în rezultatele căutării universale Când utilizatorul găsește videoclipurile dvs folosind Google, se dovedește a fi legat de mediul dvs până când sunt vizualizate complet Rezultatele căutării conțin miniatura videoclipului furnizat de dvs sau de Google, precum și de informații (cum ar fi un nume) conținute în fișierul dvs de sitemap De asemenea, este demn de remarcat faptul că este imposibil de prezis sau de garantare când (sau ce) conținutul dvs video va fi adăugat la index Puteți crea un card de site separat cu o listă de videoclipuri sau puteți adăuga informații despre conținutul dvs video la principalul fișier SiteMap-puse în funcție de cât de convenabil este fiecare dintre aceste metode pentru dvs Extinderea protocolului Sitemap (www sitemaps org) vă permite să furnizați informații descriptive Google, cum ar fi numele videoclipului, descrierea acestuia, durata, etc Toate acestea îi vor ajuta pe utilizatori să găsească conținutul dvs video mai rapid Google poate utiliza textul pe pagina video și nu o descriere din fișierul SiteMap, dacă diferă între ei Adăugarea de informații despre videoclip în fișierul SiteMap Site -ul site -ului site -ului este creat pe baza protocolului SiteMap Puteți utiliza, de asemenea, MRSS-TAPE (video search yahoo com/mrss) ca card de site Ca opțiune, puteți utiliza ambele metode Următoarele informații minime pentru fiecare videoclip: Nume, descriere, adrese URL ale miniaturilor și URL -urilor de redare video sau adresă URL a flash -ului, trebuie să includeți conținutul video Sitemap Fără aceste cinci elemente de informații, Google nu va afișa conținutul video în rezultatele căutării De îndată ce fișierul dvs Sitemap este gata, descărcați -l pentru a căuta consola Utilizați tipuri de fișiere acceptate Google poate scana obiecte de conținut flash în formatul SWF și fișierele video cu extensii de TRD, Thread, TR , MOV, WMV, ASF, AVI, RA, RAM, RM și FLV Toate fișierele ar trebui să fie disponibile pe protocolul HTTP Metafizele care necesită descărcarea de conținut video prin protocoale de streaming nu sunt acceptate în prezent Concluzie Așa cum s -a menționat deja în acest capitol, optimizarea site -ului pentru căutare mobilă și conținut vertical pentru căutare universală, optimizare pentru căutarea locală, participarea la Google News - toate acestea pot avea un impact semnificativ asupra căutării naturale pentru afacerea dvs Puteți obține nu numai vizibilitate într -o varietate de ecosisteme ale motoarelor de căutare, dar, de asemenea, crește probabilitatea ca activele dvs să lucreze asupra dvs în toate domeniile Web World Wide Capitolul Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului Deoarece natura a ceea ce fac experții în optimizarea căutării, mulți oameni nu sunt complet neclare, un specialist SEO cu experiență înțelege cât de important este să stabilească obiective măsurabile și să demonstreze rezultatele Prin urmare, gestionarea așteptărilor este o problemă cheie, disponibilitatea programelor pentru realizarea îmbunătățirilor planificate este un factor extrem de important în succesul oricărui proiect de optimizare a căutării Analiza web și alte instrumente de eliminare a informațiilor pot oferi o gamă largă de date de neprețuit pentru optimizarea căutării Acestea sunt instrumente pentru găsirea de noi legături, identificarea termenilor de căutare cu frecvență scăzută, pentru a determina cele mai bune link -uri disponibile pe site -urile concurenților dvs , etc O cunoaștere profundă a acestor instrumente vă va face un bun specialist în optimizarea motorului de căutare Cu toate acestea, există mii de astfel de instrumente, astfel încât poate fi foarte dificil să determinați ce trebuie să utilizați, ceea ce ar fi bine să aveți și care pur și simplu nu costă timpul petrecut pe ele Ar trebui să începeți cu cel mai simplu și să vă concentrați pe faptul că, înainte de a începe munca la optimizarea căutării, creați un punct de dimensiune - așa puteți înțelege mai bine ce rezultate au adus eforturile dvs Nivelul de bază corect ar trebui să fie determinat pentru multe variabile care vă caracterizează afacerea și industria în ansamblu: vânzări naturale, indexare, viteză de scanare, factor de conversie etc Cu alte cuvinte, va trebui să înțelegeți dacă ați obținut succes și ce este Dar mai întâi ar trebui să decideți de ce există site -ul Următoarele sunt câteva opțiuni posibile: ♦ generează vânzări; ♦ Creează un cerc de consumatori potențiali; ♦ generează venituri publicitare; ♦ permite oamenilor să citească anumite articole; ♦ Colectează donații; ♦ Crește publicul (ceea ce poate duce la toate cele menționate) Toate acestea sunt obiective destul de legitime care sunt direct legate de afaceri Această listă nu are astfel de poziții precum măsurarea ratingurilor, numărarea numărului total de legături și calculând valoarea medie a exilului (legăturile obținute în mod natural au și costul - acesta este costul unei campanii de marketing pentru primirea lor) Măsurătorile acestor valori pot fi, de asemenea, interesante, dar nu sunt obiectivul final Măsurătorile sunt strâns conectate de factori care sunt mecanisme de acționare directă pentru obținerea rezultatelor Acestea includ următorii parametri: Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului ♦ Traficul general al site -ului (toți vizitatorii); ♦ Traficul celor mai populare pagini; ♦ Cuvinte cheie care oferă trafic; ♦ Cuvinte cheie care dau o conversie; ♦ Pagini care primesc trafic de căutare; ♦ pagini care creează conversii; ♦ Trafic la pagină și numărul de conversii pe pagină Măsurătorile rezultatelor în ceea ce privește obținerea tocurilor principale de afaceri sunt cele mai importante dimensiuni și trebuie să vă gândiți cu atenție la ele Pe baza acestora, puteți merge mai departe și luați în considerare alți indicatori care vă vor ajuta să diagnosticați probleme cu site -ul dvs sau să oferiți idei suplimentare cu privire la organizarea campaniilor De ce măsurarea succesului este extrem de importantă pentru procesul de optimizare a căutării? În ciuda faptului că evaluarea cantitativă a rezultatelor obținute și a gradului de promovare a proiectului este importantă pentru obiectivele de raportare externă, este important și pentru practicile SEO, ajutându -i să evalueze eficacitatea propriilor eforturi și să facă în timp util ajustările necesare pentru proces de optimizare Din materialele acestui capitol veți vedea că există multe instrumente pentru acest proces Așa cum am menționat anterior, la începutul oricărui proiect de optimizare a căutării, următoarele puncte de referință sunt determinate punctual pentru site -ul dvs web: ♦ Evaluează cantitativ traficul de căutare natural de la motorul de căutare; ♦ Identificați zonele conținutului site -ului care primesc traficul de căutare natural actual de la motorul de căutare, evaluați -l cantitativ; ♦ Primiți date de conversie cu defalcare pe motoarele de căutare; ♦ Identificați paginile ineficiente; ♦ Determinați cele mai eficiente pagini (din punctul de vedere al traficului și conversiei); ♦ Urmăriți activitatea pe site -ul web al motoarelor de căutare; ♦ Determinați numărul de pagini indexate; ♦ Determinați dacă paginile indexate dau trafic de căutare; ♦ Determinați cele mai „vânzări” pagini din index și clarificați dacă dau trafic de căutare; ♦ Identificați paginile cu o eroare de și găsiți site -uri externe care fac legături către aceste pagini (dacă există); ♦ Determinați dacă site -ul a suferit ca urmare a amenzilor motoarelor de căutare sau din cauza actualizării algoritmilor lor Nu uitați: nu puteți îmbunătăți ceea ce nu puteți măsura După cum a menționat Peter Drucker: „Ceea ce este susceptibil de măsurare, se pretează la management” Definiția Nugasului și a obiectivelor finale sunt aspecte importante ale procesului de optimizare, deși obiectivele se pot schimba în timp GPAVA În orice caz, este important pentru dvs să vă asigurați că datele pe care le primiți vă vor ajuta să nu aveți obiectivele stabilite În lumea analizelor web, aceasta se numește alegerea indicatorilor cheie de performanță (indicatori de performanță KEU, KPI) Cele mai bune dimensiuni sunt cele care pot provoca adoptarea măsurilor de răspuns Luați în considerare această decizie pe baza datelor obținute Este important să înțelegem că optimizarea căutării necesită o muncă eficientă în două direcții Primul este legat de măsurătorile SEO, de exemplu: evaluări, vizite, legături de retur Al doilea este tot ceea ce este legat de principala activitate a organizației: vânzări, costuri, returnare, reluarea contactelor, etc În calitate de practicant al optimizării căutării, trebuie să țineți cont de ambele direcții, legând clar măsurătorile optimizării căutării cu centrele de afaceri Ciclul de urmărire: Faceți, începeți, măsurați, clarificați Practic, procesul de urmărire și măsurare este următorul: Opriți optimizarea motorului de căutare și instalați ținta Ce veți obține și care este strategia pentru obținerea acestui rezultat? Cum veți măsura promovarea? Discutați strategia dvs Aliații dvs de aici vor fi departamentele de marketing și dezvoltare de afaceri Sunteți confuz pentru a vă asigura că obiectivele optimizării căutării dvs se bazează pe întreprinderi comune (atât pe termen scurt, cât și pe termen lung) Creați un punct de referință Acum că sunteți gata să începeți și să turnați o decizie cu privire la modul în care veți măsura promoția, să creați un punct de referință, să remediați starea curentă la începutul lucrării Asigurați-vă că erorile nu au intrat în punctul dvs de referință din cauza prezenței unui factor sezonier sau a oricărui alt eveniment anormal-o comparație a punctului de referință cu datele pentru anii precedenți, de regulă, elimină impactul sezonalității Cu toate acestea, ar trebui să luați în considerare și impactul asupra datelor unei astfel de comparații a schimbărilor pe piață, a apariției de noi concurenți, a consolidării industriei, a schimbărilor în strategia dvs de afaceri etc În plus, modificări care au avut loc în Motoarele de căutare pot influența ei înșiși datele comparativ cu aceeași perioadă a anului precedent Începeți proiectul Creați pagini noi, faceți modificări pe site, rulați campania de colectare a linkurilor Fă tot ce ai planificat Colectați Dappy Colectați cele mai recente date pentru fiecare indicator pe care decideți să îl utilizați Întrucât aceasta este o optimizare a căutării, pentru a obține rezultatele cărora pot fi necesare multe luni, va fi necesar să așteptați apariția rezultatelor Mulți factori pot afecta durata acestei perioade de timp Iată câteva dintre ele: • Dacă site -ul dvs este complet nou, atunci poate dura mai mult timp pentru modificări; • Dacă scara modificărilor este semnificativă (modificarea completă), atunci timpul pentru apariția rezultatelor este probabil să dureze mai mult; • acele site -uri care sunt vizibile profund și adesea, probabil, vor da rezultate mai rapid; • Site -urile autoritare vor oferi, de asemenea, rezultate mai rapid Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului Comparați aceste puncte de referință cu date noi Datele noi nu au niciun sens fără a le compara cu punctul de date În acest moment, vă puteți evalua promovarea Specificați -vă campania Acum, după compararea punctului de date cu cele noi, puteți lua unele decizii Campania dvs este un eșec? Dacă da, aruncați -l și treceți la următorul Aici, vechea axiomă a afacerii este destul de aplicabilă - „retrage rapid” Cu cât diagnosticați mai repede eșecul și treceți la următoarea sarcină, cu atât mai bine Dacă ați obținut rezultate pozitive pentru orice parte a site-ului-o creștere vizibilă a traficului și/sau a conversiei, atunci încercați să extindeți această experiență la un număr mai mare de pagini sau să căutați posibilitatea transformărilor ulterioare pe rutele de dezvoltare și îmbunătățirea îmbunătățirii designul site -ului și conținutul acestuia Și dacă nu vedeți modificări în trafic și conversii timp de câteva săptămâni (sau dacă aceste depozite se dovedesc negative) - nu renunțați imediat Poate că ai ratat ceva important sau s -a făcut o greșeală în implementarea evenimentelor tale Sau, poate, ați întreprins o reproiectare serioasă a site -ului, iar acum există un proces de restaurare a acestuia În acest caz, la început indicatorii se pot agrava, iar îmbunătățirea lor va începe puțin mai târziu Aveți răbdare în această perioadă și concentrați -vă pe obiectivele bazate pe acțiune, în loc de obiective pe baza rezultatului Pentru site -uri foarte deteriorate sau foarte mari, așteptarea îmbunătățirii poate dura până la șase luni Cum se creează punctul de referință corect? Se poate părea că acest lucru este foarte simplu - să notăm valorile unui anumit set de indicatori de optimizare, apoi să le comparăm cu valorile acelorași indicatori după , sau de zile Dar dacă nu ați făcut nicio modificare, iar indicatorii demonstrează îmbunătățiri? Ce se întâmplă dacă aceste îmbunătățiri sunt rezultatul faptelor de afaceri externe? Cum se poate izola influența proiectului dvs de optimizare asupra îmbunătățirii rezultatelor afacerii? În funcție de tipul afacerii dvs și dacă strategia sa nu a suferit schimbări semnificative față de anul trecut, puteți ține cont de factorul sezonier, comparând rezultatele cu rezultatele din ultimul an Apoi selectați pentru comparație în orice an în comparație cu care a existat o creștere sau o scădere a indicatorilor și comparați câteva luni în care nu ați făcut nicio transformare în ceea ce privește optimizarea căutării, cu lunile din acest an Presupunerea că, ceteris paribus, creșterea performanței în această perioadă ar trebui să fie atribuită eforturilor dvs SEO nu este lipsită de sens Este important să vă asigurați că în perioada comparată în afacerea dvs nu au existat modificări semnificative care să vă afecteze dimensiunile Uneori, companiile își schimbă complet strategia de afaceri, iar acest lucru se reflectă foarte slab în posibilitatea unei comparații corecte a rezultatelor Într -un astfel de caz, puteți guverna modalități mai puțin fiabile de a urmări capacitatea paginilor de a primi „clicuri” și de a măsura creșterea generală a ratingului mediu în toate direcțiile O altă problemă care vă poate afecta semnificativ posibilitatea de a instala un punct de referință este o scădere spontană a traficului Dacă, atunci când analizați traficul natural al site -ului, ați observat o cădere semnificativă, este foarte important să determinați cauza unei astfel de căderi, înainte de a continua crearea unui set de condiții și obiective inițiale O scădere mare a traficului poate fi cauzată de o serie de factori, inclusiv grav GPAVA Site -ul Zaine, Schimbări în strategia de afaceri, factori sezonieri, după cum s -a menționat (puteți determina acest lucru, analizând Dange timp de câțiva ani) sau actualizări ale algoritmului de căutare Pentru a determina dacă schimbarea traficului a fost cauzată de reînnoirea algoritmului de căutare este posibilă folosind Panda și Penguin, Barracuda Digital (www barracuda-digital co uk/panguintool/) Această utilitate vă permite să comparați traficul dvs natural (conform Google Analytics) cu istoricul de actualizare algoritmi (conform Moz) pentru a identifica dacă modificările de trafic cu aceste actualizări se potrivesc Din păcate, nu este întotdeauna posibil să se stabilească cu exactitate dacă algoritmul v -a influențat, deoarece uneori mai multe actualizări apar într -o perioadă foarte scurtă de timp sau într -un alt factor, a coincis aproximativ cu reînnoirea algoritmului, a influențat reducerea traficului Așa cum ar putea, înainte de a continua dezvoltarea și implementarea proiectului de optimizare a căutării, trebuie să luați în considerare posibilitatea ca actualizarea algoritmului să afecteze succesul potențial al proiectului De asemenea, este important să vă controlați ratingul Google pentru a înțelege ce funcționează în strategia dvs De exemplu, un salt de la locul până la cu un cuvânt cheie important nu vă poate oferi o creștere semnificativă a traficului, dar acesta este un indicator că ceea ce faceți funcționează AuthorityLabs (AuthorityLabs com) - Un mijloc de urmărire a unei poziții în emisiune oferă o pagină universală pentru a urmări toate cuvintele cheie destinate afacerii dvs , precum și o schimbare în poziția lor de timp Folosind analitice Ca justificare tehnică și economică pentru optimizarea căutării Ca justificare tehnică și economică a proiectului de optimizare a căutării, puteți utiliza planul său detaliat Pentru a face acest lucru, trebuie să exprimați rezultatele țintă ale proiectului de optimizare a căutării în termeni financiari Într -o justificare tehnică și economică, puteți include mulți indicatori, cum ar fi: ♦ Venit; ♦ Crearea unui cerc de consumatori potențiali; ♦ profit; ♦ Branding; ♦ Acoperire; ♦ Alte declanșatoare de acțiuni (abonamente la trimiteri, contacte de contacte, cereri de afișare, consimțământ la o perioadă de încercare gratuită, vizualizarea anumitor eșantioane de conținut etc ) Măsurarea acestor indicatori necesită să vă legați de vizitele de la motoarele de căutare naturale cu venituri și alte tipuri de conversie Căutați măsurarea traficului Pericolul analizelor web clasice este extrem de important pentru optimizarea căutării Iată câteva exemple de modalități de utilizare a acestor temporare în scopuri de optimizare a căutării: Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului ♦ Consultați rapoartele dvs de trimitere zilnică pentru a identifica noile link -uri primite (designeri web după implementarea unui nou link, de regulă, faceți clic pe el pentru a verifica lucrările sale); ♦ Măsurați rezultatele campaniei dvs urmărind o creștere a numărului de conversii în timp; ♦ Căutați oportunități pierdute - acei termeni de căutare și fraze pe care utilizatorii le -au introdus pentru a ajunge pe site -ul dvs (deși conversia nu a avut loc) Analiza web trebuie să fie necesară de către orice editor Chiar elementele de bază Compania dvs de găzduire oferă cel mai probabil o anumită soluție gratuită pentru analitice web-cum ar fi awstats (awstats sourceforge net), WebAlizer (www webalizer com) sau ceva similar În ciuda faptului că aceste instrumente sunt date de clanuri destul de ramurate, zona acțiunilor lor este foarte limitată Există și alte instrumente care oferă mult mai mult Iată cei mai faimoși dintre ei: ♦ Google Analytics, www google com/analytics; ♦ WOOPRA, www woopra com; ♦ Clicky, www clicky com; ♦ Piwik, www piwik org; ♦ Crazy Egg, www crazyegg com; ♦ Adobe Analytics, bit ly/adobe analytics (soluție corporativă); ♦ IBM Digital Analytics, bit ly/ibm digital analytics (soluție corporativă); ♦ Webtrends, www webtrends com (soluție corporativă) Platformele de analiză web urmăresc traficul site -ului dvs în două moduri principale O tehnică mai veche este utilizarea software -ului care analizează revistele (fișierele de jurnal) ale serverului dvs web Pentru a configura o astfel de soluție, este de obicei necesar să instalați software pe un anumit server intern care are acces la aceste reviste O tehnică mai nouă folosește etichete JavaScript pe toate paginile site -ului dvs web Cu condiția să aveți un șablon de bază pentru pagini, acest lucru, de regulă, este destul de simplu JavaScript monitorizează activitatea paginilor dvs web în timp real și construiește un profil de date care reflectă această activitate Alegerea pachetului potrivit pentru analize Urmărirea de către reviste și urmărirea cu JavaScript sunt două metode la fel de eficiente, iar fiecare dintre ele are propriile puncte forte și puncte slabe Cel mai mare avantaj al metodei folosind reviste este că puteți urmări activitatea păianjenilor motoarelor de căutare pe site -ul dvs În implementări pe baza JavaScript, acest lucru nu poate fi făcut, deoarece păianjenii motoarelor de căutare nu execută codul JavaScript Al doilea avantaj important al soluției folosind reviste este că faceți toată munca singur și, prin urmare, reviste cu datele dvs confidențiale despre GPAVA Traficul nu ajunge la străini Această circumstanță poate fi foarte semnificativă (din punctul de vedere al securității) pentru unele organizații În plus, analiza revistelor vă permite să urmăriți: ♦ Utilizatori al căror JavaScript este dezactivat; ♦ Conținut în plus față de HTML; ♦ Cereri parțiale (erori incomplete de încărcare și încărcare a paginilor) Cu toate acestea, în final, majoritatea companiilor aleg urmărirea cu JavaScript, deoarece JavaScript oferă o mai mare flexibilitate decât revistele Puteți configura JavaScript pentru urmărirea conversiei sau colectarea paginilor în grupuri logice (ceea ce este mult mai dificil de făcut în aplicațiile care utilizează reviste) Iată câteva alte avantaje ale urmăririi folosind JavaScript: ♦ Urmărirea legăturilor de ieșire; ♦ Urmărirea evenimentelor care nu sunt solicitare HTML (de exemplu, redare conținut video); ♦ Înregistrarea datelor pe ecranul utilizatorului Unele companii (cum ar fi WebTrends) oferă ambele opțiuni și pot implementa chiar o soluție combinată Această abordare vă poate oferi atât flexibilitatea, cât și puterea JavaScript, și Dabbes pentru munca roboților motoarelor de căutare Adoptarea acestei decizii este doar primul pas în alegerea unui pachet de analize Mai devreme, am oferit deja o listă cu mai mulți furnizori cei mai populari, dar, de fapt, sunt mult mai multe Fiecare dintre aceste pachete are propriile sale puncte forte și puncte slabe Și toți contează oarecum în felul lor Aceste diferențe apar datorită faptului că diferite pachete analitice urmăresc vizitatorii în moduri diferite Niciunul dintre ei nu este greșit, au doar o metodologie de măsurare De exemplu, un pachet poate păstra înregistrările „sesiunilor vizitatorilor” într -o anumită perioadă de timp Pentru multe companii, cea mai bună soluție este să începeți să utilizați un pachet gratuit Analytics (cum ar fi Google Analytics), și apoi, atunci când posibilitățile de pachete gratuite vor fi epuizate, pentru a achiziționa o soluție mai puternică După ce ați studiat limitele capacităților acestor produse de analiză web gratuită, puteți dezvolta propriile cerințe pe care le veți utiliza pentru a lua o decizie cu privire la următorul produs Dar toate acestea nu înseamnă deloc că, înainte de a alege un pachet analitic, nu trebuie să gândiți în detaliu cerințele dvs Cu siguranță ar trebui să faceți acest lucru Fiți pregătiți pentru faptul că atunci când lucrați cu pachetul, veți dezvolta noi cerințe Web Analytics este o călătorie care în timp este depășită cu detalii Conform cerințelor pe care le -ați dezvoltat, se poate dovedi că aveți nevoie de un set întreg de astfel de capacități funcționale care nu sunt furnizate cu pachete gratuite Utilizați aceste informații pentru a selecta pachetul de care aveți nevoie Extragerea analizelor web valoroase pentru optimizarea căutării datelor Din analiza web puteți obține multe tipuri de date Luați în considerare unele dintre cele mai interesante tipuri de informații pe care poate doriți să le obțineți Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului trafic pe motoarele de căutare Unul dintre acei indicatori pe care doriți să -l cunoașteți mai întâi este defalcarea traficului în motoarele de căutare În fig este un exemplu al unui astfel de raport al Google Analytics Explorator rezumat Dumnezeu ST SES & ONS Tmg Yahoo Aol WFT-OAST % Aproximativ % Zece * , % , % : : * , % : ■ : : : : : : | in] GPAVA Codul principal din exemplu: onClick = " Gaq push ([' TrackEvent', 'Video', 'Play', 'Art of SEO Vocol •]) El spune instrumentul Google Analytics că trebuie să conectați acest eveniment cu utilizatorul Informații suplimentare pot fi obținute în Ghidul dezvoltatorului de urmărire a evenimentelor Google Analytics (bit ly/WebeverventTracking) De asemenea, Google a introdus noul pachet Analytics Analytical Universal Analytics, care vă permite să urmăriți diverse sesiuni de utilizator, inclusiv dacă utilizatorul a venit de pe diferite dispozitive Acest pachet oferă, de asemenea, mai multă flexibilitate în implementarea urmăririi (inclusiv urmărirea evenimentelor) folosind JavaScript pe site -ul dvs web și Google Analytics SDK pentru o mai mare mobilitate Există chiar și un protocol pentru măsurarea interacțiunii prin alte dispozitive digitale - cum ar fi console de jocuri Implementarea Analytics Universal necesită o serie de pași care nu sunt întotdeauna înțelesiți intuitiv, așa că vă recomandăm să implicăm analiștii de timp care să ne ajute pe noi înșine Google Analytics oferă o posibilitate foarte utilă de remarketing a vizitatorilor precedenți pe site -ul Google AdWords Puteți partaja utilizatori pe baza unui anumit comportament - cum ar fi vizitarea unei anumite pagini a produsului, precum și pe o listă a acestor utilizatori în Google Analytics Dacă lista este mai lungă de de utilizatori, aceasta merge automat la Google AdWords Apoi, anunțurile dvs vor fi vândute prin intermediul World Wide Web exclusiv pentru acești utilizatori De asemenea, puteți urmări formularul de abonament Această categorie poate include urmărirea următoarelor acțiuni: cineva abonat la newsletter, a solicitat sau a încărcat un document sau a folosit pur și simplu un formular pentru a vă contacta Astfel de forme sunt ușor ajustate, în special luând în considerare faptul că rezultatul prezentării formularului este adesea pagina cu recunoștință pentru apel Tot ceea ce faceți este să faceți pentru acest lucru este să informați software -ul de analiză că pagina „mulțumesc” este considerată o conversie, apoi să -i atribuiți un sens Analiza este utilă în special dacă unii dintre clienții dvs tind să meargă pe site -ul companiei folosind intrarea printr -o rețea de socializare precum „Introduceți prin Facebook” În acest caz, puteți urmări utilizatorii, chiar dacă provin din diferite dispozitive Serviciul Facebook Insight vă oferă alte date valoroase pentru a urmări conversia Domeniul Insight (bit ly/DomAinInsights) arată tot traficul de la Facebook la domeniul dvs , inclusiv traficul de pe pagina dvs de afaceri pe Facebook, cu referiri la starea de actualizare, pluginuri sociale etc Totul este complicat atunci când trebuie să urmăriți vânzările reale de mărfuri pe site -urile unde mărfurile diferă ca preț În general, acest lucru va trebui să plaseze codul JavaScript în pagina de confirmare a comenzii În plus, veți avea nevoie de aplicația dvs web pentru a introduce unele date în JavaScript înainte de a-și face, de exemplu, suma totală Foarte des, editorii includ mult mai multe date în ea: o listă de mărfuri vândute, prețul pentru fiecare produs, numărul de unități, costul livrării etc În ciuda faptului că acest lucru este mult mai complicat, toate acestea sunt destul de realizabile cu Google Analytics sau prin orice alte pachete principale pentru analiștii de căutare Justin Cutroni, Noțiuni introductive cu Google Analytics Remarketing, Anaytics Talk, noiembrie , Cutronic com/blog/ll/ /getting-started-google-analytics-remarketing/ Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului Strategie de urmărire a conversiei Un pas important în urmărirea conversiilor este să luați o decizie pe care doriți să o apelați Așa cum am menționat deja mai devreme în acest capitol, este important să luăm în considerare toate tipurile de conversii, cum ar fi: înregistrarea, contactele despre contacte, încărcarea etc , dar trebuie să mai luați încă o decizie: cum să evaluați fiecare conversie Ce este un „formular de solicitare de contact”? Și ce zici de abonamentul pentru buletinul informativ? Una dintre metodele de evaluare este de a calcula numărul acelor persoane care, după abonament la newsletter -ul dvs , au devenit clienții dvs De exemplu, dacă de persoane s -au abonat la newsletter, iar dintre ele au devenit clienți, costul total al comenzilor este de USD, atunci costul mediu al unui abonament este de dolari Când configurați urmărirea conversiei, va trebui să le evaluați cutii Dar, pe măsură ce datele pe care le primiți, puteți clarifica costurile alocate fiecărei conversii Eforturi de segmentare și optimizare a campaniilor în funcție de coeficientul de conversie Acum că ați configurat urmărirea conversiilor, cum să o utilizați pentru a vă concentra eforturile în optimizarea căutării? Pentru a face acest lucru, puteți urmări conversiile în moduri diferite ♦ Conversiile conform cuvintelor cheie - Ce cuvinte cheie oferă rezultate mai bune? Vă rugăm să rețineți că aceste DAPI devin mai puțin clare după actualizarea din , din cauza valorii necesară (nu este furnizată), deși sunt încă utile Cu toate acestea, chiar și consola de căutare conectată cu Google Analytics nu include urmărirea conversiei pentru acești termeni ♦ Conversii de trimitere - Care este sursa traficului? ♦ Conversiile paginii web-care paginile site-ului dvs au cea mai mare conversie? ♦ Conversii de pagini de intrare - Ce pagini de intrare oferă cel mai mare număr de conversii? ♦ Conversiile pe pagina inițială - Ce pagini inițiale duc la cel mai mare număr de conversii? De exemplu, site -ul Moz monitorizează activ conversiile sale folosind pachetul Google Analytics Un mod foarte util pentru acest lucru este de a urmări cuvintele cheie (Fig ) Vedeți cât de ridicată conversia frazei SEO este ridicată Poate că Moz a desfășurat o campanie SEO pentru a crește ratingul Moz doar pe această frază cheie În același timp, vedeți nu numai o conversie ridicată, ci și un volum mare de material Implementarea campaniei SEO, care dublează traficul pentru un set de cuvinte cheie, va avea un impact semnificativ Deși Google a ascuns informațiile despre cuvintele cheie, ceea ce face ca această formă de măsurare să fie mai puțin valoroasă decât înainte, rămâne totuși un indicator foarte util GPAVA Acquleitlon Converslons Obiectiv : Înregistrare Moz Sub substriptton Keyword șese Ion S R % New SOSSLONS New JSCRS MOZ Subscrlption Signup (Goal Convcrsion Rata) Moi Subscription Signup (Goal Completlons) MOI Subscrlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlptlpts % din total: , % ( , , ) , % SITAEVG: , % (- , %) , % din total: % ( , , ) , % Site AVG: , % ( , %) % din Total: % ( , ) , % din total: % (S ) □ I,-~ ( , %) , % , ( , %) , % ( , %) S , ( , %) ( - %) , % , ( , %) , % ( , %) , USD ( , %) Iz { , %) , % ( , %) , % ( , %) , USD ( , %) ( , %) , % ( , %) , % ( , %) , USD ( , %) F l ( , %) , % ( , %) , % ( , %) , USD ( , %) MC : ( , %) , % ( , %) , % ( %) , USD ( , %) ( , %) , % ( , %) , % ( , %) , USD ( , %) □ ! U- ' ( , %) , % ( , %) , % ( , %) So oo ( , %) ' ( , %) , % ( %) , % ( %) , USD ( , %) ” - I ■ ( , %) , % ( , %) , % ( , %) , USD ( , %) orez Google Analytics: Urmărirea conversiilor Creșterea conversiei În calitate de practicant angajat în optimizarea motoarelor de căutare, trebuie să vă străduiți să deveniți un specialist în optimizarea conversiilor, deoarece un coeficient de conversie mai mare înseamnă un randament mai mare al campaniilor dvs de optimizare a căutării Co -Auuthor Stefhan Spencer își stabilește punctul de vedere pe site -ul comercial multicanal din articolul „Fii un convertor” (bit ly/BE A CONVERTER) Cu toate acestea, valoarea medie a coeficientului de conversie pentru un comerciant tipic este de aproximativ , % astăzi (sursa: Raportul trimestrial de comerț electronic monetat EQ , Assets Monetate com/EQL Final pdf) Deci, cum vă puteți ajuta coeficientul de conversie prin controlul conținutului și îmbunătățirea proiectării site -ului dvs ? Multe resurse de internet care oferă sfaturi despre conținut sunt axate pe bloguri-vorbesc despre ce și cât de des ar trebui să publicați Cei dintre noi care utilizăm site -uri web exclusiv pentru vânzări și marketing sunt, de asemenea, în conținut bun, cu conținut bun, dar dintr -un punct de vedere complet diferit, despre care nu un singur consilier nu poate spune cu adevărat nimic În același mod, partea principală a sfaturilor de proiectare este, de asemenea, foarte contradictorie Cheia pentru îmbunătățirea conversiilor folosind modificări în proiectare și conținut nu este în tehnologia sau aspectul site -ului, ci în înțelegerea nevoilor vizitatorilor dvs Și este ceva la care să te gândești O carte dedicată optimizării motorului de căutare nu poate lua în considerare acest subiect în detaliu, dar poate veți cumpăra ceva mai mult Din publicații adecvate se poate recomanda „Testați asta!” Chris Goward (Chris Howard) Editura Sybex, A/B Testing Dan Sirker și Pete Koomen (Pete Koomen), întotdeauna testează, Bryan Eisenberg (Bryan Eisenberg) și John Quarto-Von Tivadar (John Quarto-Von Tivadar) Sybex, Optimizarea paginii de destinație Tim Ash (Tim Ash) Sybex, precum și Lansa Lanse Loveday și Sandra Nihaus (Sandra Niehaus) editura "New Riders Press" Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului Creștere de la „Prinderea legăturilor la momeală” Un exemplu specific de utilizare a urmăririi acțiunilor de către sursa sesizării este de a urmări creșterea de la pescuitul pentru referințe la momeală Ideea este că, după o campanie de succes pentru „prinderea linkurilor către momeală”, care a oferit site -ului dvs mii de vizitatori, un procent mic din acești vizitatori va rămâne alături de dvs și vă va continua să vă viziteze din când în când (mai ales dacă furnizați în mod regulat Conținut proaspăt și valoros) Urmărirea acțiunilor prin sursă de trimitere În fig arată un exemplu de raport din pachetul Google Analytics care conține o listă de domenii, care timp de o săptămână a trimis anumite volume de trafic, împreună cu rezultatele abonamentului Moz la Moz Puteți vedea șabloane perfect clare aici, inclusiv următoarele: ♦ WebStatchecker, Feedly, Google Plus, Stack Overflow și Reddit sunt trimise trafic, dar mai puțin de , % dintre acești vizitatori apelează la membru; Sciturc »Acquisiuon Converslons Obiectiv : Înregistrare abonament Moz ▼ SOSSIONS MOZ Subschpticn Înscriere (Obiectiv Rata de conversie] Înscrierea abonamentului MOZ (Obiectiv Complellons) Abonament MOZ (Obiectiv ) Înscriere % din total: , % ( , , ) , % SITAEVG: , % (- , %) % din total , % ( , ) , % din total: , % (S , ) O , „ ( , %) , % ( , %) , USD ( , %) O ( , %) , % ( , %) , USD ( , %) LCT U ( , %) % ( , %) SO JO ( %) Aproximativ ' 'L II F I H: BPV ( , %) , % ( , %) Nr O ~ ' - ( , %) , % ( , %) , USD ( %) Aproximativ , U/- ■ ( , %) , % ( , %) , USD ( , %) Aproximativ r-,: '■: ( , %) , % ( , %) , ( %) O I ( , %) , % ( , %) Deci DD ( %) P '' O I G ' ', ' I: O: V P, P ( , %) , % ( , %) S % ; O : ( , %) , % ( , %) , $ ■ % Aproximativ ( , %) , % ( , %) , USD ( , %) O - , ( , %) , % ( , %) , ( %) O ■ ■ - ( , %) , % ( %) So jo ( %) Aproximativ ' I • iv , ( , %) , % ( , %) S , % %, O CH , ( , %) , % ( , %) , % % O : */> ' I N ( , %) , % ( , %) , $ % O ( , %) , % ( %) , ( %) O ( , %) , % ( %) , % Orez Urmărirea acțiunilor prin sursă de trimitere GPAVA ♦ Aceste domenii care indică în principal instrumentele Moz (cum ar fi SeoCompany și Webranklnfo) sunt responsabile pentru cel mai mare număr de apeluri de membru, dar acest lucru ar trebui să fie așteptat, deoarece pentru a utiliza Exploratorul Site -ului (în special) trebuie să vă înregistrați; ♦ SearchEngineJournal, Facebook, QuickSprout - Acestea sunt surse de trafic minunate și precise tematice, confirmate de procentul ridicat de astfel de trimiteri care devin membre Acțiunile de urmărire este unul dintre cele mai valoroase lucruri pe care le puteți face pe un site web de orice tip Mulți cred că este limitat de site -uri de e -commerce, dar în fig arată cât de valoros poate fi, inclusiv pentru un simplu blog Chiar dacă nu scrieți vizitatorul membrilor comunității dvs , vă puteți atașa pentru a urmări acțiunile sale la link pentru a adăuga comentarii (pe blog) sau la abonamentul newsletter (pe site cu conținut) Segmentarea acestor trasee în funcție de trimiteri primite (motoare de căutare, intrare directă și link -uri) vă va oferi o imagine mai exactă a celui care vă trimite trafic cu adevărat valoros Puteți obține, de asemenea, date despre calitatea traficului - studiind indicatorul eșecurilor efectuate pe site -ul Time, precum și numărul de pagini vizualizate Așa cum se arată în Fig , la sfârșitul lunii mai, Moz a publicat un fel de conținut care a contribuit la creșterea prezenței site-ului, cel puțin până la jumătatea lunii iunie Aceasta este o consecință a creării de conținut „viral”, care este o modalitate excelentă de a crește popularitatea site -ului Sess când Mau în Mau Mau Mau Iunie iunie orez Raport de trafic Arta optimizatorului este tocmai pentru a continua să furnizeze conținut excelent și să mențină nivelul de creativitate atins după ce începeți conținutul „viral”, dovedind vizitatorilor că sunteți în picioare pentru a vă întoarce din nou și din nou Acest lucru nu este atât de simplu, deoarece pentru oameni timpul lor este foarte valoros Trebuie să -ți faci conținutul atât de intenționat, interesant și să merite atenția lor, încât nu te pot îndepărta de tine Aceasta este o sarcină dificilă care necesită mult timp, dar și o modalitate excelentă de a crea un site de succes Determinarea factorului de rentabilitate pentru investiții în proiect Procesul eficient de optimizare a motorului de căutare este dezvoltarea constantă către un factor pozitiv de rentabilitate a investițiilor Justificarea tehnică și economică a optimizării căutării conține de obicei elemente pe care le vom lua în considerare acum Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului ♦ Numărul de persoane care fac o căutare după cuvintele dvs cheie este uneori dificil de evaluat, deoarece nu puteți calcula complet „coada lungă” a distribuției Una dintre strategiile nepoliticoase de evaluare este de a înmulți volumul de căutare a principalilor termeni de căutare ai afacerii dvs cu , (adică, presupunem că principii termeni reprezintă aproximativ % din numărul total) ♦ Indicatorul așteptat al „clicurilor” dintr -o căutare naturală - acest indicator depinde de poziția pe care o puteți realiza Prima poziție vă va oferi aproximativ % din „clicuri” ♦ Conversie medie - Cât de reușit aveți în sensul de a efectua conversia? Un indicator tipic de conversie pentru un site web poate avea o valoare de până la % Nu este dificil să obțineți aceste DAP -uri din pachetul dvs analitic Ar trebui să știți deja care este indicatorul dvs de conversie! ♦ Valoarea medie a tranzacției este ultimul, dar nu cel mai nesemnificativ factor Ar trebui să aveți deja astfel de daps Formulele calculate corespunzătoare arată după cum urmează: Venitul din Optimizarea căutării = Numărul de persoane care caută cuvintele cheie x „Clicks” X Indicator mediu al conversiei x Valoarea medie a tranzacției De exemplu: de persoane pe zi x % x % $ = dolari pe zi Factorul de returnare al investițiilor în optimizarea căutării =De exemplu: de dolari pe zi / de dolari pe zi = Teorie și formulă alternativă În unele cazuri, este foarte dificil să prezicem coeficientul proiectului ROI pe baza evaluărilor și a indicatorului de conversie, deoarece aproape nu puteți controla aceste variabile În schimb, puteți măsura și urmări ROI -ul pentru a crește vizibilitatea în căutare Pentru a face acest lucru, trebuie să determinați: ♦ Câte pagini primesc clicurile într -o lună? ♦ Câte „clicuri” primește site -ul dvs pe pagină? Apoi, trebuie să găsiți următorii indicatori: ♦ Evaluare medie pentru toate cuvintele cheie; ♦ conversie medie Acum, ca eforturile de a facilita căutarea roboților, de a consolida conținutul duplicat, de a îmbunătăți paginile de metadate (nume, descrieri etc ), veți vedea o creștere a numărului de pagini care primesc „clicuri” din căutare, de asemenea, din căutare ca o creștere a numărului de „clicuri” la pagină Acest lucru va duce la o creștere a traficului În consecință, putem modifica formula dată anterior după cum urmează: Venitul din optimizarea motorului de căutare = (creșterea numărului de „clicuri” de paginile x Creșteți numărul de „clicuri” pe pagină) x conversia medie x Valoarea medie a tranzacției GPAVA Indicatori de căutare competitivi și diagnostici Până acum, când am determinat succesul campaniilor dvs de optimizare, ne -am concentrat pe baza termenilor lor monetari După cum am remarcat deja, banii sunt prioritatea principală a eforturilor dvs analitice În această secțiune, vom începe să luăm în considerare astfel de indicatori pe care îi puteți utiliza pentru a diagnostica unele probleme de optimizare De exemplu, va fi necesar să se stabilească dacă una dintre secțiunile principale ale site -ului dvs este indexată Sau stabiliți cum creșterea traficului dvs este corelată cu creșterea traficului concurenților dvs (acest lucru vă va ajuta să decideți dacă ați stabilit corect obiectivele eforturilor dvs ) Motor de căutare și indicatori competitivi Există multe instrumente care vă permit să observați site -ul dvs web și site -urile concurenților dvs , oferindu -vă o înțelegere a nivelului promovării dvs în optimizarea sa Puteți utiliza, de asemenea, aceste instrumente pentru a afla ce fac concurenții dvs în domeniul optimizării căutării Rezultatele unei astfel de inteligențe vor constitui baza de noi idei despre cum să vă adaptați strategia pentru a obține cele mai bune rezultate Când utilizați toate aceste instrumente, este întotdeauna important să înțelegeți capacitățile lor și să știți clar ce căutați O bună cunoaștere a strategiei concurenților dvs este cu siguranță unul dintre cele mai importante obiective Un alt obiectiv important este identificarea problemelor cu indexarea site -ului dvs web Alegând obiective specifice și practice, puteți obține cea mai mare randament Date de indexare a site -ului Este important să știți câte pagini ale site -ului dvs sunt în indicele motorului de căutare Acest lucru este interesant din două motive: ♦ Pentru a afla dacă sunt indexate părți importante ale site -ului dvs Dacă părțile cheie ale site -ului din index sunt absente, atunci trebuie să aflați de ce s -a întâmplat acest lucru; ♦ Pentru a afla despre site -urile și strategiile concurenților dvs Puteți obține informațiile de bază cu privire la numărul de pagini indexate ale site -ului folosind site -ul: VASHDOMEN SOT în Google, Yahoo! Sau bing În fig Rezultatele pentru blogul lui Stefan Spencer sunt afișate După cum puteți vedea aici, Google raportează prezența a de pagini în index Sunt toate paginile blogului?Mulți proprietari de site -uri au o idee bună despre numărul de pagini ale site -urilor lor și, prin urmare, consideră instinctiv că au o problemă aici Este necesar să notăm un lucru important: rezultatele echipei de site: nu este la fel de precisă ca rapoartele instrumentului de consolă de căutare Google bazată pe fișierele Sitemap-le utilizează pentru a obține o idee generală, dar nu mai mult Puteți clarifica datele obținute prin trecerea la afișarea a de rezultate la pagină și trecerea la ultima pagină a rezultatelor căutării Google - acest lucru va oferi numere mai precise în numărul de pagini indexate Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului Sitessphansspencer com Imagini știri de cumpărături iese ▼ Instrumente de căutare Google Promotori Aproximativ de aprobări ( , secunde) www Google Corn/Webmasters/ Dețineți stephanspencer com? Obțineți date de indexare și clasare de pe Google ' la ,: ■ c :: , I- www stephanspencer com/ * Stephan Spencefs Distreptings * despre aspecte variate ale marketingului online și al e-business www stephanspencer com/blog/ Stephan Spencefs Distreptings ” Am împărtășit recent ideile mele despre Google Rich Snipts Schema org și Microdata la SMX a avansat în sesiunea de panou „de la Microdata & Schemaa la I PFTY -•> | Gy ••• G www stephanspencer com/abouv ~ Stephan Spencefs Scattering -Stephan Spencer este autorul Google Power Search Coautor al artei SEO fondator al NetConcepts, vorbitor de conferințe frecvent și blogger avid ' ISO Rn stephanspencer com/ ▼ iunie - Site -ul însoțitor pentru Seo Book Publice de O’Reilly Y: Îlfent • la tehnologie | ft sj sn sr www stephanspencer com/praise/ Stephan Spencefs Distreptings • Primul lucru pe care voiam să -l subliniez a fost cât de tehnic era Abilitatea sa tehnică Cât de de vârf au fost unele dintre conceptele pe care le -a rumenit până la masă Si ip; și s: s; -ln Salesey i kffa'l l & £ > c -'^sililkktU! % siiig ^і Ttiieriiz sw & , 'isjt sta w Rprogki , jjl) Trșjkfe P-njua b 'io Țteflvim; L - t- ” Dacă = LSMA^ Ssach hcmcsins se o shzspski-in-iiizo Topdde> Plt ”" J "D & R MC* Bit-otrăvire gy> Cljl'KBi fk Link -uri de domenii * Pagini legate Porumb de agregaj Porumb vkistudios WordPress COM Busmessblogconsultmg com Nicklaskoski Fi SEOBOOK COM Seokicks de ProBlogger net TheBillionaiRegirl Com Despre OnlinMatters Com BlogSpot Com net orez Raport Google privind linkurile externe ♦ Bing Webmaster înseamnă ofere o posibilitate similară de a descărca tabelul electric care este disponibil în baza de date Bing pentru un anumit site Și din nou, editorii pot utiliza acest instrument doar pentru a vedea link -uri către propriul site În fig arată cum arată un astfel de raport Legături de intrare despre / / Modificări pentru ultimele de zile ▼ - / / Număr de legături Exportați exportul tuturor orez Raport bing privind legăturile externe Pentru a primi rapid rezultate aproximative, este convenabil să utilizați un modul suplimentar Firefox, cunoscut sub numele de SearchStatus (bit ly/searchstatus raw) Oferă instantaneu date de bază despre link -uri folosind doar câteva clicuri cu un mouse În fig arată meniul pe care îl veți vedea pentru link -uri inverse De asemenea, acordați atenție faptului că modulul SearchStatus suplimentar oferă posibilitatea de a ilumina legături nofoiw, precum și multe alte funcții Acesta este un instrument rapid excelent pentru extragerea unor astfel de indicatori Există, de asemenea, o extensie a Backlink Analyzer pentru Google Chrome Majectic (bit ly/majesty analyzer), prezentat în Fig GPAVA Al -lea cel mai influent marketer! Eric English a fost votat cel mai influent marketer # de către cititorii blogului Invesp > ■ Despre Quirk SearchStatus Opțiuni Activare ► Evidențiați legăturile Nofoiow Raport de legătură Meta etichete Afișați alte domenii pe IP Show in Archive org Arată Whois Afișați robots txt Afișați sitemap xml Arta lui SEO este acum transportat!Comandați pagina de artă Numai pagina externă Domeniu Numai extern de domeniu] Afișați densitatea cuvintelor cheie " Evidențiați cuvântul cheie Pagini showlndexed toate Google Yahoo Site Explorer orez Modul SearchStatus suplimentar Rezumat maiestuos pentru: https: //v*ww stonetemple com/ 'f majestic Rezumat Backlînks Anchor Text Instrumente Opțiuni Evaluează -l! T p Sursa URL Citare Trust Fluxul de debit de text de ancorare văzută ultima dată Com putters/I NTER ET/Design și dezvoltare web FAB http://www seo-united de/blog/ g ston stern Plocon: mar Afaceri/Marketing și publicitate Feb http: // www marketingprofs com/charts/ • • G Stone Tâmple Consulting mar J "Afaceri/Marketing și Publicitate Mar http: //www marketingdirecto com/actualid * - f Stone Templa Consulting mar *■ Business/Marketing și publicitate Dec Z http: //forimmediterelase bix/index php ”G Stone Tâmpi Consulting mar Industria de știri/media DAC ințp> atmul onbie marketing - SCM și SEO în Pamkir Home în jurul lunii mai M Tw Tw TA G Sal / Ashal's Seo Eapenrrsent I; ki [> lu pyal [t> ki; | i iu mdvtkm ashm 'u wft) earpiggmma a hiuk inîu | hu mriwld ui ari sf "o iihwiiu un expenemg transrtwi de la sey newbte theobte thous sec) Salt la conținut e-markeing-ul meu de domeniu hames de vânzare compania mea de găzduire olcgs seo ihir soenco ut tw'ttî global surcmu hlix] ] infirmrt mdu' liiiam orez Date de la Link -uri exaled GPAVA ♦ Unde are pagina de referință un rating al unuia sau doi termeni competitivi importanți ai elementului său de titlu? Acest lucru vă va oferi informații foarte fiabile despre câte „link -uri de link -uri” și recunoașterea motoarelor de căutare oferă o astfel de pagină - de asemenea, o modalitate bună de a identifica valoarea globală a legăturilor ♦ Unde este conținutul domeniului de referință, de obicei, are un rating pentru termeni competitivi ai elementelor de titlu ale paginilor sale?Ca și în cazul anterior, încercăm să aflăm cât de pozitiv evaluează motoarele de căutare paginile domeniului Dacă paginile au de obicei un rating în cele de poziții superioare, atunci puteți fi sigur că motoarele de căutare consideră că acest domeniu este foarte nenorocit, iar legăturile din acest domeniu, la rândul lor, vor transfera o valoare semnificativă ♦ Câte fraze cheie ale domeniului și paginilor de referință au un rating în cele de poziții superioare? Aceste site -uri care au un rating pentru un set foarte mic de cuvinte cheie pot fi prea optimizate, motiv pentru care legăturile lor pot avea o valoare mai mică, în timp ce cei care au un rating pentru mai multe cuvinte cheie vă vor oferi legături mai relevante ♦ Există un set de link -uri de broker pe un site de referință? Aceste site -uri care vând legături pot pierde capacitatea de a transmite „legături de legături” Acest lucru se aplică și schemelor de manipulare a exilului Dacă vedeți acest lucru, atunci într -o zi, Google îl va vedea În plus, Google poate amenda site -ul pentru un comportament slab repetat „retroactiv”, chiar dacă acest comportament este deja în trecut ♦ Care este relevanța paginii/site -ului de referință pentru pagina dvs țintă? Răspunsul la această întrebare necesită o reflecție critică asupra vizitatorilor atât la pagini, cât și la întregul domeniu care ar putea face referire la dvs Dacă relevanța subiectului pentru site -ul dvs este ridicată, atunci linkul va oferi valori mai semantice și specifice pentru acest subiect ♦ Când a fost Google ultima dată când a fost privită pagina? Eticheta temporară proaspătă este un bun indicator al importanței paginii Cu cât este mai veche această marcă, cu atât este mai mică probabilitatea relevanței sale pentru o interogare modernă de căutare Puteți vedea marcajul temporar al paginii în conformitate cu versiunea ei de cache din Google ♦ Analiza legăturii - În final, acordați atenție legăturilor către o anumită pagină cu care doriți să obțineți un link (sau este posibil să existe deja link -uri către dvs ) Este recomandabil să știm dacă domeniul acestei pagini indică încă linkul sau este de fapt un „orfan” Cert este că, cu cât se referă mai mult traficul la dvs pe care îl primește site -ul, cu atât acest trafic va trece și la pagina dvs Încercați să vă dați seama dacă se referă la această pagină de pe alte site -uri - acest lucru vă va ajuta să înțelegeți valoarea potențială a acesteia Algoritmul Hilltop, acceptat de Google în , spune în cele din urmă că, dacă site -ul dvs este indicat împreună cu alte site -uri relevante și de înaltă calitate din aceeași nișă, iar site -ul care conține un link către al tău este considerat autoritar, se dovedește că linkul De la astfel de site are mai multă valoare Un exemplu este site -ul „ startups of ” Revista Entreprenor Dacă site -ul dvs este indicat ca unul dintre startup -uri împreună cu alte site -uri de înaltă calitate, atunci veți beneficia de linkul din revista Entrepreneur, iar site -ul dvs va fi estimat mai mare Să luăm în considerare acum elemente secundare de determinare a valorii legăturii ♦ Link -uri către concurenți cu un rating ridicat - în ciuda faptului că acest lucru nu înseamnă întotdeauna o valoare directă, dar, cu toate acestea, poate fi un semnal bun Wa Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului Concurenții SHI, în mod evident, au un rating bazat pe puterea legăturilor lor, astfel încât studiul surselor acestor legături să poată oferi informații cu privire la locul în care obțin această valoare ♦ PageRank Domeniu PageRank Rating - Google nu publică valorile ratingului PageRank pentru domenii, dar mulți cred că PageRank pentru domeniile Google încă calculează Mulți experți în optimizare folosesc PageRank pagina inițială a site -ului web ca o evaluare a ratingului PageRank al domeniului său Uitați -vă la ratingul paginii inițiale a site -ului pentru a vă asigura că acest site nu este amendat, precum și pentru a vă face o idee generală a puterii legăturilor de pe site De asemenea, puteți evalua forța legăturilor folosind ratingul MozRank (DMR) la nivel de domeniu din instrumentul de explorare a site-ului deschis Moz, pe care l-am examinat deja mai devreme în acest capitol Pagina inițială cu ratingul PageRank sau mai clar înseamnă că este iubită de link -uri și respectate Evaluarea este, evident, mai puțin decât iubirea și respectul Fâșia gri este un semnal de avertizare bun, iar zero pagerank vă spune că domeniul este fie nou, fie complet invizibil Cu toate acestea, după cum indică specialistul de referință Eric Ward (Eric Ward), evitați domeniile cu pagerank scăzut doar pentru că valoarea pagerank este de sau , nu este întotdeauna bună, deoarece puteți rata legături foarte bune care vă vor crește relevanța Notă PageRank poate scădea ca semnal al calității legăturilor pentru o lungă perioadă de timp Angajatul Google, John Müller, la Google Webmaster Central Hangout (bit ly/oct hangout), care a avut loc în octombrie , a menționat că compania nu a actualizat evaluările PageRank din octombrie și poate să nu le actualizeze în viitor ♦ Link -uri primite către domeniu - Dacă site -ul a primit multe link -uri noi în ultimele luni, atunci acesta este un indicator de succes mai semnificativ decât ratingul PageRank și alte evaluări Deși acest indicator este foarte indirect, este destul de util Dar, întrucât adesea ia în considerare multe legături dintr -un domeniu, uneori poate fi înșelător ♦ Numărul de link -uri externe din pagină - pagina transmite de obicei o anumită cantitate din „sucul său de legătură” la fiecare pagină la care se referă Prin urmare, dacă aveți un link dintr -o pagină cu zece link -uri de ieșire, atunci acest lucru este mult mai bun decât să aveți un link dintr -o pagină cu o sută de link -uri de ieșire, acest parametru ar trebui să fie amintit ♦ Autoritatea domeniului/paginii Autoritatea și autoritatea de pagină a Autorității de domeniu sunt doi parametri principali pe care Moz com/learn/ SEO/Domain- Abhoritatea ia în considerare autoritatea legăturilor site-ului Autoritatea domeniului este o combinație de peste de semnale concepute pentru a urmări „puterea site -ului” general în comparație cu alte site -uri Autoritatea paginii măsoară un parametru similar, dar aparține unei pagini separate Google a încetat să actualizeze bara de instrumente PageRank, atât de mulți optimizatori sunt acum în loc de PageRank, folosesc autoritatea domeniului și autorității legăturii ♦ Fluxul de cotație și fluxul de încredere Flow Flow and Trust Flow (blog majestic com/ Dezvoltare/Flow-Metrics/)-Acestea sunt cei doi parametri folosiți de Majestic În esență, acești parametri iau în considerare nu numai legături către o pagină dată, ci și link -uri, GPAVA care indică aceste legături etc pe lanțul de legături Ei consideră că ratingul nu este doar numărul de legături care indică adresa URL, ci și puterea și încrederea lor în ele Parametrul fluxului de citare ia în considerare „puterea” lanțurilor de legături care duc la adresa URL, iar Flow Trust este încrederea lanțului de legături LPT Power*Trust este o altă alternativă la Google PageRank Power*Trust (sau Cemper Power*Trust) este un parametru calculat de LinkResearchTools (bit ly/Cemper Power Trust) CEMPEM și Power (sau autoritate) combinate și încredere din multe dintre instrumentele menționate anterior Power*Trust Vema este util pentru o evaluare rapidă a influenței generale a unui set de legături care indică adresa URL El primește Dange în timp real din multe surse, precum Google, Moz și Majestic Evaluări Multe practici SEO au fost literalmente obsedate de verificarea evaluărilor lor Și deși evaluările au o anumită corelație cu traficul, nu ar trebui să petreci prea mult timp pentru ele Cert este că multe instrumente de testare a evaluărilor disponibile în prezent, pur și simplu „smulg” rezultatele Google, ceea ce contrazice recomandările sale pentru webmasteri Rezultatele Google diferă pentru utilizatorii găuriți, astfel încât rezultatul „SODRAVP” nu este indicativ pentru utilizatorul căruia nu se aplică Evaluările pericolului nu sunt la fel de utile ca un indicator ca mulți alții discutați deja de noi Cu toate acestea, aceste evaluări pot fi utile în alte scenarii: ♦ Când ratingul nr (sau altul este foarte mare) pentru termenul de căutare are valoarea de marcă; ♦ Când există o schimbare semnificativă bruscă (cum ar fi trecerea de la poziția nr la poziția nr sau invers); ♦ Când este posibil să se identifice o tendință pe termen lung - o îmbunătățire constantă a situației sau deteriorarea constantă a acesteia; ♦ În total, atunci când evaluați activitatea generală și popularitatea site -ului Următoarele sunt câteva exemple de instrumente care vă permit să obțineți date de evaluare Atunci când evaluați aceste trasee, amintiți -vă că motoarele de căutare se reconfigură constant - se crede că Google își modifică și testează algoritmii săi în fiecare zi Acest lucru poate duce la un număr mare de mișcări în evaluări, care, din punct de vedere al optimizării căutării, sunt complet lipsite de sens Consola de căutare Google În primul rând, puteți obține datele de evaluare direct de la Google Search Console (Fig ) Site -ul Google afișează în mod convenabil cele mai importante solicitări pe care a fost afișată site -ul dvs în rezultatele căutării, precum și în acele solicitări care au făcut clic cel mai adesea Acestea sunt clanuri bune care vă oferă o idee despre starea de lucruri și le puteți descărca pentru studii suplimentare în foaia de calcul Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului Autoritatea de autoritate AuthorityLabs oferă, de asemenea, instrumente de raportare care vă vor ajuta să urmăriți evaluările în principalele motoare de căutare Una dintre noile sale utilități fixe este acum furnizată (Fig ), care este poziționată ca un răspuns la dificultățile pe care toți stăpânii din , din cauza actualizării care a adus „nu este furnizat” Instrumentul acum furnizat utilizează un amestec de dange Google Analytics cu date Raport Tor aprilie " Pagini numbor ol care conduce traficul de căutare Google la zi Zoom [ M MJ martie martie mar martie mar mar mar s mar martie AprOi aprilie aprilie Cuvânt cheie* găsit Aer O ** Primele de pagini de destinație care conduc traficul Google orez AuthorityLabs a furnizat acum un raport GPAVA Concurenții și alți indicatori pentru a găsi cele mai importante cuvinte cheie Acest lucru ajută la înțelegerea cât de mult trafic vă aduce acest cuvânt cheie sau acel cuvânt cheie O altă funcție a acestui utilitar vă permite să vedeți numărul de pagini care trimit trafic pe site în orice zi „Loc pe raft” „Spațiu de raft” este un indicator al optimizării, care prescrie o anumită valoare pentru fiecare intrare în rezultatele căutării-Exemplu: % pe prima poziție, % pentru a doua, , %-pentru poziția , etc D Fiecare intrare oferă un „loc suplimentar pe raft” Link -uri către site -ul dvs , imagini sau videoclipuri - Tot ceea ce apare în pagina Rezultate a căutării este numărat în „Place pe raft” Suma „locurilor de pe raftul” tuturor înregistrărilor pentru fiecare cerere este de % „Place pe raft” rezumă valorile tuturor intrărilor din rezultatul căutării Puteți înțelege cu ușurință tendința comportamentului „locului dvs pe raft” și compara rezultatele cu concurenții De asemenea, puteți calcula „locul dvs mediu pe raft” pentru de cuvinte cheie Dacă este %, atunci controlați % din rezultatele căutării Următoarele sunt câteva sfaturi: ♦ Atunci când calculați „Places on a Shelf” (sau rating), luați în considerare conținutul rețelelor de socializare generate de utilizatorii dvs (Facebook, YouTube, etc ) pentru a le include în rezultatele unei căutări universale; ♦ Atunci când elaborați rapoarte, împărtășiți „locuri pe raft” generate de paginile dvs din rețelele de socializare, punctele de intrare, alte pagini web, paginile concurenților dvs , precum și paginile independente (Wikipedia, guvernul, universitățile etc ) ; ♦ Dacă nu sunteți interesat doar de câteva cuvinte cheie sau dacă doriți să obțineți un număr mare de trafic de frecvență scăzută pe site -ul dvs , clasificați -vă cuvintele și cererile cheie Măsurători tipice de categorizare: marcă/fără marcă, produs, subiect, locație geografică; ♦ Înregistrați modificările în „locul dvs pe raft” în comparație cu concurenții dvs Apoi, puteți înțelege dacă aceste modificări au fost cauzate de acțiunile dvs sau de modificările algoritmilor Google; ♦ YouTube și Facebook sunt, de asemenea, motoare de căutare, astfel încât evaluările lor ar trebui făcute în același mod ca și ratingul Bing; ♦ Când aveți de -a face cu o căutare plătită, costul suplimentar pentru „clic” (costul pe clic incremental, CPIC) în rezultatele plătite (pe lângă ceea ce va aduce o căutare naturală pe site -ul dvs în absența unei căutări plătite) Spis = CRC / ( - "Plasați pe raft") Puteți estima costul suplimentar pentru „clic” și costul conversiei fie la nivel de solicitare, fie la nivel de categorie (așa cum se arată aici) Vânzătorii care folosesc căutarea completă își pot optimiza campaniile, minimizând costul suplimentar pentru „clic” și, prin urmare, maximizând veniturile lor și nu doar prezentarea unei astfel de reclame care selectează „clicuri” din rezultatele unei căutări naturale, mutându -le spre Căutarea plătită Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului Platforme SEO În ciuda faptului că concentrarea exclusiv pe evaluări vă poate induce în eroare, vizibilitatea în rezultatele căutării naturale este încă principala prioritate a vânzărilor/conversiei Vizibilitatea și vizibilitatea concurenților dvs sunt indicatori importanți ai prezenței dvs în căutare Vă recomandăm să acordați atenție două companii care au creat propriile platforme pentru optimizare ♦ Conductorul oferă conductor Searchlight (www conductor com/ Produs/Searchlight/), care vă poate vizualiza site -ul, să dea o idee despre competitivitatea căutării, precum și să colecteze date într -un singur loc ca informații despre legături inversă și Analiza paginii factorilor ♦ RIO (www rioseo com) oferă produsul SEO Search Analytics, care folosește tehnologia sa brevetată a scorului SEO Audit pentru a măsura site -ul dvs web pentru a optimiza site -ul dvs web Erori de scanare Există întotdeauna erori pe site -urile complexe Ele sunt consecințe, de exemplu, transferul de pagini când editorul uită să facă o redirecționare a paginilor vechi către altele noi Se întâmplă ca editorul să se înșele atunci când editați fișierul robots txt, ca urmare a căreia se dovedește a fi blocat vizualizând secțiunile importante ale site -ului său De asemenea, se poate întâmpla ca cineva să facă o legătură către Site, dar să-l implice în mod incorect (eventual ca urmare a descrierii) către o pagină care nu există Instrumente ale principalelor motoare de căutare Toate aceste probleme sunt ușor de diagnosticat atât în ​​căutarea Google, cât și în Webmaster Bing În fig Afișează pagina Informații Crawl a instrumentului Webmaster Bing (instrumente Bing Webmaster) Crawl informaliwi * âecfeizi -iskr -lg - 'Kh - 'Sf Ichtich; Itanui yag+gi s -t l, -i iu ? •> - ct £ ? I r M H! Adeos Tall M V TM £ fâhuks F A Au Frimț j '"v-> і-kgim fwrwmkifwcri pwtwhi hwiw eț" $ it-wa twcaik Irl g? Bjd și „ Lazg i > -i j irtf iad D / tl'i • - ad p iad : 'L \ Hell) La naiba și iad tl orez Instrumente Bing WebMaster: Pagina de informații despre târâre GPAVA Pe această pagină, Bing oferă Dange pentru erori ^ , Erori - (erori de server), Redirect Errors ( , ), pe paginile care sunt blocate prin fișierul robots txt, eșecurile DNS și timpul de ieșire a compușilor Google oferă date similare, dar și cu diferențe semnificative în ceea ce privește Bing (Fig ) Erori de site Shoamg date sfâșiate th "foit Dayi DNS Server Cwwiocuwty Robote TX! FOTCH URL ENORS Desktop snihrtptron*- • Zimshf se * * ® Accrtt ® Net găsit? L narfafiowed® OC o □ ■ wa ktapunm c "" "Oetkwa □ TRMIMB'BAACHAI AIP% T: www miifleostancaco "n MIZ" D''G T / / orez Erori de indexare Google Acordați atenție aici tipurilor suplimentare de erori diagnosticate cu Google În plus, dacă te uiți la greșeala din consola de căutare Google, veți vedea ce pagini se referă la pagina respectivă care generează eroarea (Fig ) În rapoartele ambelor instrumente din greșeală , este minunat că puteți găsi acele pagini ale site -ului dvs care au fost implementate cu URL -ul greșit și puteți determina, de asemenea, dacă cineva se referă la paginile dvs folosind adresa URL greșită În ultimul caz, așa cum am recomandat deja în capitolul , este confuz pentru o pagină care primește un link prost, redirecționarea către pagina corectă și duceți acest link către sine Pe scurt, erorile servesc drept bază pentru cererea de actualizare a linkurilor către acele site -uri care fac link -uri către adresele URL vechi O altă problemă apare atunci când serverul returnează greșit codul de stat ca răspuns la o solicitare de pagină care nu mai există Uneori se numește cod „soft” Acest lucru se poate întâmpla dacă ați creat un punct de intrare non -standard În astfel de cazuri, eroarea „pagina care nu este găsită” va duce la o redirecționare pe pagina corectă, ca urmare a faptului că va fi emis codul NTTR Și acest lucru poate deghiza prezența legăturilor care nu lucrează Codul „soft” poate limita și vizualizarea site -ului, deoarece în loc de pagini unice (dar lipsă), același punct de intrare va fi indexat Prin urmare, pe lângă erorile tradiționale , căutați erori în rapoartele dvs și lucrați cu acestea în același mod ca și cu erorile Problemele instrumentului de căutare Google Search Console Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului Net feund URL: tsz t • ZZ G ■ '>! - - Eggog Detafe Legat de Hrt: ■■ unch jvier g^'! C = r: dit =; = = Zp c? Z = " http : r ^v ^dvizitzztz^z czr strra@ gi sig^ : 'i’ v zzvi = itdzl = :? z o:' =: lisijr; zrz -: z ? Dd d = t -,, http:/ http: ■ 'Hoteluri Flghts zge vaooator rertals^ Ucin -cc> r " hoteluri \ x: • „Căutați toate hotelurile =„ odihnă ”• St t's l/Iarri Hotels New Orlears Hotels Lau-Ghlir Hotels Corpus Chnsti Hotels Harrptor Hotels las ve; ca hoteluri Orlaroo Hoteluri Paris Hoteluri Atlarta L/Ackiraw City Hotels Rero Hotels Hotels Pisrro Seaoh Hotels Lake Georje Hotels Hollywoo :: Hoteluri Cbarlote Hoteluri Persacola South Hoteluri Laketahoe Hoteluri Hoteluri Hoteluri Hoteluri Hotice Hotice Hotice Hotice Hotice Hotice Hotice Hotice Hotice Hotice Hotice Hotice Hotice Cel mai bun hotel al lumii obține HST Zboruri Vaoatior Rertals restaurante ts Best o ' ' Pneros t'z e = certe ' f' Instrument de testare Moz Crawl GPAVA orez Instrument de broască țipătoare Urmărirea blogosferei Blogosfera este o parte foarte dinamică a web -ului din lume, mereu proaspăt și actualizat constant Știrile se nasc în blogosferă (și pe Twitter) și abia atunci se încadrează în mass -media și în restul mondialului web Urmărirea blogosferei vă va ajuta să rămâneți în cursul evenimentelor din industria dvs , precum și la conștientizarea a ceea ce se întâmplă în lumea optimizării căutării Oamenii influenți sunt de obicei prezenți în blogosferă și au adesea propriile lor bloguri Identificarea acestor oameni este primul pas pentru a le contacta Determinăm cele patru obiective principale atunci când urmărim blogurile ♦ Urmărirea reputației Principala componentă a urmăririi reputației este mențiunea domeniilor și mărcilor din World Wide Web în această secțiune Urmărirea reputației în ansamblu este oarecum mai largă - monitorizați problemele și riscurile pentru reputația dvs , deoarece apar pe World Wide Web De exemplu, este foarte important să aflăm că cineva a început să -ți atragă marca Urmărirea timpurie a unor astfel de probleme și o reacție rapidă la ele este o abordare foarte rezonabilă ♦ Urmărirea campaniilor de hype și relații publice Un tip de activitate strânsă este urmărirea hype -ului și reacția la campania dvs de relații publice Când efectuați o campanie mare în presă sau obțineți un articol laudativ despre site -ul dvs într -un blog influent, ar trebui să observați valul, care va urma restul Web World Wide O modalitate bună pentru acest lucru este de a urmări marca despre care am discutat De exemplu, există o creștere semnificativă a numărului de referințe către dvs în World Wide Web săptămâna aceasta, comparativ cu numărul de referințe săptămâna trecută?♦ Identificarea personalităților potențial influente Identificarea persoanelor influente este direcția cheie a procesului de colectare a referinței Afirmarea sinelui ca Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului Un specialist în cunoștință de cauză este o parte importantă a strategiei dvs de conținut Crearea de conținut de clasa înaltă este, de asemenea, o parte integrantă a acestuia Dar crearea unui astfel de conținut în sine nu înseamnă foarte mult, dacă nu îl puteți transmite oamenilor cumva O modalitate excelentă pentru acest lucru este de a dezvolta legături cu cele mai influente personalități ♦ Analiză competitivă - Dacă puteți face un astfel de studiu pentru site -ul dvs , atunci de ce să nu -l faceți pentru site -urile concurenților dvs ? Puteți vedea aceste probleme cu reputația pe care o au, precum și evaluați efectul campaniilor lor în mijloace de informare, așa cum sunt implementate Urmărirea blogurilor tale Blogurile oferă un marketer web o mulțime de oportunități utile În special, acestea pot fi o modalitate diferită de a vă poziționa pe tine și pe site -ul dvs ca specialiști Puteți contacta atât principalele persoane influente, cât și un public mai larg Această activitate - ca una dintre componentele campaniei dvs de colectare a legăturilor - poate deveni o sursă diferită de legături Link -uri de pe bloguri Există mai multe moduri de a extrage DAPIS despre numărul de link-uri către postările dvs -puteți utiliza, de asemenea, instrumentul Google Search Console sau instrumentul Bing Webmaster (Fig ) Așa cum am indicat deja atunci când luăm în considerare urmărirea link -urilor, cu ajutorul acestor instrumente, puteți obține Dange prin link -uri către site -ul dvs web Puteți obține, de asemenea, o reprezentare mai detaliată a Danas -ului dvs De exemplu, dacă aveți un blog pentru orez Fonduri Bing Webmaster: Raport pe linkurile incluse în blog GPAVA Adresa http://www example com/blog, apoi, primind un raport al serviciului Bing Webmaster sau al altui instrument pe care îl preferați, puteți sorta Dange -ul obținut în stațiile din adresele URL ale paginilor care primesc link -uri Când faceți acest lucru, vrăjitorul dvs va arăta ceva de genul acesta arătat în tabel Tabelul Raport sortat după link -uri Data protocolului de adresă de linie http://www stonetemple com/articles/video- http: // www -J U - http://www stonetemple com/articles/video- http: // www -iul- http://www stonetemple com/articles/video- http: // www -iul- http://www stonetemple com/articles/video- http: // www -iul- http://www stonetemple com/blog http: // www -iul- http://www stonetemple com/blog http: // www -iul- http://www stonetemple com/blog http: // www -iul- http://www stonetemple com/blog http: // www -iul- http://www stonetemple com/blog http: // www -iul- http://www stonetemple com/blog http: // www -J U - http://www stonetemple com/blog http: // www Io-jul- http://www stonetemple com/blog http: // www -iul- http://www stonetemple com/blog http: // www -JUM http://www stonetemple com/blog http: // www -iul- http://www stonetemple com/blog http: // www -iul- http://www stonetemple com/blog http: // www -JUI- http://www stonetemple com/blog http: // www -iul- http://www stonetemple com/blog http: // www -iul- http://www stonetemple com/blog http: // www -iul- http://www stonetemple com/blog http: // www -iul- http://www stonetemple com/blog http: // www -iul- Apoi puteți găsi sfârșitul listei de link -uri către blog și puteți vedea câte dintre ele aveți De exemplu, dacă ultimul link este în linia , iar linkurile către blog încep cu linia , atunci numărul total de link -uri către blog va fi de - = În continuare, puteți începe să analizați ce părți a blogului are cel mai mare număr de link -uri Google alertează notificările O modalitate bună de a urmări vizibilitatea companiei dvs în păianjenii de căutare este de a primi notificări adecvate Configurați Google Alerts (www google com/Alerts) pentru a primi mesaje de e -mail atunci când apar rezultate noi în funcție de cuvintele cheie indicate de dvs Vă rugăm să rețineți că uneori această veste poate fi depășită și exces Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului Pe lângă faptul că îți urmărești prezența și reputația, merită să te uiți și la cuvinte cheie, ratinguri, legături, trafic și știri ale concurenților tăi Configurați notificările și pentru ele De asemenea, vă puteți abona la notificările de marketing ale concurenților dvs pentru a observa știrile și ofertele pe care le trimit clienților lor Analiza roboților de trafic a motoarelor de căutare Specialistul în optimizare ar trebui să înțeleagă bine modul în care roboții vizualizează site -urile Așadar, frecvența de vizualizare indică ce pagini ale site -ului dvs au cel mai mare rating și încredere PageRank, deoarece Google navighează pe Web -ul mondial în scăderea descendentă a ratingului PageRank Urmărirea frecvenței vă poate ajuta să identificați problemele vizualizării site -ului dvs Puteți utiliza instrumentele luate în considerare în această secțiune pentru a căuta potențiale probleme de vizualizare și analiză, cât de important ia în considerare motoarele de căutare a conținutului Ar trebui să căutați semne de probleme de optimizare - cum ar fi blocarea păianjenilor cu conținutul fișierului robots txt, probleme arhitecturale sau chiar semne ale unei amenzi care pot fi detectate printr -o scădere a frecvenței vizualizării cu păianjenii Cu toate acestea, este important să înțelegem că nu toată lumea vă va spune De exemplu, faptul că Webstrap a fost vizualizat de un robot nu înseamnă că va intra în index Pentru a intra în index, pagina trebuie să treacă câteva teste suplimentare - inclusiv prezența conținutului unic și un număr suficient de legături Pentru paginile indexate, puteți vedea cât de des păianjenii vizitează paginile dvs și comparați aceste date cu cât de des motorul de căutare arată noi versiuni ale paginii dvs în index Pentru a face acest lucru, uitați -vă la ultima dată a paginii de cache și comparați -o cu datele dvs de vizualizare Instrumentele pentru analizarea revistelor includ WebTrends, IBM Unica Netlnsight și Lyris HQ Web Analytics Următoarele sunt alte programe pentru analiza revistelor: ♦ awstats, awstats sourceforge net/; ♦ SAWMILL, www sawmill net; ♦ VIZITORI, www hping org/visitors/; ♦ Webalizer, www webalizer com; ♦ W PERL, www w perl com; ♦ Piwik, www piwik org Ce este eficacitatea vizualizării și de ce este atât de importantă? Analiza comportamentului roboților motoarelor de căutare are trei obiective principale: ♦ Asigurați -vă că toate cele mai importante pagini sunt găsite de roboți; ♦ Prevenirea pierderii ratingului PageRank din cauza problemelor cu duplicarea conținutului; ♦ Asigurarea indexării rapide a conținutului curent (publicitate, propuneri, știri) Pentru a crește eficacitatea vizualizării, trebuie să analizați comportamentul roboților pe site -ul dvs , să înțelegeți dificultățile pe care le au și să eliminați orice obstacole în calea indexării GPAVA Pentru a combate problemele vizualizării eficienței, este necesar să eliminați manual conținutul duplicat și să creați un card XML sub forma unui fișier SiteMap Dacă acest card este destul de detaliat, iar site -ul are un pagerank suficient, atunci se vor găsi cele mai importante pagini Dacă fișierul SiteMap conține metadate suplimentare (și aceste DAPI sunt corecte), atunci tot conținutul dvs nou și relevant va fi detectat rapid Este foarte important să vă implicați în conținut duplicat atât din punctul de vedere al creșterii eficienței vizualizării, cât și în ceea ce privește îmbunătățirea evaluării paginilor paginilor sursă Pe măsură ce PageRank crește, evaluările paginilor de pornire vor crește, iar rezultatul creșterii scării a numărului de „clicuri” și vânzări suplimentare Instrumente de consolă de căutare Google Așa cum am menționat deja mai devreme, puteți obține informații detaliate despre activitatea păianjenilor de pe site -ul dvs folosind instrumentele Google Search Console În fig arată aceste informații pentru unul dintre site -uri Orez Consola de căutare Google: un raport privind activitatea păianjeni Valoarea principală a unui astfel de raport este că vă permite să vedeți principalele modificări care au loc în Dange De exemplu, dacă schimbați furnizorul de găzduire, iar timpul de încărcare a paginii va crește, aceasta poate însemna problema cu noua companie de găzduire Astfel de modificări pot fi un semn că s -a întâmplat ceva cu site -ul dvs și ar trebui să studiați motivele pentru acest lucru Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului Comparația traficului web Prin stabilirea obiectivelor pentru creșterea afacerii dvs de internet, puteți, de exemplu, să vă străduiți să creșteți cu % trafic din motoarele de căutare Cu toate acestea, este recomandabil să determine aceste obiective, luați în considerare și poziția concurenților Dacă concurentul dvs are de două ori mai mult trafic decât dvs , atunci este posibil ca o creștere a traficului cu % să nu vi se potrivească În plus, abordarea rezultatelor campaniei de optimizare a motoarelor de căutare completate, este util să vedem cât de mult a crescut concurentul dvs în aceeași perioadă de timp, deoarece puteți utiliza aceste informații pentru a determina obiectivele următoarei campanii De exemplu, dacă v -ați mărit traficul cu %, iar concurentul dvs este %, atunci poate doriți să faceți modificări adecvate strategiei dvs Există mai multe instrumente care oferă metode pentru compararea traficului de diferite site -uri web Cu toate acestea, toate aceste instrumente sunt inexacte și dau distorsiuni semnificative De exemplu, Alexa (www alexa com) se bazează pe datele obținute de la utilizatorii ale căror computere au instalat o bară de instrumente de la Alexa Numărul acestor utilizatori este limitat, deoarece este clar că nu toată lumea ar fi de acord să instaleze un astfel de panou pe computerul lor Acest lucru aduce distorsiuni la datele de trafic și, prin urmare, nu sunt în întregime fiabile În plus, există programe care pot umfla artificial ratingurile Alexa Nu ar trebui să faceți acest lucru, dar ar trebui să știți despre problemele sistemelor de măsurare de acest tip Și aici este concurență (www comppete com) și Quantast (www quantcast com), oferind și trafic, deși au probleme de distorsiune, dar compară perfect traficul de site -uri diferite și dacă comparați două site -uri într -un spațiu de piață (De exemplu, tu și concurentul lor), atunci distorsiunile vor afecta ambele site -uri în egală măsură, ceea ce înseamnă că ar fi distrus reciproc Alexa Funcționalitatea Alexa, luând în considerare restricțiile descrise doar, vă permite să efectuați o comparație rapidă și simplă a traficului pentru două site -uri (Fig ) În conformitate cu programul, veți vedea multe date suplimentare pe site -ul SearchEngineWatch com (SearchEngineWatch com) - pe site -ul menționat pentru prima dată în câmpul de căutare Aici, de exemplu, puteți vedea cel mai popular conținut al său și de unde au venit cititorii săi Concura Concurează oferte atât servicii gratuite, cât și plătite Ca și în Alexa, puteți obține datele principale despre trafic pentru un anumit site sau puteți compara traficul a două site -uri (Fig ) De asemenea, concurează oferă date suplimentare, dar deja contra cost Aceasta include, de asemenea, principalul trafic către site, cuvinte cheie (fig ) Concurența folosește multe surse, inclusiv date de la furnizori de internet, personal propriu și bara de instrumente și are aproximativ milioane de utilizatori Varietatea surselor de date din concurență ajută la reducerea distorsiunii datelor GPAVA orez Alexa: date de trafic Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului 'lfnjfir ѵl 'Chg *■ maxime > ѵ^! Y: l'p g yys ■ Mk îd k AC D & mi ^ ®^ and ke iwh j rlrtl ■ tzficri? Ieesh cj-xi- * Ini '■' ! Tall-j ■ $ u hz-ui wa Fcwi! F l No f*l "*> dlmvmi * Eu si * k- # orez Concurează: Comparația traficului de site țjr-qe vizix secundar ■ unde : ■ G-L% UU UE ѵ U O ^| -U Nu Rlii ѵnn! f - ” I Zr =: L Jai -f! : ■: ■■ ■ L g ' Pgl |^ u ■ ■ " /■-■ ■ ■■' ■ ■: ■ '■: ■ n sc"-: ■ "Li" ■■ ■ ■ :: ■ lj: ■ Uch Ccfttle itmwiț și • l- S 'CIț % H Jr % orez Concurează: date de cuvinte cheie GPAVA Cuantificat Acest serviciu este un concurent pentru companiile deja menționate Folosind Quantcast, puteți obține date detaliate pe site -uri individuale Cuantificat IGI „Hmmm w” mt pm it ” Hgmf I " Annf" I faVouttf* SUA Demografice* - subiect ** (u $ i I Public și uks • orez Cuantificat: date site Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului Datele demografice, precum și alte site -uri vizitate de utilizatori, sunt foarte interesante Quantast colectează „boabe de date” din scripturi care lucrează pe acele site -uri web care sunt incluse în programul său cuantificat Quantcast susține că aceste site -uri reprezintă aproximativ de milioane de vizitatori pe lună Cuantcast completează, de asemenea, datele sale de la furnizorii de internet În fig arată un raport pe site -ul SUA gov Cuantcast oferă, de asemenea, editori pentru a participa la programul său cuantificat (bit ly/ Publise Publishers) Acest program permite editorilor să publice prin Quantcast informații mult mai precise și necesită plasarea unei etichete speciale pe site pentru a le urmări Acei editori care primesc bani pentru numărul de spectacole de publicitate pot utiliza acest instrument ca dovadă a traficului lor Măsurarea modificărilor numărului de legături în timp Începând cu martie , când Google a brevetat algoritmul de căutare a informațiilor, ținând cont de istoricul apariției sale în rețea (a se vedea moz com/blog/google-patent-on-historical-data), căutătorul de căutare a realizat că tendințele sunt tendințele Analiza temporară a legăturilor și a conținutului afectează cu adevărat evaluările Încercând să identifice șabloane de comportament, motoarele caută instrucțiuni pentru creșterea sau reducerea relevanței și autorității care pot fi obținute din tendințe temporare Cu toate acestea, ei vor să afle următoarele puncte specifice: ♦ Șabloane de creștere a conținutului - Cât de des adaugă site -ul noi pagini? ♦ Șabloane de actualizare a conținutului - Cât de des sunt editate și actualizate documentele? ♦ Șabloane de creștere a numărului de legături - Cât de des indică noile legături site -ul? ♦ Șabloane de stagnare în apariția legăturilor - numărul de legături către site nu se schimbă sau nu scade? Motoarele de căutare sunt interesate nu numai de compararea legăturilor de astăzi cu site -ul și numărul lor de ieri (sau câte pagini au fost adăugate), dar sunt, de asemenea, interesate serios de urmărirea comportamentelor într -o perspectivă istorică În fig și prezintă diagrame care arată viteza apariției de noi legături externe (și în ultimele două cazuri - pagini), precum și unele considerente cu privire la ceea ce pot însemna aceste tendințe Ipotezele făcute nu sunt neapărat corecte pentru site -ul analizat, dar astfel de diagrame facilitează înțelegerea modului în care motoarele de căutare pot utiliza informații temporare cu privire la creșterea legăturilor și conținutului pentru presupuneri în ceea ce privește relevanța sau valoarea unui anumit site În fig arată câteva ghiciri pentru mai multe site -uri web reale și modul în care aceste tendințe le -au influențat După cum puteți vedea, site-ul Wikipedia a avut o creștere uriașă atât a numărului de pagini, cât și a legăturilor din perioada - Acest succes se manifestă în motoarele de căutare care răsplătesc uriașa autoritate de referință a Wikipedia cu ratinguri mari pentru o mare parte din conținutul său În același timp (Fig ), site -ul DMOZ și -a pierdut ușor popularitatea În ciuda faptului că, odată ce DMOZ a fost o legătură implicită pentru multe site -uri, influența sa relativă a continuat Cel mai probabil, traficul său a fost, de asemenea, redus în mod similar Când luați în considerare un astfel de microscop temporar, multe tipuri de spam și manipularea referințelor devin evidente Dacă există o creștere semnificativă GPAVA Numărul de legături noi numărul de noi legături numărul de noi link -uri Prindeți link -uri? Senzație de știri? Cumpărare mare de link -uri? Senzație în blogosferă? Site -ul din timp devine mai popular și surprinde o audiență în creștere? Tendință instabilă? Relevanța ciclică? Orez Interpretarea datelor pe noile legături externe Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului Site -ul devine mai puțin relevant, interesant sau valoros? În ciuda numărului de conținut, Noile pagini nu cresc numărul de legături - acesta este un semn al potențialului stagnare orez Analiza tendințelor privind datele de legătură GPAVA orez Comparația site -urilor Wikipedia și DMOZ: legături inverse Aaajestic oo an - I - e „ , Cu £ ѵ - Aproximativ noiembrie Domenii de ferierring se descoperă în vedere cumulativă l dmce org Wikrpedia org Feb mai august nov Feb mai august februarie mai august nev februarie mai august februarie mai august orez Comparația site -urilor Wikipedia și DMOZ: legarea domeniilor Numărul de legături, motoarele de căutare pot studia mai atent sursa de legături sau chiar pot analiza manual Bunul simț sugerează că un mic site imobiliar local nu poate atrage câteva mii de legături noi pe săptămână, cu excepția cazului în care a făcut ceva deosebit de remarcabil Motoarele de căutare pot face aproape orice cu astfel de date Gândiți -vă la modul în care modelele de creștere ale conținutului și legăturilor dvs pot afecta percepția evaluărilor și fiabilității dvs cu motoarele de căutare Indicatori de performanta Pentru a optimiza căutarea „coadă lungă” Așa cum am spus deja, „coada lungă” a distribuției este o parte importantă a optimizării căutării Există indicatori pentru diagnosticarea stării traficului de căutare în funcție de termenii dvs de frecvență scăzută Luați în considerare unii dintre ei ♦ Raportul dintre „Brand/Non -Brand” este procentul de trafic de căutare naturală, care provine de la cuvinte cheie de marcă și din cuvinte cheie „non -branded” Dacă raportul este ridicat, iar cea mai mare parte a traficului dvs provine din operațiunile de căutare pe numele mărcii dvs , atunci acest lucru înseamnă că optimizarea dvs pur și simplu nu funcționează Cu cât acest raport este mai mic, cel mai mult „coada lungă” a căutării naturale pe care o capturați Acest indicator este un contor excelent pentru succesul optimizării tale Trebuie menționat că tot ceea ce peste % din căutarea de marcă necesită un studiu mai amănunțit ♦ URL-DPECA vizualizat unic este numărul de pagini web unice (nu gratuite) vizualizate de păianjenii motoarelor de căutare, cum ar fi Googiebot și Bingbot Site-ul dvs este ca un departament de vânzări virtuale-oferă un potențial Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului scene din motoarele de căutare Imaginează -ți că fiecare pagină unică este vânzătorul tău virtual Cu cât aveți mai multe pagini unice, cu atât veți obține mai multe oportunități pentru vânzări prin motoarele de căutare ♦ Numărul de vizitatori de căutare pe pagină este procentul de pagini unice care au adus traficul de la motoarele de căutare pentru luna curentă Acest raport este în esență mișcarea principală pentru întreaga „coadă lungă” a căutării naturale Cu cât mai multe pagini aduc trafic de la motoarele de căutare, cu atât mai bine funcționează optimizarea căutării Dacă doar o mică parte din site-ul dvs web furnizează clienți, atunci majoritatea paginilor dvs vânzătorii virtuali se așază-în loc să lucreze pentru dvs cu sârguință Aceste pagini care nu lucrează sunt pur și simplu dependente ♦ Numărul de cuvinte cheie pe pagină este numărul mediu de cuvinte cheie pe care pagina (minus „dependenții”) le oferă într -o lună Cu alte cuvinte, acesta este raportul dintre numărul de cuvinte cheie și paginile de eșantion care oferă trafic Cu cât este mai mare numărul de cuvinte cheie, cea mai mare parte a „cozii lungi” a căutării naturale va capta site -ul dvs Cu alte cuvinte, cu cât sunt mai multe cuvinte cheie fiecare pagină, cu atât „coada” dvs este mai lungă De exemplu, o pagină cu opt termeni de căutare este mult mai atractivă pentru motoarele de căutare decât o pagină cu trei termeni de căutare Vânzătorul mediu de vânzare cu amănuntul în tranzacționarea electronică are , cuvinte cheie pe pagină (conform studiului realizat de NetConcepts „Coada lungă” a unei căutări naturale, www netconcepts com/learn/ chasingthelongtail pdf) Un număr mare de cuvinte cheie pe pagină sugerează că conținutul dvs este foarte divers și este interesant pentru un public larg ♦ Numărul de vizitatori din căutarea unui cuvânt cheie este raportul dintre numărul de vizitatori de la căutarea vizitatorilor până la termeni de căutare Un astfel de indicator înseamnă cât de mult trafic aduce fiecare cuvânt cheie și este funcția ratingului dvs în rezultatele motoarelor de căutare Cu alte cuvinte, acest indicator determină grosimea „cozii lungi” Vânzătorul mediu (conform studiului menționat anterior de NetConcepts) a primit , vizite la cuvântul cheie ♦ Raportul dintre index/vizualizare este raportul dintre paginile indexate și păianjenii vizualizați cu pagini unice Dacă pagina este vizualizată de robotul Googiebot, atunci acest lucru nu garantează că va fi vizibilă în indexul Google Un raport scăzut poate însemna că site -ul dvs nu are prea multă greutate în ochii Google ♦ Numărul de vizitatori din căutarea unei pagini vizualizate este calculat separat pentru fiecare motor de căutare și arată cât de mult trafic furnizează motorul pentru pagina pe care a privit -o Toate motoarele au o dimensiune diferită a publicului Acest indicator vă ajută să comparați obiectiv traficul de diferite motoare Studiul NetConcepts a constatat că Bing și Yahoo! Ei privesc prin mai multe pagini semnificativ mai multe, dar revenirea pe pagina vizualizată a Google este de obicei mult mai mare Pe măsură ce optimizați site -ul dvs , trebuie să monitorizați indicatorii cheie de performanță menționați aici pentru a vă asigura că vă deplasați în direcția corectă Cei care nu sunt conștienți de acești indicatori vor avea mai multe probleme cu captarea „cozii lungi” a distribuției întrebărilor de căutare GPAVA Urmărirea conținutului duplicat Prezența conținutului duplicat pe site -ul dvs va reduce șansele dvs de a obține un rating în termeni de căutare cu frecvență scăzută Puteți avea doar o adresă URL inițială (de bază) pentru fiecare pagină de conținut, iar acest conținut nu ar trebui să se repete literalmente pe alte pagini ale site -ului dvs sau al altor site -uri După ce a găsit conținut duplicat, determinați ce pagină și ce URL ar trebui să fie de bază-obișnuit, aceasta este o pagină cu cea mai mare evaluare PageRank și faceți o redirecționare din restul paginilor Unele instrumente analitice pot monitoriza conținut duplicat-exemplu, duplicat de conținut de conținut (instruire seobook com/duplicat-content- Checker) al SeoBook com Instrumente ale altor producători În acest capitol, am menționat deja diverse instrumente pentru analiza, cercetarea și testarea diferiților producători Aici vom introduce câteva dintre aceste instrumente Panoul Mozbar După cum s -a menționat anterior în acest capitol, panoul Mozbar oferă clar parametrii rețelelor sociale, dar de fapt oferă mult mai mult În meniul Mozbar (Fig ) puteți obține informații despre elementele paginii, atribute generale, link -uri, marcaje semantice și starea paginii HTTP Iată câteva elemente ale paginii despre care puteți obține informații: elemente ale numelui (titlu), meta -scriere, cuvinte metakluccal, elemente ale titlurilor (BP), text semi -fat, text italic, înlocuirea textului pentru imagini Atributele generale ale paginii includ conținutul roboților metega, elementul de referință rei = "canonicai", timpul încărcării statelor orez Interfață Mozbar Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului Tsy, Link către adresa URL din cache -ul Google, adresa IR, țara în care se află site -ul Panoul oferă o gamă largă de link -uri pentru adresa URL actuală, subdomeniul actual și domeniul rădăcină actual, inclusiv autoritatea paginii (autoritatea paginii), Autoritatea de domeniu (Autoritatea de domeniu), Externai a urmat link -uri, conectarea domeniului rădăcină, MozRank (MR) rating și Mostrust Metric de încredere (GPT) Instrumentul arată, de asemenea, dacă există diferite tipuri de marcaje pe pagină și oferă link -uri pentru analize suplimentare de marcare Iată câteva marcaje pe care instrumentul le poate detecta: schema org, protocol grafic deschis, carduri Twitter, microformati și autoritate De asemenea, sunt furnizate link -uri către instrumentele SEO ale Moz Panou de cutremur SEO Seoquake (www seocke com) oferă atât un plugin Firefox, cât și o extensie pentru Chrome Seoquake adaugă un panou la browserul dvs care vă permite să obțineți tot felul de statistici și oferă link -uri pentru informații mai detaliate despre pagină (Fig ) Iată câțiva dintre parametrii pe care panoul vă permite să le vizualizați: ratingul PageRank, numărul de pagini indexate în Google, legăturile Semrush către pagină și domeniu, numărul de link -uri indexate în Bing, Alexa, vârsta celor Domeniu, repostă pe rețelele de socializare, linkul către informațiile Whois, codul paginii sursă și clasamentul Semrush Modul SEO pentru Firefox Aaron Wall de la SEO YOOK a creat un instrument util sub forma unui modul de expansiune pentru browserul Firefox (instrumente seobook com/firefox/seo-for-firefox html) Fiind inclusă, modulul emite date suplimentare care pot fi obținute automat sau la cerere pentru rezultatele căutării în Google, Yahoo!Și Bing Iată câteva dintre GPAVA Cele mai populare date ale acestui modul pe care le emite pentru fiecare dintre rezultatele căutării: ratingul PageRank, vârsta site -ului, diverși indicatori pentru legături inverse, numărul de legături din domenii edu și gov, marcaje și indicatori sociali ( De exemplu, numărul de voturi din Digg), listări DMOZ și alte date din instrumentele altor organizații Set de instrumente Spyfu Instrumentele Spyfu (www spyfu com) oferă SEO Professional date valoroase după cuvinte cheie Versiunea gratuită a setului face posibilă obținerea unui set limitat, dar valoros de date, și versiunea plătită - și date suplimentare Spyfu conține următoarele instrumente: Cercetare pe domeniu, cercetare cu cuvinte cheie și discotecă de backlink ♦ Instrumentul de cercetare a domeniului (Fig ) vă permite să obțineți un raport despre cuvintele cheie ale site -ului dvs , pe pagini și „clicuri” legate de acesta, precum și urmăriți rangul, posibilitatea unei penalizări, o pedeapsă manuală și chiar Comparați rangul paginilor dvs cu concurenții ♦ Instrumentul de cercetare a cuvintelor cheie se concentrează, așa cum era de așteptat, pe cuvinte cheie separate Oferă istoricul domeniilor cu poziții înalte pe un cuvânt cheie dat, adresele URL ale paginilor corespunzătoare unui cuvânt cheie dat, precum și sfaturi cu privire la cuvintele cheie Rezultatele vor fi utile pentru dezvoltarea strategiei de conținut Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului ♦ În sfârșit, instrumentul de descoperire a backlink nu funcționează ca alte utilități pentru a studia legăturile inverse care arată legături inverse către site În schimb, el prezice oportunități potențiale pentru legături inversă - cum ar fi hub -uri care indică concurenți diferiți sau alte site -uri din aceeași nișă Puteți organiza rezultatele prin cuvântul cheie care este de asemenea foarte util Pentru publicitate plătită, Spyfu poate furniza informații despre bugetul aproximativ al publicității site -ului pentru ziua respectivă, numărul total de „clicuri” la anunțuri pentru zi, costul mediu „clic”, numărul mediu de „clicuri” pentru anunțuri Pentru zi, poziția medie de anunțuri, numărul mediu de concurenți în anunțuri, distribuția medie a reclamelor, cuvintele cheie plătite și naturale, cei mai importanți concurenți în căutarea plătită și naturală, precum și alte domenii ale aceluiași proprietar Instrument Semrush Acest instrument (www semrush com) oferă util pentru optimizare și pentru informațiile specialiștilor din căutare plătită pe cuvinte cheie În fig arată un raport de plată care este interesant în ceea ce privește optimizarea, deoarece arată paginile vizate de cuvinte cheie, precum și o estimare aproximativă a costului pentru un „clic” Aceste informații pot oferi o idee despre cât de mult oferă concurentul dvs cuvinte și pagini țintă Pantofi de baschet (cuvânt cheie) SUA v @ Prezentare generală Orga nic Research Mai multe I -; Ik - de Koi $ Cercetare publicitară |@ dope uy publicitatea Back'nks Jo Cercetare cuvinte cheie Fwl tearcti A S Nitot) Tods Rânduri Perne online Seoguane fer zs-hye crom Croer Ai & Om Racing SE: f de ceai Rtwf r jaskrtol rhrr f • Dgggg-g haskatkjl gyapdg ' Irwrt »i sgch Ilg Sa'e , C Iirrtu iatk ihall Igglm , FCTF NATRRRNOEț , | Impqrt | orez Un raport privind cuvintele cheie de la instrumentul Semrush GPAVA Platforma de analiză de căutare Rio SEO Rio SEO Search Analytics (www rioseo com/seo-software-platform/) este o platformă de optimizare pentru întreprinderi mari care are multe funcții în plus față de verificarea evaluărilor, vizualizarea erorilor, precum și recomandări simple Iată câteva dintre aceste funcții: ♦ Studiul cuvintelor cheie; ♦ Analiza căutărilor și recomandărilor scăzute; ♦ Automatizarea proceselor; ♦ Analiza site -urilor, micrositelor și paginilor de destinație; ♦ mecanisme de prioritizare; ♦ Analiza competitivă; ♦ Analiza legăturii extinse; ♦ Funcții de analiză la cerere; ♦ Oportunități de raportare extinse; ♦ Oportunități de stabilire a notificărilor; ♦ indicatori de căutare universală (imagini, videoclipuri etc ); ♦ Analiza semnalelor rețelelor sociale Instrument de optimizare a site -ului Rio SEO Unele întreprinderi au probleme fundamentale cu sistemele de gestionare a conținutului (CMS) și platformele de tranzacționare electronice care sunt foarte complicate prin optimizare Există doar câteva instrumente în acest domeniu Unul dintre cele mai cunoscute este Rio SEO Website Optimizer (www rioseo com/website-seo-optimization-software/), Anterior-Covario Organic Optimizer, care a fost creat inițial de unul dintre autorii acestei cărți de Stefan Spenger (Stephan ) numit GravityStream Instrumentul de optimizator al site -ului RIO SEO completează sistemul de conținut de conținut și ajută la optimizarea specialiștilor pentru a -și ocoli dinamic erorile de optimizare existente Website Optimizer vă permite să modificați paginile fără a fi nevoie de o intervenție directă în CMS sau platforma comercială electronică Instrumentul SearchMetrics Essentials Acest instrument (www searchmetrics com/en/) vă permite să vedeți rapid cum se simt concurenții dvs într -o căutare naturală și plătită, în căutarea de știri, găsirea de imagini și videoclipuri etc (Fig ) Fila de cercetare a cuvintelor cheie oferă date despre volumul de căutare, costul „clic”, concurența pe cuvinte cheie, precum și pe costurile de publicitate după cuvinte cheie Instrumentul SearchMetrics Essentials este mult mai util decât Google Keyword Planner - puteți vedea cât de mult se cheltuie pentru cuvinte cheie specifice Urmărirea rezultatelor și măsurarea succesului Instrumentul oferă, de asemenea, multe alte funcții De exemplu, vă permite să studiați profund campaniile concurenților dvs de pe rețelele de socializare - pentru a vedea ce pagini obțin numărul maxim de butoane de butoane precum și partajare, precum și comentarii / Searchmetrics Suite ■ orez Instrumentul SearchMetrics Essentials GPAVA concluzie Una dintre cele mai mari dificultăți pentru un profesionist de optimizare profesională este o întârziere serioasă între implementarea evenimentelor și rezultatele acestora Campaniile de căutare plătite pot începe să dea rezultate după de ore, iar procesul de optimizare a căutării poate ocupa luni Prin urmare, este atât de important să măsurați eficient rezultatele și gradul de promovare a procesului Prezența unor instrumente analitice adecvate va ajuta la asigurarea rapoartelor pe care managerii care urmează execuția bugetului vor solicita Pentru un specialist practic în optimizarea motoarelor de căutare, aceste instrumente pot oferi, de asemenea, informații valoroase care pot fi utilizate pentru a adapta campaniile planificate pentru a obține rezultatele maxime posibile Capitolul Schimbarea domeniului, reproiectarea site -ului și eliminarea problemelor conexe Ori de câte ori faceți modificări structurale la site -ul dvs web, există riscul de a confunda motoarele de căutare și de a deteriora evaluările de căutare și traficul natural Numărul de modificări care pot afecta eficacitatea întrebărilor de căutare ale site-ului dvs include: schimbarea numelui de domeniu, înlocuirea sistemului de gestionare a conținutului (CMS), schimbarea proiectării site-ului, adăugarea funcționalității la magazinul online, schimbarea platformei blogului-in Scurt, tot ceea ce finanțează fundamental peisajul prezenței tale în World Wide Web În acest capitol, vom oferi o recenzie a tuturor acestor scenarii Fii pregătit să reintroduceți secțiuni „Furnizarea de conținut și gestionarea păianjenilor de căutare” din capitolul pentru a reaminti toate caracteristicile tehnice ale transferului de conținut Așa cum este indicat pe blogul Google, mișcarea site -ului (bit ly/site moves) se referă la una dintre cele două categorii: mișcarea cu o modificare a URL -ului și mișcarea fără a schimba adresele URL Puteți citi recomandările pentru mutarea pentru fiecare grup la bit ly/Transfer move migrate Fundamentele transferului de conținut Transferul de conținut este o astfel de situație atunci când conținutul a fost pe o adresă URL (de exemplu, http://www baiimomeh com/ctpahhuaa html), iar apoi a fost transferat la altul (de exemplu, http: //www vasdomen Com/produse/ctpahhuaa html) Prin transferul de conținut, trebuie să vă faceți griji că utilizatorii și motoarele de căutare atunci când încercați să ajungeți la vechea adresă URL (/Page ite ) au primit conținut dintr -un nou loc (/products/ctpahhua html) În plus, atunci când transferați conținut de la un URL la un alt link către conținut în funcție de vechea adresă URL, veți înceta să vă creșteți evaluările pe acest conținut în motoarele de căutare, dacă, utilizați un redirecționare , nu veți lăsa toată lumea să înțeleagă că conținutul va fi Noua adresă s -a mutat pentru totdeauna Astfel, sunt apărute două eșecuri foarte importante pentru transferul corespunzător de conținut, ceea ce poate fi pierdut cu ușurință din vedere a echipelor de webmasters și a echipelor de dezvoltatori neexperimentați sau în grabă In sectiune „Probleme ale conținutului duplicat” din capitolul Am examinat în detaliu toate caracteristicile tehnice ale modului în care se face acest lucru, inclusiv a determinat regula de aur a conținutului conținutului - motorul de căutare ar trebui cu fiecare redirecționare sau utilizatori către un loc nou Codul de stare al din protocolul HTTP duce la faptul că motorul de căutare transferă majoritatea valorilor legăturilor către pagina veche către una nouă și, în același timp GPAVA Îndepărtarea rapidă a vechii URL din index Deoarece „sucul de referințe” este cea mai valoroasă proprietate, ar trebui să utilizați Redirect pentru fiecare transfer! Transfer de conținut de grup Dacă modificările duc la transferul unei cantități mari de conținut, atunci execuția setărilor de redirecționare nu devine ușoară Deci, dacă schimbați numele domeniului, atunci fiecare element al conținutului site -ului dvs va fi confundat cu noua adresă URL, chiar dacă arhitectura site -ului nu se schimbă, adică http: //www ctapbi ^omeh com/ pur și simplu transferat la http: //www hobbiitaomeh com/ Aceasta este o sarcină foarte dificilă, deoarece este posibil să fie nevoit să instalați un redirecționare individuală pentru fiecare pagină individuală pe site, ca în acest exemplu: ♦ M R: /Liot este o zi veche pe m p: /liot novodomen sot /page mt ; ♦ M R: / Liot este o zi veche SOT / propray mt pe m p: /liot nominal d goter mt ; ♦ M R: /Liot este o zi veche pe M P: /Liot nominal D Gorez M MT ; ♦ ♦ ♦ http:/lify STEALMIC SOT/persona html pe http:/liotml Non -dime SOT/Perenika html Din păcate, unele sisteme de gestionare a site -urilor necesită în continuare ca astfel de redirecții să fie instalate de o piesă, astfel încât acest proces poate fi foarte dureros - imaginați -vă un site cu un milion de pagini! Cu toate acestea, editorii care utilizează serverul web Apache pentru sistemele de operare UNIX și Linux pot aplica Mod rewrite (bit ly/Mod Rewrite APache) al acestui server, care cu ajutorul a doar două linii de cod va face un grup redirecționat pentru toate adresele URL ale vechiului Domeniu pe aceeași adresă URL a noului domeniu: RewriteCond %{http host} astariomen \ sot [nc] Rescriere a/( *) http: //wwww nom permanent "Sute/$ [r = , l] Acest cod sugerează că preferați să aveți o versiune WWW ca URL canonică Puteți utiliza, de asemenea, două linii cu un cod similar ca o adresă URL canonică și o versiune diferită de www (exemple fără www și alte opțiuni alternative, consultați publicația „URL Rescrie și redirecționări: Detalii Gory (Partea din )” NU Adresa Bitly/RewritesRects) Un alt server web foarte popular este serverul IIS al Microsoft (http: // www Iis net) Lucrând prin IIS, vă veți găsi, de asemenea, într -o situație în care va trebui să executați o echipă separată de redirecții pentru fiecare pagină - una câte o dată Cu toate acestea, IIS poate face, de asemenea, o redirecționare a grupului folosind modulul ISAPI suplimentar - cum ar fi, de exemplu, ASAPIREWRITE (www isapirewrite com) Prin instalarea acestui modul, puteți efectua redirecții de scară mare într -un limbaj care este foarte similar cu serverul Apache utilizat în modulul MOD REWRITE Citiți mai multe despre modulul mod rewrite, rescrierea ISAPI și expresiile obișnuite sunt descrise în capitolul Schimbarea domeniului, reproiectarea site -ului și eliminarea problemelor conexe compilarea schemei de transfer de conținut Uneori, reproiectarea site -ului este doar o modificare a componentelor vizuale ale site -ului existent, menținând în același timp aceleași elemente tehnice ale arhitecturii informaționale, adrese URL ale fișierelor și nume de catalog, precum și mijloace de navigare a utilizatorilor În alte cazuri, reproiectarea implică modificări atât în ​​proiectarea vizuală, cât și în elementele tehnice Și uneori, atunci când sunt proiectate, aceste două abordări sunt combinate în diferite combinații Pentru site -urile care schimbă atât proiectarea, cât și funcționalitatea, la prima etapă a reproiectării, este necesar să decidem ce conținut va fi mutat și unde și ce conținut va fi eliminat complet Va trebui să știți acest lucru pentru a face redirecționarea corectă a conținutului pentru noua sa locație Pentru a rezolva cel mai bine această problemă, ar trebui să începeți prin elaborarea unei hărți complete a arhitecturii informaționale a site -ului dvs care indică adresele URL -ului de pagină Pentru multe site -uri, acest lucru nu este atât de simplu pe cât pare Din fericire, există instrumente care facilitează o astfel de muncă Iată câteva modalități de a rezolva această problemă: ♦ Creați o listă de adrese URL folosind revistele serverului dvs web și documentația pe arhitectura site -ului; ♦ Extrageți o listă a fișierului dvs de sitemap-în speranța că este o jumătate de spumă; ♦ Utilizați un instrument gratuit pentru vizualizarea site-urilor de structură-cum ar fi, de exemplu, sclipirea instrumentului de păianjen SEO Frog (www screamingfrog co uk/seo-pider/); ♦ Utilizând instrumentele Open Site Explorer și Google Search Console, veți primi o listă de link -uri externe către site -ul dvs Asigurați -vă că ați luat în considerare toate paginile site -ului dvs la care există link -uri; ♦ Profitați de instrumentul Index Explorer (de la Bing Webmaster) pentru a găsi toate adresele URL disponibile pentru ocolire, pe care nici măcar nu o știți despre existența căreia pe site Folosind aceste fonduri, puteți colecta o listă completă a tuturor adreselor URL După ce ați stabilit la ce adrese există conținut care rămâne în locul vechi, ar trebui să conturați apoi paginile care ar trebui redirecționate către noile adrese În plus, în conformitate cu conținutul care nu este implicat în prezent, ar trebui să decideți dacă îl veți include în noua structură a site -ului (cu siguranță da, dacă adresele URL ale acestor pagini au multe legături interne și externe) și, dacă da, Apoi, așa, atunci așa, apoi așa, apoi așa, apoi așa, atunci așa ce noi URL -uri ar trebui să fie redirecționate O modalitate de a face acest lucru este de a plasa informațiile primite în foaia de calcul, care va arăta aproximativ așa cum se arată în tabel Tabelul Planificarea în avans pentru a transfera conținut Old URL URL NOU Bcr: // ѵ \ llm Stary Domen/Page html http: // v \ aam N despre tine este somemot/na și cu htm i B: // http: // ѵ \ lll/ѵ O sută pentru mine Com/country și tsaz Htm i bpr: // ѵ \ lll/ Non -house Sot/page http: // ѵ \ lll/ѵ O sută pentru mine Com/country n și cu Htm i bpr: // ѵ \ llm Domeniul nou/pagina http: // www Old Jomain SOT/PAGE Html http://www hobbmameh com/ctpahhua html Bpr:/l/ѵѵicles \/ Old Domen Sot/Page Proste http://www hobbmameh com/ctpahhua html GPAVA Tabelul (sfârșitul) Old URL URL NOU Bcr:/lll/\ ѵ Steamomen "Pagina Prostee:/Alllls Dummier SOT/persoană BCR:/lll/\ ѵ Staromen Sot/Page Proste http://www hobbmameh com/ctpahmua html bir]/lllla/ѵ staromen Bcr:/l/ull/stary domen sot/pereponda Prostei:/mollm Non -dimensional Dacă faceți redirecții pentru un număr mare de adrese URL, atunci ar trebui să căutați modalități de a simplifica acest proces, de exemplu, cum ar fi crearea de reguli Deci, putem reduce lista de tabele la o listă scurtă de tabel Tabelul Simplificarea planificării pentru a transfera conținut folosind caractere de grup Old URL URL NOU Bcr:/l/ull/stary domen sot/perepondnitsa* Prostei:/lla/off nomen "Country Apoi, puteți scrie linii separate pentru transferuri mai complexe, după care foaia de calcul va arăta ca un tabel Tabelul Harta de transfer de conținut augmentat Transferuri de pagini individuale Old URL URL NOU http://www ctapbmflomeh com/about-us html http: // www Novas Imomen Comzabout-us html http://www ctapbmflomeh com/contact-us html http://www hobbmflomeh com/contact-us html http://www ctapbmflomeh com/press-relats html http://www hobbmflomeh com/press html Transfer de pagini de grup Old URL URL NOU http://www ctapbmflomeh com/content/* html http://www hobbmflomeh com/content/* html http://www ctapbmflomeh com/ctpahh a* html http: // www Novas Imomen Com/country și ts* Htm i Scopul acestei lucrări este de a oferi dezvoltatorilor o hartă a transferului de conținut într -un nou loc Vă rugăm să rețineți că foaia de calcul ar trebui să conțină o hartă a tuturor adreselor URL modificate, care pot include conținut descărcat-până la fișiere PDF, prezentări PowerPoint, fișiere flash, multimedia și, în general, orice conținut care trebuie transferat De asemenea, este necesar să marcăm conținutul care nu mai există Puteți face acest lucru sub formă de intrări separate în coloana din stânga și în dreapta pentru a indica unde să redirecționați acei utilizatori care vor căuta acest conținut vechi Noile noi vor arăta ce ar trebui să se întâmple cu paginile la distanță Deci, primele două pagini de la distanță sunt mărfuri pe care nu le mai ai, deci cei care vor fi IP Schimbarea domeniului, reproiectarea site -ului și eliminarea problemelor conexe Kat, este mai bine să se redirecționeze către cel mai similar produs pe care îl aveți Pentru a treia pagină de la distanță nu aveți un produs adecvat, așa că redirecționăm această pagină către pagina de titlu a grupului de mărfuri corespunzător Acum fișa dvs de calcul poate arăta așa cum se arată în tabel Tabelul Harta completă de transfer cu pagini copleșitoare Transferuri de pagini individuale Old URL URL NOU http://www ctapbmflomeh com/about-us html http://www hobbmflomeh com/about-us html http://www ctapbmflomeh com/contact-us html http://www hobbwflomeh com/contact-us html http://www ctapbmflomeh com/press-relats html http://www hobbmflomeh com/press html Transfer de pagini de grup Old URL URL NOU http://www ctapbmflomeh com/content/* html http://www hobbmflomeh com/content/* html Bcr: // ѵ \ llmkhtaryomen "SOT/PAGE* PROSHTI BTSR: // ѵѵ \ L/ѵ NON -DOMAIN SOT/PAGE* Pagini la distanță Old URL URL NOU http://www ctapbmflomeh com/widgets/azure http://www hobbimflomeh com/widgets/blue http://www ctapbmflomeh com/widgets/teal http://www hobbimflomeh com/widgets/green http://www ctapbmflomeh com/widgets/pux http://www hobbwflomeh com/widgets/ După cum puteți vedea, unul dintre principalele obiective ale SEO în procesul de transfer de conținut este să păstrați cât mai multe „șosete de legare a solului” și trafic de la adresele URL vechi, atunci când asigurați o comoditate maximă pentru vizitatorii care vin la adresele URL vechi Așteptări de la transferul de conținut Cel mai mare dezavantaj al acestor transferuri este că motoarele de căutare nu se adaptează imediat la ele Multe site -uri după transferuri de conținut pe scară largă își pierd temporar evaluările și sunt restaurate numai după un timp Prin urmare, apare o întrebare naturală: Cât timp va dura pentru a vă restabili evaluările și traficul? Acest lucru, în funcție de situația dvs specifică, este afectat de mai mulți factori Luați în considerare unii dintre ei ♦ Mărimea și complexitatea site -ului dvs - Pentru site -uri mari și complexe, va dura mai mult timp ♦ Dificultatea transferului - dacă site -ul a fost convertit în detaliu, atunci motoarele de căutare vor avea nevoie de mai mult timp pentru a se adapta la noua sa structură ♦ Autoritatea site -ului - Site -urile care au o autoritate superioară în motoarele de căutare pot fi procesate mai repede Autoritatea afectează, de asemenea, frecvența vizualizării site -ului GPAVA ♦ Adăugați la noi pagini de noi legături pentru a accelera procesul poate primi, de asemenea, noi link-uri către noi adrese URL sau să schimbe legături vechi (care au indicat adresele URL vechi), astfel încât acestea să indice noi adrese URL Dacă treceți la un domeniu complet nou, puteți utiliza instrumentul Schimbare de adresă din setul de consolă de căutare Google Dar mai întâi, asigurați -vă că atât domeniul dvs vechi, cât și noul dvs domeniu sunt confirmate în Consola de căutare După aceea, pe pagina inițială a consolei de căutare, faceți clic pe vechiul domeniu, în secțiunea de configurare a site -ului, selectați schimbarea elementului de adresă (schimbați adresa) și specificați noul site Puteți utiliza, de asemenea, schimbarea Utilității de adrese Bing (bit ly/Site Move) pentru a oferi informații Bing despre noua adresă Când totul se face, după cum se spune, este rezonabil să presupunem că un eșec semnificativ al traficului de la motoarele de căutare după transferul pe scară largă de conținut va dura mai rar de - de zile și, în multe cazuri, această perioadă de timp va fi fii mult mai scurt O altă abordare a mișcării conținutului (mai ales dacă actualizați și redirecționați adresa URL a întregului site) este să migrați adresele URL pe etape, spre deosebire de redirecționarea tuturor adreselor URL ale site -ului la un moment dat Această abordare este rezonabilă din mai multe motive De exemplu, vă permite să verificați modul în care migrația fabricată pe site -ul dvs va fi procesată de motoarele de căutare și care va fi rezultatul preliminar - înainte de a face astfel de modificări pe întregul site simultan Un alt motiv este atenuarea posibilelor defecțiuni ale traficului natural asociat cu actualizarea site-ului-este adesea mai ușor de transferat o pierdere de trafic de % etape decât să pierdeți ^ % din trafic simultan Acest lucru poate fi relevant în special pentru site -urile care primesc venituri mari din publicitate Angajatul Google Matt Cutts descrie avantajele unei astfel de abordări (a se vedea citatul corespunzător în continuare, în secțiunea „Pregătirea pentru tranziție”) Asistență pentru vizibilitate în motoarele de căutare în timpul și după schimbarea proiectării site -ului Companiile schimbă designul site -urilor ca urmare a rebranding -ului lor, schimbări în linia de bunuri, pentru a crea o nouă imagine de marketing și din multe alte motive Așa cum am discutat deja mai devreme, toate acestea pot duce la un sistem radio al site -ului În timpul acestui proces, orice se poate schimba pe site, de exemplu: ♦ Conținutul se poate muta la URL -uri noi; ♦ Conținutul poate fi eliminat; ♦ Conținutul poate fi schimbat; ♦ Conținutul poate fi eliminat sub protecția contului; ♦ Se pot adăuga secțiuni noi; ♦ Se poate adăuga noi funcționalități; ♦ Navigarea sau structura legăturilor interne pot fi modificate semnificativ Desigur, poate exista și un transfer complet al site -ului către noul domeniu, dar vom lua în considerare acest lucru deja în secțiunea următoare Următoarele sunt câteva sfaturi practice aplicabile la schimbarea proiectării site -ului Schimbarea domeniului, reproiectarea site -ului și eliminarea problemelor conexe ♦ Creați redirecții pentru toate adresele URL din versiunea originală a site -ului pentru adresa URL corectă a noii versiuni a site -ului Acest lucru ar trebui făcut pentru toate modificările din locația conținutului, precum și pentru conținutul care a fost destinat îndepărtării Pentru a documenta transferurile - pentru a nu pierde nimic - folosiți foaia de calcul, așa cum se arată anterior, în secțiune „Elaborarea unei scheme pentru transferul de conținut” ♦ Vizualizați în Analytics Primele de domenii care trimit trafic către paginile care sunt transferate și eliminate de la dvs și contactați webmasterii lor pentru a -și regla legăturile Acest lucru va ajuta motoarele de căutare să înțeleagă rapid noul aspect al site -ului dvs , să ofere o creștere a brandingului și să îmbunătățească impresiile utilizatorilor ♦ Vizualizați raportul privind legăturile inverse pentru site -ul dvs și repetați procesul recomandat în paragraful anterior pentru primele sau de rezultate Utilizați mai multe instrumente avansate, așa cum este explorator de site (www opensiteExplorer org) sau Majestic-Seo (www majestyseo com), care permit legăturile de filtrare pentru a identifica cele mai importante De asemenea, instrumente bune sunt Site Explorer (AHREFS com/Site-explorer) Ahrefs și LinkResearchTools (www linkrearchtools com) Sesres ♦ Nu uitați să vă actualizați fișierul Sitemap (www xml-sitemaps com) și să îl plasați în Google Search Console (www google com/webmasters/) și în serviciul Webmaster Bing (www bing com/ Toolbox/Webmaster) Gândiți -vă la utilizarea mai multor carduri de site - pentru fiecare tip de conținut sau pentru fiecare conținut de conținut ♦ Urmați evaluările conținutului dvs , comparați -le cu cele vechi Dacă evaluările scad, plasați în Forumul Central al Grupurilor Google Grupuri (Bit ly/Webmaster Help Forum), informațiile despre ceea ce ați făcut și ce s -a întâmplat, precum și toate informațiile care pot fi utile pentru cel care vă va ajuta Angajații Google urmăresc aceste forumuri și uneori, atunci când pot ajuta, să scrie comentarii Descrieți ce s -a întâmplat cu dvs și cereți ajutor - acest lucru vă va crește șansele de a obține un răspuns ♦ Urmați -vă contul în Webmaster Central și analiștii dvs cu subiectul erorilor și vedeți, de asemenea, cum funcționează Google cu redirecțiile dvs Dacă vedeți erorile , asigurați -vă că aveți redirecționarea corespunzătoare Dacă nu este, faceți un amendament Nu vă limitați la verificare doar erori De asemenea, acordați atenție acestor coduri ale stării protocolului HTTP ca , , etc Susținând vizibilitatea în motoarele de căutare în timpul și după schimbarea numelui de domeniu Poate apărea un moment atunci când dezvoltarea afacerii dvs necesită o serie de modificări - cum ar fi rebranding, redenumire sau fuziune/achiziție, care implică o modificare și un nume de domeniu al site -ului dvs Aici vom lua în considerare câteva situații și probleme legate de o modificare a numelui de domeniu Dificultăți în schimbarea numelui domeniului Unul dintre cele mai neplăcute aspecte ale schimbării numelui de domeniu este posibila pierdere a încrederii motoarelor de căutare asociate cu vechiul dvs domeniu O altă problemă este că cuvintele cheie specifice afacerii dvs , prezente GPAVA Cei din numele dvs de domeniu vechi nu pot intra în noul nume al domeniului dvs , ceea ce va presupune o scădere a traficului natural, chiar dacă ați efectuat corect toate celelalte măsuri de migrație Această scădere este rezultatul unei „schimburi de domeniu” - tendința utilizatorilor „faceți clic” în rezultatele căutării pe numele de domeniu care conțin cuvinte cheie pe care le -au folosit în interogarea lor de căutare (mai multe despre acest efect pot fi citite la Research microsoft com /pub -uri / /Domainbias pdf) De asemenea, puteți observa un impact negativ asupra căutării naturale a termenilor de căutare asociați cu cuvintele cheie conținute în numele dvs de domeniu anterior și, deși Google a lansat recent noul filtru EMD (domenii de potrivire exactă), destinate site-urilor cu conținut de calitate scăzută, Dar, după ce a ocupat locuri înalte în rezultatele căutării, datorită prezenței cuvintelor cheie în numele domeniului, el prescrie în continuare o greutate mai mare la cuvintele cheie disponibile în numele de domeniu O altă problemă este „tineretul” noului domeniu, mai ales dacă este achiziționat recent și/sau nu are un profil temporar de legături inverse Deci, din cauza vârstei sale fragede, ratingul noului domeniu va fi foarte scăzut Deși relevanța site -ului și profilul legăturilor primite (inclusiv legăturile redirecționate folosind cea de -a -a redirecționare din vechiul domeniu) i -ar putea oferi un rating ridicat pentru o serie de întrebări de căutare, din cauza lipsei de timp de încredere, astfel de evaluări sunt suprimate , iar traficul este suprimat, se dovedește mult mai puțin decât ar putea fi Tineretul domeniului este un alt motiv pentru care actualizarea legăturilor din al treilea party (astfel încât acestea se referă la noul domeniu) este foarte importantă Dacă perspectiva de a lua un domeniu „tânăr” nu vi se pare prea atractiv, puteți încerca să treceți la un astfel de domeniu care are o poveste de legături inversă conectate cu aceasta, trebuie doar să vă asigurați că această poveste este pozitivă!Nu doriți să treceți la un domeniu vechi care are spam în istoria dvs , recenzii negative sau alte asociații negative? - Așadar, nu uitați să efectuați o verificare amănunțită a legăturilor de retur ale acestui domeniu cu instrumentul dvs de audit preferat De asemenea, consultați cu ajutorul consolei de căutare Google prezența sancțiunilor manuale asupra acestui domeniu sau a oricăror alte măsuri de luptă Pregătirea pentru tranziție Din păcate, pierderea traficului la trecerea la un domeniu nou este un lucru obișnuit, deși este cel mai adesea temporar Dacă faceți totul bine, atunci recuperați -vă de acest efect negativ și, sperăm, suficient de repede Cu toate acestea, ar trebui să fiți pregătiți pentru faptul că tranziția vă va afecta traficul Dacă intenționați să treceți la un domeniu nou, atunci cumpărați -l cât mai curând posibil, așezați conținutul inițial pe acesta și obțineți un anumit număr de link -uri Scopul acestui eveniment este realizarea indexării domeniului și identificarea în avans a acestuia de către motoarele de căutare Apoi înregistrați un nou domeniu pe Google Search Console și Bing Webmaster Services Aceasta este a doua parte a sarcinii Este necesar ca Google și Bing să învețe despre noul dvs domeniu cât mai devreme și cât mai multe moduri După aceea, utilizați următoarele sfaturi practice aplicabile atunci când numele de domeniu se schimbă ♦ Creați redirecții pentru toate adresele URL ale vechiului site care indică adresele URL corecte ale noului site Vreau să sper că pentru o scară mare te schimbă Modificarea domeniului, site -ul site -ului și eliminarea defecțiunilor aferente Puteți utiliza instrumente precum Mod Rewrite sau IsApirewrite Pentru ocazii speciale, aplicați reguli individuale Toate acestea ar trebui să fie gata la început ♦ Vizualizați în Analytics primele de domenii care trimit trafic către pagini vechi și contactați webmasterii lor pentru a ajusta legăturile ♦ Asigurați -vă că atât site -urile vechi, cât și cele noi sunt confirmate și au fișiere SiteMap pe Google Search Console și Bing Webmaster Services ♦ Lansați campania în mass -media și în World Wide Web Scopul dvs este să obțineți rapid cât mai multe link -uri primite către un nou site și să atrageți un număr mare de operațiuni de căutare a mărcii pentru acesta ♦ Urmați evaluările conținutului dvs și comparați -le cu cele vechi ♦ Urmați -vă contul în Consola de căutare pentru erori și vedeți, de asemenea, cum funcționează Google cu redirecțiile dvs Când vedeți o eroare , atunci asigurați -vă că aveți o redirecționare corespunzătoare Dacă este acesta Nu, faceți o modificare ♦ Observați activitatea păianjenilor pe noul domeniu Ea vă poate oferi o idee aproximativă a nivelului de încredere al motoarelor de căutare Motoarele de căutare petrec mai mult timp pe site -urile în care au încredere Când nivelul de vizualizare a noului site începe să se apropie de nivelul vechiului site, atunci sunteți aproape la obiectiv ♦ Urmați recomandările din traficul de căutare Vă vor spune în ce etapă a procesului sunteți ♦ Puteți verifica, de asemenea, revistele serverului dvs pentru erori de și Acest lucru poate identifica problemele pe care le -ați ratat Puteți desena idei suplimentare la Matt Cutts, care la PubCon Conference (bit ly/Moving Site FAQ) a sugerat următoarele: Există un alt pas suplimentar Nu este nevoie să transferați imediat întregul domeniu vechi într -unul nou Trece mai întâi un subcatalog sau un subdomeniu Dacă aveți un forum, transferați o parte din forumul dvs Asigurați -vă că evaluările pentru această parte a site -ului dvs nu s -au prăbușit Uneori au nevoie de aproximativ o săptămână pentru a ne nivela, pentru că trebuie să vedem această pagină pentru a înțelege că este mișcată Dacă ați transferat o parte din site -ul dvs și totul a mers bine, atunci sunteți în siguranță Așadar, dacă în loc de un transfer uriaș, îl puteți rupe în părți mai mici și puteți începe să vă transferați dintr -o mică parte a site -ului dvs , atunci totul va fi minunat pentru dvs Valoarea acestei abordări este că reduce riscul de tranziție și o împarte în părți mai controlate Cu toate acestea, chiar și cu această abordare, atunci când transferați fiecare parte, trebuie să urmați procesul descris în această secțiune și să controlați promovarea acesteia Schimbarea serverului Uneori este posibil să transmiteți serverul fără a schimba numele de domeniu și adresele URL Motivul obișnuit pentru aceasta este creșterea traficului dvs , care necesită o creștere a găzduirii Dacă utilizați găzduirea unei a treia companie -party, atunci este posibil să fie necesar să o schimbați într -una mai puternică Dacă aveți propriul dvs centru de procesare a datelor, atunci este posibil să fie necesar să înlocuiți unele echipamente sau să extindeți capacitățile sale, ceea ce va duce la necesitatea modificării adreselor IR ale serverelor dvs GPAVA De obicei, acesta este un proces destul de simplu: trebuie să contactați registratorul care are numele de domeniu și actualizați înregistrările DNS, astfel încât acestea să indice un nou server De asemenea, puteți reduce temporar timpul de a trăi (TTL) parametrul DNS la mipetus, astfel încât transferul să aibă loc mai rapid Practic, asta este totul Dar chiar dacă ai făcut totul, pot apărea unele probleme Iată cele mai frecvente: ♦ Este posibil să aveți un conținut care nu va funcționa pe o nouă platformă Un exemplu simplu: la implementarea site -ului, a fost utilizat Perl și nu a fost instalat pe noul server Acest lucru se poate întâmpla din alte motive și toate acestea pot duce la emiterea erorilor de sau în loc de conținut; ♦ Din păcate, editorii uită adesea să transfere fișierele auxiliare, pe lângă conținutul principal: robots txt, analiști, card de sitemaps xml, fișier htaccess etc Este extrem de important ca aceste fișiere importante să fie transferate pe noul server; ♦ Diferența de configurare a serverului poate duce, de asemenea, la procesarea necorespunzătoare a unor tipuri de întrebări De exemplu, chiar dacă atât vechii, cât și serverele noi rulează IIS, există totuși posibilitatea ca noul dvs server să fie configurat astfel încât să transformați orice redirecții pe care le aveți în redirecții, care să creeze probleme mari Cel mai bine este să faceți o listă de fișiere speciale și cerințe de configurare și imediat înainte de a începe transferul serverului, asigurați -vă că toate sunt în locurile lor În plus, înainte de a începe transferul, ar trebui să testați noul site în noul său loc În același timp, va trebui să ajungeți la conținutul noului site pe adresa sa IR fizică Adică pagina cu adresa http://www banmomeh com/ Pentru a face acest lucru, va trebui să adăugați această adresă IR și numele corespunzător al http://www banmomeh com în fișierul gazdă (pentru sistemele de operare Windows) al computerului de la care veți efectua teste, care va fi Vă permite să vizualizați site -ul fără probleme noi IR adrees O astfel de testare vă va permite să identificați orice erori neașteptate Vă rugăm să rețineți că locația fișierului gazdă într -un timp, sistemul de operare Windows este diferit, așa că este posibil să fie necesar să completați căutarea corespunzătoare în computer pentru a stabili unde poate fi găsită Observație după transferul serverului Ca și în alte scenarii, după transfer este important de observat Iată câțiva pași principali ai observației pe care ar trebui să le faceți ♦ Urmați -vă contul în Webmaster Central pentru erorile și vedeți, de asemenea, cum funcționează Google cu redirecțiile dvs Când vedeți o eroare , asigurați -vă că aveți o redirecționare completă Dacă nu este, faceți un amendament ♦ Observați activitatea păianjenilor pe noul domeniu pentru a vă asigura că nu există eșecuri neașteptate în el ♦ Urmați modificări neașteptate ale sesizărilor din traficul de căutare ♦ Puteți verifica, de asemenea, revistele serverului dvs pentru erori de și Acest lucru va ajuta la identificarea problemelor pe care le -ați ratat Schimbarea domeniului, reproiectarea site -ului și eliminarea problemelor conexe Conținut ascuns În capitolul , am luat în considerare deja modalitățile prin care puteți ascunde conținutul de motoarele de căutare atunci când doriți Cu toate acestea, uneori acest lucru se face neintenționat - editorii creează conținut excelent, iar apoi, dintr -un motiv sau altul, este invizibil pentru motoarele de căutare Adică, conținutul valoros poate fi ascuns de motoarele de căutare din întâmplare, dar uneori motoarele pot găsi un astfel de conținut ascuns și îl pot calcula cu spam, indiferent dacă îl dorești sau nu Identificarea conținutului care nu este vizibil pentru motoarele de căutare Cum se identifică cazurile când se întâmplă acest lucru?Uneori, această situație este evidentă De exemplu, ați avut un site care primește o cantitate mare de trafic, iar apoi dezvoltatorul dvs a pus accidental atributul Noindex pe toate paginile site -ului și ați văzut o scădere catastrofală a traficului După aceea, cel mai probabil, va începe o anchetă de panică, care va duce la identificarea vinovatului - atributul Noindex Se întâmplă cu adevărat? Din pacate, da Iată un script aproximativ Aveți de lucru la actualizarea site -ului pe un server auxiliar Deoarece nu doriți ca motoarele de căutare să găsească această versiune duplicată a site -ului dvs , toate paginile serverului auxiliar au un atribut de Noindex Apoi cineva transferă site -ul de pe serverul auxiliar pe serverul de lucru, uitând să elimine atributele NoIndex Acesta este un factor uman obișnuit Aceeași problemă poate apărea și într -un alt scenariu Unii webmaster folosesc fișierul robots txt, care interzice vizualizarea site -ului web al serverului auxiliar Dacă acest fișier este copiat la transferul unui server auxiliar pe un server de lucru, atunci consecințele vor fi la fel de rele ca în scriptul recent descris cu atributul NoIndex Cea mai bună modalitate de a preveni un astfel de scenariu este de a implementa o secvență de inspecții, care este efectuată imediat după fiecare reînnoire a serverului de lucru Cu toate acestea, există probleme potențiale care sunt mult mai dificil de detectat Deci, atunci când începeți un site nou, nu veți avea niciun trafic deloc, adică nu va exista trafic, conform căruia puteți înțelege că există probleme O altă situație poate avea loc atunci când pe un site existent, faceți din greșeală ceva care se va ascunde doar de motoarele de căutare doar o parte a site -ului, din cauza căreia problema nu va fi atât de evidentă Indiferent de situația dvs , analiza web poate ajuta la identificarea problemelor Utilizați software -ul analitic disponibil pentru a găsi acele pagini ale site -ului dvs care oferă vizualizări, dar nu primiți trafic de căutare În sine, acest lucru nu înseamnă nimic, dar este un semnal care indică de unde să înceapă Vă rugăm să rețineți că această situație opusă este interesantă pentru un alt scenariu - atunci când găsiți conținut care are legături din căutare, care este nedorit pentru dvs În acest caz, poate veți dori să ascundeți un astfel de conținut De asemenea, puteți lua în considerare un astfel de indicator ca numărul de pagini indexate pe site -ul dvs În cazul unui nou site, puteți înțelege dacă motoarele de căutare vă văd conținutul De exemplu, dacă aveți un site cu de pagini și cu un profil bun al legăturilor primite, iar după trei luni vor fi indexate doar pagini, atunci acest lucru poate indica prezența unei probleme Atunci când diagnosticați astfel de probleme, utilizarea mai multor fișiere SiteMap poate fi utilă unu de câte una pentru fiecare zonă a conținutului site-ului, care acoperă un anumit segment al adreselor URL GPAVA Trebuie să fiți atenți și să nu reacționați foarte brusc la numărul de pagini indexate, deoarece numerele emise de motoarele de căutare vibrează de obicei foarte mult într -o direcție sau alta Dar dacă aveți o idee despre ordinea acestui număr pentru site -ul dvs și se încadrează brusc la o valoare neobișnuit de scăzută și nu crește sau continuă să scadă, atunci probabil că aveți o problemă Identificarea motivelor pentru lipsa scanării Realizând că aveți probleme cu indexarea paginilor dvs cu păianjeni de motoare de căutare, trebuie să continuați să identificați ce le cauzează Luați în considerare unele dintre cele mai frecvente cauze Blocarea de către fișierul robots txt Verificați fișierul robots txt (http://www baiwomeh com/robots txt) pentru a înțelege dacă veți bloca accesul păianjenilor la acele părți ale site -ului dvs pe care ar trebui să le vadă Această eroare este foarte frecventă Instrumentele Google Search Console și produsele Webmaster Bing oferă modalități simple de a clarifica dacă știu despre conținutul care este blocat din vizualizare de către fișierul robots txt (Fig și ) Consola de căutare Bord Mesaje ► Căutați apelează -le ► Căutare trafic La indexul Google ► Crawl Probleme de securitate Alte resurse Nou și important Nu există mesaje noi sau probleme recente de critică A vedea tot Statusul curent Crawl Erori Search Analytics Erori SRTE DNS Conectivitate server Robots txt Fetch Numărul total de clicuri O Erori URL eroare de server Acces refuzat oter moale NotFound / / / / / / / / / / Sitemaps URL -uri depuse URL -uri indexate erori Wamings ; COC Web orez Consola de căutare Google: blocarea fișierului robots txt Schimbarea domeniului, reproiectarea site -ului și eliminarea problemelor conexe Astfel de rapoarte despre beneficiile atunci când aveți conținut pe site, care au legături interne sau externe, dar nu este vizibil motoarelor de căutare din cauza fișierului robots txt și, prin urmare, nu indexează acest conținut Soluția este simplă: determinați ce linie din fișierul robots txt blochează motoarele de căutare și ștergeți -o sau schimbați -o astfel încât conținutul să nu mai fie blocat Roboți blocaj de metag Roboți metag în secțiunea titlu de pagină arată uneori așa ceva: Așa cum am fost deja convinși de secțiune „Furnizarea de conținut și păianjeni de căutare” Capitolul , instalarea atributului NoIndex spune motoarelor de căutare că această pagină nu este permisă să fie inclusă în index Este clar că este necesar să verificați dacă ați făcut o astfel de greșeală De asemenea, trebuie avut în vedere faptul că eticheta Nofoiower indică motoarele de căutare să nu transmită „suc de legături” către acele pagini la care există link -uri pe această pagină Dacă toate linkurile de pe site -ul dvs către orice element de conținut au un atribut de nofoiwi, atunci nu treceți niciun „suc de legătură” la pagină Motoarele de căutare interpretează acest lucru în așa fel încât să nu apreciați această pagină Drept urmare, acestea nu iau în considerare aceste link -uri ca aprobare a paginii care o conține Pentru a -l remedia, trebuie să identificați locurile în care site -ul dvs are roboți mete pe site -ul dvs și să le eliminați Vă rugăm să rețineți că valoarea implicită pentru roboții Metatheg este „Index, FOIW”, deci nu este necesar să o utilizați în cazul în care aveți nevoie de această valoare Doar asigurați -vă că nu aveți astfel de roboți care schimbă valoarea implicită în acele locuri în care este nedorită GPAVA Lipsa legăturilor directe Puteți constata că un fel de element de conținut nu are legături sau că toate legăturile cu acesta au un atribut de nofOIIW Puteți, de asemenea, (deși neintenționat) să faceți link -uri invizibile pentru motoarele de căutare, arătându -le doar acelor vizitatori care au sprijin pentru fișiere sau, în orice fel, criptați link -uri către acest conținut Soluția aici este aceasta: asigurați -vă că implementați doar link -uri simple de text (sau sub formă de imagini) cu conținut Este și mai bine dacă puteți obține link -uri către conținut de pe site -uri web străine Cerința de a te prezenta Cerința de autorizare sub un cont sau orice alt mod de a vă prezenta pe site înainte de a începe să vizualizați conținutul este un alt motiv comun pentru blocarea vizualizării conținutului dvs cu păianjeni Motoarele de căutare nu vor încerca să completeze nicio formă de prezentare pe site pentru a vedea ce se află în spatele acestuia Cea mai simplă soluție este eliminarea cerinței de autorizare sau completarea formei de prezentare dacă doriți ca motoarele de căutare să indexeze acest conținut Cu toate acestea, unele site -uri își vând conținutul în condițiile de abonament (numit și „acces plătit”) și nu doresc să -l furnizeze gratuit În octombrie , Google a anunțat conceptul de „primul„ clic ”gratuit, bit ly/reg sub sites), care oferă Google, posibilitatea de a vizualiza și de a indexa conținutul pe baza abonamentului, în timp ce editorul în același timp cel mai fost ar putea cere de la vizitatori la conținut Din , Google necesită ca orice utilizator care vine din domeniul Google să poată vedea cel puțin articole gratuite pe zi, numindu -l „dozare” Am examinat primul concept de clic gratuit în secțiunea din secțiune „Furnizarea de conținut și gestionarea păianjenilor de căutare” Capitolul Identificatori de sesiuni Identificatorii sesiunii confundă păianjenii motoarelor de căutare La fiecare apariție de pe site -ul dvs , ei văd o pagină diferită De exemplu, odată ce văd adresa http://www banwomeh com Sessid = Chiar dacă intenția dvs a fost să urmăriți sesiunea unui anumit utilizator și știți că aceste adrese indică aceeași pagină, atunci motoarele de căutare nu o consideră așa Puteți citi mai multe despre identificatorii sesiunilor din secțiune „Gestionarea conținutului folosind facilitățile și identificatorii sesiunilor” din capitolul Nu sunt suficiente „solul de legătură” Pentru a rămâne în principalii indici Uneori, problema nu are nicio legătură cu ceea ce tocmai am vorbit Motoarele de căutare pot vedea bine pagina, dar nu primește „șosete cu un singur link”, astfel încât să merite includerea în indicele principal Acest lucru se întâmplă mai des decât se crede în mod obișnuit, dar motoarele de căutare nu încearcă să indexeze toate paginile web din lume De exemplu, conținutul pe care Google îl consideră de o importanță scăzută (adică, un număr insuficient de „șosete de legătură cu solul”) sau perceput ca duplicat, va fi exclus din indicele principal În anii precedenți, acest conținut ar fi putut fi atribuit Schimbarea domeniului, reproiectarea site -ului și eliminarea problemelor conexe La ceea ce Google a numit „Indexul suplimentar”, însă, în , Google cu gura lui John Muller a confirmat că, pentru a îmbunătăți paginile de diferite importanță, Google a abolit un astfel de index suplimentar (bit ly/jan hangout) Acest lucru s-a făcut deoarece Google dorește să evidențieze cele mai importante pagini de pe World Wide Web și nu dorește să reducă performanțele rezultatelor căutării din cauza paginilor de calitate scăzută care vor încetini căutare și pe care majoritatea oamenilor nu o fac, cel mai probabil, vreau sa vad Conținut ascuns care poate fi perceput ca spam Textul ascuns este una dintre problemele cu care se confruntă webmaster și motoarele de căutare Spammerii continuă să folosească textul ascuns pentru a -și „umple” paginile cu cuvinte cheie pentru a le depăși artificial evaluările Motoarele de căutare încearcă să detecteze acest lucru și apoi să ia măsuri adecvate Cu toate acestea, există multe opțiuni pentru crearea inexactă a unui text ascuns și nimeni nu vrea să fie pedepsit pentru ceea ce nu avea să facă Pentru a înțelege mai bine acest lucru, este util să citiți recomandările Google pentru WebMers (bit ly/hidden links), unde, în special, se spune: se spune: Dacă site -ul dvs este perceput ca conținând text ascuns și având link -uri realizate cu intenții frauduloase, atunci site -ul dvs poate fi eliminat din indexul Google și nu va apărea pe pagini cu rezultatele căutării (suport google com/ Webmasters/ Răspuns /Answer py? Răspuns = ) În filiala de discuții a unuia dintre grupurile Google de la grupuri google com/group/google Webmaster help-indexing/browse thread/thread/ aa al cf / b e cef ? Plis IV, un angajat al companiei Google Sosan Desigur, ca în multe alte tehnologii, există multe nuanțe de gri între clar fraudulos și absolut acceptabil Matt [Katts, șeful echipei Google pentru a combate specialiștii web] a spus că ascunderea textului te deplasează cu un pas mai aproape de zona gri Dar dacă aveți un site complet legal, atunci nu ar trebui să vă faceți griji Dacă site -ul dvs demonstrează deja un buchet întreg de alte tehnologii de umbră, atunci textul ascuns începe să arate și ca un alt element suplimentar al acestei liste Acesta este la fel ca gram de nisip este invizibil, dar o cantitate mare de nisip seamănă deja cu plaja Pe acest subiect, există și postarea lui Matt Katts pe Threadwatch (www threadwatch org/ node/ #Comentariu- ): Dacă folosiți sincer CSS pentru a ascunde textul, atunci nu fiți surprinși dacă se numește spam Nu susțin că îndrumarea mouse -ului sau textul DHTML este spam Dar imaginați -vă cum caută un vizitator, pentru un concurent sau pentru o persoană care verifică un mesaj spam Dacă arătați numele companiei dvs EHRO Markers în locul logo -ului Exro Markers, atunci totul ar trebui să fie bine Dar dacă decideți să afișați textul markerilor EHRO reducere ieftină online cumpărați vânzare online expo marcers (markere expo reducere ieftină pentru a cumpăra vânzare online de markeri minro ), atunci voi fi mai atent, deoarece arată rău Este clar că ați dori să evitați acest lucru Acordați atenție cuvântului „perceput” într -un extras din recomandările Google pentru Webmas Aceasta nu este o problemă simplă „negru - alb”, nu? De fapt, acest lucru este exact ceea ce, deoarece există multe modalități de a crea un text ascuns GPAVA Crearea neintenționată a textului ascuns Există mai multe opțiuni pentru o creare neintenționată a textului ascuns Una dintre cele mai frecvente - folosind sistemul dvs de gestionare a conținutului (CMS), care are unele metode încorporate în acesta pe baza stilurilor CSS De exemplu, multe sisteme CMS folosesc atributul DispiayMone pentru a implementa meniul Drop -down sau alte widget -uri, care, după ce faceți clic pe utilizator, „desfășurați” și afișați text suplimentar Un exemplu bun este așezarea cu foldere Uneori, Dispiay: Niciuna nu este utilizată în sistemele generate de utilizatori, când pagina arată numărul de comentarii la această postare sau acea postare, dar suprimă textul comentariilor = despre când nu există încă comentarii O altă opțiune comună pentru a crea un text ascuns este de a oferi expansiune pentru persoanele cu deficiențe de vedere De exemplu, un obiect flash poate fi la pagina dvs , dar doriți să oferiți acestor utilizatori o descriere text a conținutului conținut în acesta Desigur, nu doriți să postați acest text pe pagina în sine, deoarece pentru un utilizator cu viziune normală va arăta ca o grămadă Apoi, pentru a satisface ambele grupuri de utilizatori, se folosește o soluție, atunci când un text simplu este ascuns de utilizatorii de bine Multe dintre aceste scenarii nu au nicio valoare din punctul de vedere al optimizării căutării, chiar și atunci când le folosesc cu spammeri, astfel încât aceste tehnologii nu implică de obicei o amendă, deoarece nu există niciun motiv să suspecteze în ele prezența intențiilor negative Filtrare spam și amenzi (penalitate) De -a lungul timpului, devine din ce în ce mai dificil să învingi motoarele de căutare - este mult mai ușor să obții o fină sau o interdicție completă de la ele, este dificil de recuperat după care Consecințele pot include amenzi de rating, privarea site -ului web a capacității de „a da o voce” (adică capacitatea de a transfera ratingul PageRank), indexarea incompletă (adică, interdicția parțială a site -ului) sau, cel mai rău, o interdicție completă pe site Imunitatea nu are nici măcar corporații mari care cheltuiesc mulți bani pe publicitatea Google AdWords Așadar, în , Google a fost amendat de site -urile de știri și Rap Genius Air Force - un popular site de muzică lirică (rap genius com) News Air Force a primit apoi de la Google Webmaster Tools (ca Consola de căutare) notificarea unei link -uri nefirești a fost numită atunci Astfel de notificări constituie - % din toate notificările care pot fi obținute de la Google WebMaster Tools/Search Console Cazul s -a dovedit a fi doar o legătură, dar acest lucru a provocat o Commotion În cazul Rap Genius, totul a fost mai grav Rap Genius a oferit bloggerilor să adauge link -uri la Rap Genius, iar în schimb, a oferit bloggerilor Tweet în caseta sa Twitter Această schemă a atras atenția angajaților Google Matt Katts, care a promis Watt Schwartz, Google trimite sute de mii de notificări Webmaster în fiecare lună și % sunt legate de pălării negre, terenul motoarelor de căutare, februarie , bitly/black hat notifîcation Barry Schwartz, Google a penalizat un articol pe site -ul web al BBC, Terenul de căutare, martie , bit ly/BBC PENALIZAT Modificarea domeniului, site -ul site -ului și eliminarea defecțiunilor aferente Cercetați acest caz, în urma căruia Google a impus un site pe Rap Genius o fină oficială Motoarele de căutare dezvăluie în principal mijloace automate de spam, dar evaluatori plătiți, voluntari și chiar concurenții dvs îi ajută și ei Inginerii Google și Microsoft scriu algoritmi complexi care caută anomalii în legăturile de intrare și de ieșire, în structura propozițiilor, în codul HTML etc Din punctul de vedere al motoarelor de căutare, optimizarea căutării poate fi acceptabilă și inacceptabilă ♦ Lipsa înregistrării în servicii precum Google Search Console sau Bing Webmaster; ♦ Rareori au nume de domeniu scurte și valoroase; ♦ Conține o mulțime de subdomenii care sunt rafinate cu cuvinte cheie; ♦ De obicei, au nume de domeniu lungi; ♦ De obicei, au mai multe hipuri în numele domeniului; ♦ Rareori au legături din surse fiabile; ♦ Rareori au certificate de securitate SSL; ♦ Rareori apar în cataloage precum Dmoz, Yahoo!, Cel mai bun din web, etc ; ♦ Nu au cantități semnificative de operațiuni de căutare a mărcii; ♦ Nu apare în marcaje de servicii precum delicioase, etc ; ♦ Nu sunt prezente în rețelele sociale, cum ar fi Digg, Reddit, Stumbleupon, etc ♦ Nu aveți canale pe YouTube, comunități în Google+ și Facebook și link -uri de la Wikipedia; ♦ Nu sunt menționate pe principalele site -uri de știri; ♦ Nu este înregistrat în Google/Bing; ♦ Nu indicați site -ul web al adresei fizice și al numărului de telefon; ♦ Domeniile apar în „listele negre” ale adreselor de e -mail; ♦ Conține un număr mare de fragmente de conținut duplicat; ♦ Conține adesea conținut comercial; ♦ sunt la eliminarea multor niveluri de link -uri de pe site -uri web fiabile; ♦ Rareori au pagini cu o politică de confidențialitate și drepturi de autor; ♦ rar menționat în catalogul de director online al Better Business Bureau; ♦ rar conține conținut textual la nivel înalt (care este măsurat de indicatori precum nivelul de citire Flesch-Kincaid); ♦ Adesea există o deghizare pentru un agent de utilizator sau o adresă IR; ♦ Rareori conduc companii de marketing; ♦ Rareori au programe de referință partenere care le indică; ♦ au legături către o parte semnificativă a acelor site -uri și pagini care se referă la ele; ♦ Este foarte puțin probabil ca acestea să fie menționate sau să aibă legături în rapoartele de cercetare; ♦ Este puțin probabil să utilizați tehnologii web costisitoare (cum ar fi Microsoft Server sau astfel de instrumente de programare pentru care trebuie să plătiți); ♦ peste probabilitatea de malware, viruși și software spion (sau pompe automatizate); ♦ Cel mai probabil, nu indică informații confidențiale pe pagina Whois de pe menajera lor În general, orice acțiuni care vizează creșterea ratingului site -ului în motoarele de căutare fără a crește valoarea reală a paginilor sale pot fi considerate spam Fiecare motor de căutare și -a publicat conducerea: ♦ Recomandări pentru webmers sunt date la bit ly/webmaster guide; ♦ Bing a publicat sfaturile sale pentru editori pe pagina bit ly/bing guidelines Fiecare motor de căutare are propriul său grad de toleranță la diferite tehnici de optimizare a motorului de căutare Tot ceea ce încalcă instrucțiunile acestor orientări blochează rezultatele căutării de informații irelevante sau inutile sau este capabil să vă confunde (și acest lucru va fi găsit de reprezentantul Google AdWords sau Bing) - toate acestea sunt nedorite și toate acestea ar trebui evitat Există o mare diferență între conceptele de „prietenos cu motoarele de căutare” și „traversarea liniei și lovirea teritoriului spamului” „Friendly la motoarele de căutare” poate însemna, de exemplu, faptul că unul sau altul site este ușor disponibil pentru păianjeni, chiar dacă este realizat pe baza unei baze de date, codul său HTML este curățat pentru a minimiza codul în exces, titluri importante (cum ar fi Numele mărfurilor) sunt separate de restul textului (de exemplu, cu ajutorul lui E) și conțin cuvinte cheie relevante, iar textul legăturilor este substanțial - în loc de link -uri obișnuite precum „faceți clic aici” sau „Informații suplimentare ” Comparați aceste tehnici de optimizare de bază cu următoarele manipulări de spamer pentru motoarele de căutare ♦ Pagini pentru motoarele de căutare inutile, de neînțeles sau improprii pentru o vizualizare a unei persoane sau, într-un alt mod, sunt lipsite de conținut valoros-acestea sunt „paginile auxiliare” pe care furnizorii de sisteme de optimizare le numesc diferit: paginile de blocare, paginile de tranziție, paginile de tranziție , tranziții, pagini de atracție, pagini de publicitate, canale de pagini, pagini de informații ale cataloagelor, site-uri de satelit, mini-site-uri, site-uri magnetice sau domenii de umbră Oricare ar fi numite, sunt create în singurul scop prin definiție - pentru a ridica ratingul în motoarele de căutare ♦ Crearea de site -uri cu o cantitate minimă de conținut unic util Există multe moduri pentru acest lucru, inclusiv: • Duplicarea paginilor cu modificări minime sau fără ele fără ele și arătându -le aceleași motoare de căutare sub o adresă URL nouă sau pe un nou domeniu; Watt Schwartz, Google a penalizat în afara geniului rap -ului pentru scheme de legături, teren de căutare, căutare decembrie , bit ly/Rap GENIUS PENALIZAT GPAVA • generarea de conținut de mașini cu o densitate dată de cuvinte cheie (de exemplu, folosind tehnologii precum lanțurile Markov, care nu este recomandat să se utilizeze); • Introduceți în conținutul site -ului saturat cu cuvinte cheie, dar nu are sens de „gutuire” (spamglish -ul așa -numit); • Crearea de site -uri cu costuri scăzute exclusiv în scopul marketingului parteneriatului (o definiție mai completă a conceptului unui partener subtil, a se vedea în continuare, în secțiunea „Conținut duplicat”) ♦ Repetarea aceleiași fraze cheie în elementul de titlu, elementul HI, primul element cu atributul Alt din pagină, în meta -painting, în prima propoziție a textului, precum și în textul de ancoră care indică The Pagina de link ♦ vizând cuvinte cheie clar irelevante ♦ ascunderea textului saturat cu cuvinte cheie sau legături din pagina HTML, astfel încât acesta să nu fie vizibil pentru o persoană (comentarii în interior, notiscare, elemente de noframe, sub formă de text de culoare pe fundalul aceleiași culori, dimensiunea minusculă a fontului , în straturi, în link -uri care nu sunt vizibile pentru utilizator ca link -uri, deoarece acestea nu sunt alocate în niciun fel - de exemplu, subliniază) ♦ Furtul de conținut de pe alte site -uri și utilizarea acestuia pentru „degetul” de către motoarele de căutare Pentru aceasta, se folosesc „răzuitorii” atât de numeroși ♦ Cumpărarea de link -uri pentru a influența evaluările de căutare ♦ Participarea la legături la legături (care diferă de cataloage, prin faptul că sunt mai puțin organizate și au mai multe legături pe pagini) sau la legături reciproce (legături) cu site -uri irelevante pentru a crește artificial importanța site -ului ♦ „umplutură” a cărților, blogurilor și forumurilor cu un număr mare de link -uri text saturate cu cuvinte cheie pentru a crește artificial importanța site -ului ♦ Îndeplinirea redirecțiilor ascunse este o redirecționare imediată a vizitatorilor incluși pe site -ul dvs cu o pagină saturată cu cuvinte cheie, care are un rating în motorul de căutare, pe o altă pagină care nu are același rating ridicat ♦ CLOKING (CAMUFLAGE), adică detectarea vizitelor la motoarele de căutare și modificarea conținutului de pagină special pentru păianjeni pentru a crește ratingul ♦ SEO negativă - Prezentarea concurenților dvs de către participanții la ferme legături și/sau alte modalități de a crea asociații negative în raport cu asociațiile lor negative Toate aceste tehnici sunt foarte îndoielnice din punct de vedere al eficacității lor și al suspiciunilor lor de motoare de căutare, ceea ce duce adesea la amenzi sau interdicții ale site -urilor care le aplică Și acest risc crește constant, deoarece motoarele sunt din ce în ce mai agresiv, elimină încălcătorii din indicii lor Nu sfătuim să aplici aceste tehnici celor care se așteaptă să obțină un beneficiu pe termen lung din optimizarea căutării Sistemele de căutare dezvăluie astfel de tehnici nu numai că folosesc instrumente automate cu algoritmi complexi anti -administrare, dar și extragerea de informații despre aceștia de la utilizatorii au trimis mesaje despre spam și, desigur, de la concurenții dvs Modificarea domeniului, site -ul site -ului și eliminarea defecțiunilor aferente Marketerii de rețea adesea nici măcar nu știu ce fac greșit De exemplu, motoarele de căutare studiază mult mai atent acele pagini care au semne de posibile elemente de contact escrocher, cum ar fi no-arhiv, noscript, noframe și cloking-chiar și în ciuda faptului că toate acestea pot fi utilizate și deseori utilizate, destul de corect Există un mit popular că optimizarea căutării este o petrecere de șah eternă între experții în optimizare și motoarele de căutare Luați în considerare optimizarea căutării unui joc de șah între dvs și motoarele de căutare este pe scurt Scopul motoarelor de căutare este de a oferi utilizatorilor săi rezultate de căutare relevante, iar obiectivul dvs , în calitate de marketer de căutare, este de a oferi oamenilor un conținut valoros și o impresie pozitivă de a vizita site -ul dvs web Punerea de a înșela motoarele de căutare și pentru a obține un avantaj nedrept în timpul acestui lucru este o abordare foarte cutremurătoare În capitolul , am examinat în detaliu subiectele amenzilor supravegheate de mână și despre algoritmii Panda și Penguin Domenii de calitate scăzută și site -uri spams Puteți identifica un site de calitate scăzută cu multe note, nu cel mai recent este un apel la bunul simț Ați fi interesat de o companie cu un site web precum www seosanfranciscoseo com sau sonysonyelectronicssonyforsale com? Numele domeniului este un singur semnal, iar motoarele de căutare folosesc o gamă largă de indicatori de calitate Unii dintre cei mai evidenti furnizori de astfel de semnale sunt proprietarii de site -uri înșiși care vor muta activ motoarele de căutare ale activităților lor „peroscite” - de exemplu, atunci când site -ul lor cumpără în mod activ link -uri sau blocaje, forumuri și comentarii cu legăturile sale Cu toate acestea, există semnale mai puțin evidente Multe astfel de semnale nu înseamnă nimic și nu dobândesc un sens doar în combinație cu alte semnale Atunci când există o combinație întreagă de astfel de factori pe un singur site, aceasta crește probabilitatea ca acest site să poată fi considerat ca un site sau un spam cu calitate scăzută Următoarea este o listă lungă cu unele dintre aceste semnale: ♦ Perioada scurtă de înregistrare; ♦ Procentul ridicat din numărul de blocuri de publicitate la conținut; ♦ executat pe redirecționări JavaScript din punctul de intrare inițial; ♦ Utilizarea cuvintelor cheie spammer întâlnite frecvent - cum ar fi o ipotecă, poker, Texas Hold'em (Texas Poker), porno, carduri de credit pentru studenți, etc ; ♦ Multe legături cu alte site -uri Spamer de calitate scăzută; ♦ Puține legături cu site -uri de încredere de înaltă calitate; ♦ Frecvența ridicată și densitatea cuvintelor cheie; ♦ Cantitatea minimă de conținut unic; ♦ Un număr foarte mic de vizite directe; ♦ Înregistrat pentru oameni sau la organizații care au fost asociate anterior cu site -uri nesigure; GPAVA Schimbarea domeniului, reproiectarea site -ului și eliminarea problemelor conexe Este important de menționat că, deși multe dintre aceste semnale pot fi considerate negative, prezența doar unuia dintre ele (de exemplu, înregistrarea confidențială a domeniului) nu poate fi interpretată ca un semnal de rezervă Multe dintre site -urile complet legale au unul sau două dintre aceste semnale De exemplu, există o mulțime de site -uri bune în domeniul info Pentru alte semnale, vor fi necesare informații de la instrumentele de analiză web (pe care Google le poate primi de la Google Analytics): ♦ Rareori au un număr mare de vizite pe lună; ♦ Rareori au vizite la mai mult de de secunde; ♦ Aproape că nu au vizitatori care fac un marcaj pentru domeniul lor în browserul lor; ♦ Este puțin probabil să cumpere o cantitate semnificativă de trafic de publicitate; ♦ Rareori au pancarte despre achiziționarea timpului de publicitate; ♦ Este puțin probabil să atragă un trafic invers semnificativ Multe dintre aceste semnale (probabil chiar și majoritatea) apar din motive destul de legale Iată doar câteva exemple: ♦ Afaceri situate în afara Statelor Unite nu vor fi prezente în catalogul Better Business Bureau; ♦ Site -ul poate să nu aibă nicio legătură cu lucrările de cercetare; ♦ Este posibil ca editorul să nu știe despre instrumentele de consolă de căutare Google și despre webmaster -ul Bing Aceste trei blocuri de exemple arată că este foarte important să studiem toate aceste semnale în contextul adecvat înainte de a evalua calitățile site -ului Lupta împotriva spamului Sistemele de căutare își completează eforturile interne de combatere a spamului, permițând utilizatorilor - inclusiv concurenții dvs - să le trimită mesaje despre SPAM De exemplu, Google pentru a comunica despre SPAM oferă un formular special la: www google com/webmasters/tools/spamreport În plus, motoarele de căutare pot utiliza și utiliza recenzorii care fac recenzii de calitate pentru ei La sfârșitul anului , angajații Google au publicat un document de evaluare a calității căutării (bit ly/search quality) - un scurt „ghid”, care descrie principalele criterii pe care le folosesc pentru a determina calitatea site -ului Conținut duplicat Așa cum am remarcat deja în secțiune „Problemele gestionării conținutului” din capitolul , există multe posibilități pentru crearea neașteptată a conținutului duplicat Drept urmare, reacția normală a motoarelor de căutare la conținutul duplicat este filtrarea acesteia și nu pedeapsa editorului pentru prezența sa Acestea filtrează conținutul duplicat, deoarece nu doresc mai multe copii ale aceluiași conținut în rezultatele căutării, deoarece acest lucru nu va avea nicio valoare pentru utilizatori Și nu pedepsesc editorul, deoarece majoritatea acestor situații apar neintenționate GPAVA Așadar, la începutul anului , Matt Katts a spus că - % din conținutul Web World Wide este duplicat, dar dacă o astfel de duplicare nu a fost intenționată și cu intenție malefică, nu trebuie să vă faceți griji pentru IT Cu toate acestea, există trei excepții remarcabile pentru care puteți termina algoritmul Panda (bit ly/google Panda Update): ♦ Tulburări privind drepturile de autor - O adevărată încălcare a drepturilor de autor, aceasta este atunci când editorul fără permisiunea demonstrează o copie a conținutului unui alt editor În , Google a publicat un nou raport despre „răzuitori” (bit ly/Scraper Report), în care Matt Katts a remarcat: „Dacă observați că cineva fură conținutul, informați -ne despre acest lucru”; ♦ Site -uri de parteneri „subțiri” - Cu un astfel de scenariu, editorul are permisiunea de a demonstra conținutul unui alt editor (proprietar de conținut), dar proprietarul a postat acest conținut pe multe alte site -uri De obicei, aceasta este o rețea de afiliere care generează potențiali clienți sau vânzări în principal, oferind un program partener către alți editori Toate aceste site -uri nu sunt rele în propriul conținut identic (sau foarte similar) Problema motoarelor de căutare într -o astfel de situație este că aceste site -uri au o valoare foarte mică, deoarece nu conțin deloc conținut unic Un astfel de site de afiliere poate crea sute și mii de pagini pentru a lucra cu termeni de căutare verticală cu modificări minime ale conținutului Un exemplu clasic în acest sens este crearea a sute de pagini web identice care diferă doar în numele orașului indicat pe fiecare pagină: Phoenix Oi Schimbări, Austin Oi Schimbări, Orlando OI, etc ; ♦ Duplicarea în masă sunt site -uri care nu sunt parteneri „subțiri”, ci pe care există un număr foarte mare de conținut duplicat (chiar dacă există permisiunea pentru aceasta) Nu se știe care este valoarea pragului (și probabil se schimbă în timp), dar experiența noastră sugerează că site -urile cu sau mai multe procent de pagini duplicate vor fi cel mai probabil amendate Pot exista și alte forme de duplicare a conținutului Spamer, pe care nu le -am indicat aici Acestea vor fi considerate spam dacă sunt implementate intenționat (adică partenerul „subțire” pentru această definiție scade), iar conținutul nu are nicio valoare pentru World Wide Web Pe de altă parte, conținutul sindicat (adică, conținut publicat pe site-ul original, și apoi copiat cu autoritatea autorului către site-uri terțe), atunci când este publicat corect, nu este considerat supranumit Puteți citi mai multe despre acest lucru în articolul lui Eric Angja „Conținut sindicat: cine, când și cum” (bit ly/syndicated content) Reguli de bază fără optimizare a căutării spamului Prima și cea mai importantă regulă pentru dvs , mai ales dacă sunteți începători în domeniul optimizării căutării, este nevoia de a face cunoștință cu conducerea motoarelor de căutare (la începutul acestei secțiuni, adresele acestor manuale de pe site -uri de motoare de căutare sunt date) Mai multe despre acest lucru se menționează pe canalul YouTube Google Webmasters din Cum se ocupă de Google conținut duplicat? (bit ly/google duplicat content) Schimbarea domeniului, reproiectarea site -ului și eliminarea problemelor conexe În al doilea rând, este foarte important să înveți cum să îți aplici propriile restricții personale de bază asupra acțiunilor tale în domeniul optimizării căutării În general, dacă începeți să faceți acest lucru exclusiv pentru a influența evaluările de căutare, atunci riscați evaluările site -ului dvs De exemplu, dacă începeți să cumpărați link -uri de text saturate cu cuvinte cheie de pe site -uri din întreaga lume și nu vă așteptați la trafic semnificativ de la aceste link -uri suficiente pentru a justifica plasarea publicității, atunci sugerați pentru probleme Cel mai probabil, veți fi amendați de algoritmul Penguin Desigur, există și alte modalități de a crea probleme pentru tine decât de a cumpăra link -uri sau de a scuipa agresiv alte site -uri web cu cuvinte cheie bogate cu link -uri text Mai devreme în acest capitol, am descris o serie de tehnici de spamer Majoritatea editorilor și practicilor SEO nu le vor folosi, deoarece aceasta este o înșelătorie clară Cu toate acestea, noii veniți în SEO tind să facă anumite erori Iată unele dintre cele mai frecvente: ♦ „umplutură” a paginilor web cu cuvinte cheie într -un grad nefiresc; ♦ Optimizarea excesivă a legăturilor interne (link -uri de la unele pagini ale site -ului dvs la alte pagini ale site -ului dvs ) În general, acest lucru se poate întâmpla cu saturație excesivă cu cuvintele cheie ale textului de ancorare a acestor legături; ♦ Camuflaj, adică demonstrarea diferitelor păianjeni de conținut ale motoarelor de căutare și utilizatorilor; ♦ Crearea de site-uri web cu multe pagini de conținut foarte „subțiri”, cum ar fi site-uri ale partenerilor „subțiri” despre care am discutat deja; ♦ Implementarea paginilor cu utilizatori invizibili, dar citite de textul motoarelor de căutare (textul ascuns atât de mult); ♦ Participarea la scheme de referință, la legături, la utilizarea altor tehnici pentru creșterea artificială a popularității legăturilor Așa cum am spus mai devreme, există multe modalități de a fi în traversarea obiectivelor motoarelor de căutare, dar majoritatea sunt domeniul activității de escroci de optimizare a căutării (sunt adesea numite „băieți răi de optimizare a căutării”) În cele din urmă, atunci când alegeți o abordare specifică pentru optimizarea căutării, totul este în intențiile dvs Ați face acest lucru dacă motoarele de căutare nu ar exista? Ați include acest lucru în planul dvs de publicații și promovarea site -ului dvs ? Acest concept de motoare de căutare „intenții”, făcând o evaluare a site -ului pentru activități spamate, este studiat foarte atent Reprezentanții motoarelor de căutare indică faptul că factorii cheie atunci când efectuați o evaluare manuală a site -ului web sunt atât intenția (de ce ați făcut -o), cât și gradul (cât ați făcut) Un grad ridicat de intenție și implementarea a ceva într-o mare măsură-acesta este un domeniu de amenzi mai grave Și chiar dacă intenția ta a fost curată și nu te -ai aprofundat în practica interzisă, motoarele de căutare pot reduce în continuare posibilul tău beneficiu de un astfel de comportament atunci când calculezi ratingurile De exemplu, dacă ați cumpărat câteva zeci de legături, iar motoarele de căutare au calculat că aceste legături sunt plătite, atunci acestea vor reduce semnificația acestor legături Poate că conduitatea dvs incorectă nu va fi suficientă pentru a vă termina, dar nici nu veți primi beneficii GPAVA Identificarea amenzilor motoarelor de căutare Realitatea este următoarea: site -urile web primesc amenzi Și dacă se întâmplă acest lucru, este util să aveți o idee despre cum să o remediați Adesea este dificil să afli ce a provocat o amendă, deși motoarele de căutare pot oferi un motiv comun - de exemplu, o legătură nefirească (legătura unaturată) Trebuie să vizualizați site -ul dvs , să analizați unde s -a produs abaterea de la reguli și să corectați problemele găsite În detaliu despre amenzi și cum să ne recuperăm după ele, am discutat în capitolul Furtul de conținut Uneori, Web -ul mondial este un pic de amintire a vestului sălbatic Unul dintre cele mai neplăcute lucruri care se pot întâmpla este copierea conținutului dvs de către un alt editor (Spamer) și publicarea acestuia pe site -ul dvs web Este foarte ușor să o faci Pur și simplu se uită la textul original din browserul lor și iau, în ciuda dreptului de autor, a tot ceea ce își doresc sau trimit un păianjen pentru a colecta toate paginile într -o singură intrare Dacă vorbim despre furtul textului paginilor dvs , puteți găsi foarte ușor violatori ai dreptului dvs de autor folosind resursele Plagium (www plagium com) și copyscape (www copyscape com) Este mult mai dificil dacă numai designul dvs este împrumutat Există opțiuni principale pentru combaterea infractorului: ♦ Trimiteți o notificare de încălcare la Agenția DMCA (Digital Millennium Copyright Act); ♦ Contactați directorul general al comandantului companiei, șeful departamentului său de marketing, al consilierului juridic sau al celor care, în opinia dvs , vor răspunde cel mai probabil; ♦ Notificați compania de găzduire a site -ului său; ♦ Vorbește despre încălcări în blogul tău și dacă blogul tău nu este suficient de popular, atunci găsește pe cineva dintr -un blog popular care să -l poată face; ♦ Lasă -ți avocatul să le trimită un mesaj oficial Nimic nu este o opțiune foarte bună dacă doriți să vă apărați serios drepturile de proprietate intelectuală Cel puțin trebuie să arătați că depuneți eforturi pentru a vă proteja proprietatea intelectuală în cazul în care problema proprietății apare în alte situații Un apel telefonic către infractor vă va costa ieftin și poate funcționa și el Uneori, editorii nu sunt nici măcar conștienți de astfel de încălcări pe care autorii pe care i -au angajat în baza contractului Dar aceasta nu este o opțiune dacă aveți de -a face cu o organizație care nu indică informațiile de contact ale domeniului dvs sau a căror gazdă nu răspunde la solicitările dvs sau în cazul în care cererile despre încălcările drepturilor de autor nu vor fi eficiente în funcție de condiție (în cazul în care din aceste țări în care nu există nicio legislație privind protecția drepturilor de autor) În Statele Unite, agenția DMCA oferă un „ciocan” foarte util, care poate fi tăiat de încălcătorii de drepturi de autor, fără a fi nevoie să îi contacteze - aceasta este o notificare a încălcărilor drepturilor de autor de la agenția DMCA În limbajul juridic, DMCA este, de asemenea, numită „demolare a demolării” În alte țări cu legislație privind drepturile de autor, există și instrumente similare În calitate de producător de conținut, aveți dreptul de a vă aplica drepturile de autor Când conținutul dvs este „regândit” pe alte site -uri web fără permisiunea dvs , Schimbarea domeniului, reproiectarea site -ului și eliminarea problemelor conexe Pur și simplu trimiteți o „notificare DMCA” furnizorului de găzduire a infractorilor, astfel încât să oprească site -ul web al infractorului De asemenea, puteți elimina infractorul din lista motoarelor de căutare, depunând notificări DMCA către Google și alte motoare principale de căutare Aceasta nu este o procedură prea complicată Poate dura aproximativ o oră și costă de data aceasta Iată algoritmul ei aproximativ: Găsiți hoster -ul și registratorul domeniului încărcătorului dvs folosind instrumente precum DomaintOols (www domaintols com/) De obicei, hoster -ul poate fi instalat în funcție de numele de domeniu și/sau de către proprietarul adresei de rețea Verificați catalogul oficial al agenților DMCA la www copyright gov/onlinesp/ list/a agents html Căutați acolo un hoster și un grefier Pregătiți o scrisoare către Hoster către Hoster În ea, trebuie să raportați informațiile dvs de contact, numele elementului conținutului care a fost copiat, adresa web a conținutului copiat În plus, este necesar să vă declarați încrederea că copierea materialului a fost făcută ilegal și să declarați că sunteți proprietarul dreptului de autor, dați -vă semnătura Unii hosteri web vă permit să trimiteți o astfel de notificare prin e-mail, care este mult mai convenabilă Trimiteți o notificare similară motoarelor de căutare Acest lucru va bloca „oxigenul” violatorului, adică traficul său (în cazul în care conținutul nu a fost încă eliminat) Instrucțiunile și informațiile de contact pentru fiecare motor sunt disponibile la următoarele adrese: • Google: bit ly/removing content; • Bing: www microsoft com/info/cpyrtlnfrg aspx Dacă Web-Hoster nu oprește site-ul imediat, trimiteți notificarea DMCA pe domeniul democrat către domeniu Înainte de aceasta, are sens să trimiteți o notificare către centrul de date care utilizează un web-choster Notă Șablonul de scrisori din DCMA poate fi găsit pe www mcanerin com/en/articles/copyright-o asp Rețineți că procedura DMCA este o sabie dublă Ca orice alt instrument, notificarea DMCA poate fi folosită atât pentru bine, cât și pentru rău Cineva poate folosi DMCA necinstit împotriva ta!S-a întâmplat Firmele folosesc uneori DMCA pentru a -și „îneca” concurenții Prin urmare, dvs , ca proprietar al site -ului, trebuie să vă protejați de persecuția ilegală (sau cel puțin nedorită) Dacă există o posibilitate potențială de a plasa în mod neintenționat materiale care încalcă drepturile de autor pe site -ul dvs web (de exemplu, dacă aveți forumuri, bloguri de grup, comentarii pe blog sau alte tipuri de conținut care pot fi expuse, cu excepția dvs ), iată câteva acțiuni care pot fi care pot să fie luat pentru a vă proteja: ♦ Este util să se certifice ca furnizor de servicii, care se încadrează în poziția pe „zona de securitate” (bit ly/DMCA SAFE HARBOR) De exemplu, puteți fi certificat dacă oferiți un motor de căutare sau o conferință de televiziune Dacă da, atunci anunțați clienții despre politica dvs cu privire la încălcările drepturilor de autor și consecințele încălcărilor repetate Puteți face această parte a „regulilor de utilizare”; GPAVA ♦ Publicați o pagină pe site -ul dvs web cu instrucțiuni pentru depunerea reclamațiilor în DMCA și faceți o declarație că, dacă primiți o notificare DMCA, veți lua măsuri; ♦ Cel mai important lucru este să verificați catalogul agenților autorizați Dacă compania dvs nu este acolo, completați și trimiteți forma necesară (www copyright gov/onlinesp/list/ a agents html) pentru a vă include în acest catalog Indiferent de opțiunea pe care ați ales -o, este întotdeauna util să puteți dovedi pur și simplu și rapid că sunteți cel care sunteți autorul conținutului În acest sens, vă poate ajuta un instrument precum Wayback Machine (www archive org) Acest site stochează copii ale site -urilor web Introduceți numele site -ului, apoi faceți clic pe butonul de căutare (Căutare) și obțineți ecranul care arată ceva de genul acesta afișat în Fig Apoi puteți face clic pe una dintre date și puteți vedea starea site -ului dvs web la această dată Site -ul Wayback Machine nu stochează întotdeauna copiile complete ale site -urilor, dar există o cantitate mare de date și îl puteți folosi pentru a dovedi rapid că ați fost cel care ați publicat pentru prima dată un anumit element de conținut Schimbarea domeniului, reproiectarea site -ului și eliminarea problemelor conexe Înlocuirea furnizorilor de servicii de optimizare a căutării sau membri ai echipei O altă schimbare importantă care se poate întâmpla este schimbarea echipei de optimizare a căutării Acest lucru se poate întâmpla atât cu personalul SEO, cât și cu utilizarea unei agenții SEO externe (de exemplu, editorul poate decide să schimbe agenția sau pot apărea modificări interne în agenția în sine) Companiile sunt libere să schimbe personalul echipei de optimizare a căutării din mai multe motive, dar pot exista probleme Probleme potentiale Una dintre probleme este pierderea inerției Echipa de optimizare anterioară a avut probabil anumite programe în lucru, iar noua echipă va trebui să moștenească aceste programe și să le susțină, altfel va trebui să se întrerupă și va fi o întârziere în obținerea rezultatelor înainte de a aduce rezultate ale noului noii Echipa noii echipe Chiar dacă o echipă nouă face tot posibilul pentru a menține programele existente, ea va trebui totuși să petreacă timp pentru a face cunoștință cu ele În plus, abordările specifice mărturisite de vechea echipă ar putea să nu se potrivească foarte bine cu părerile noului Atunci când implementați modificări semnificative în echipa de optimizare a căutării, este mai bine să vă pregătiți imediat pentru o astfel de pierdere de inerție Pentru a depăși această problemă, puteți oferi o echipă nouă pentru ceva timp pentru a lucra cu cea veche În unele situații, aceasta poate fi o cale bună de ieșire, dar nu va fi o opțiune în altele O situație diferită se poate dovedi: noua echipă oferă abordări complet diferite, care sunt diferite de abordările vechii echipe (poate de aceea editorul a schimbat echipa) Acest lucru înseamnă inevitabil regândirea întregii campanii SEO, după care, poate dura multe săptămâni pentru a restabili inerția pierdută Activități de optimizare a documentelor Și avansul său Puteți limita vulnerabilitatea de la modificările echipei de optimizare folosind documentație atentă Scrieți în detaliu tot ce s -a făcut când a fost făcut și de ce În mod ideal, toate acestea ar trebui să fie însoțite de date analitice Analiza web tradițională vă permite să vă întoarceți înapoi și să vedeți schimbări în timp în timp Cu toate acestea, instrumente precum Google Search Console și Bing Webmaster înseamnă că nu pot face acest lucru Motoarele de căutare, de asemenea, nu pot oferi date retrospective despre indicatori, cum ar fi paginile indexate, numărul de link -uri, etc Ar trebui să înregistrați aceste informații Dacă site -ul dvs îndeplinește criteriile pentru furnizarea de servicii precum Semrush (www semrush com), puteți obține date despre istoricul ratingului site -ului de până la doi ani care vă vor ajuta să înțelegeți tendințele anterioare Arhiva consolei de căutare Google este de doar de zile În plus, asigurați -vă că aveți toate conturile și parolele de care aveți nevoie Nici o schimbare a echipei nu ar trebui să creeze o situație în care nu puteți accesa date importante GPAVA antrenament rapid al unei echipe noi Asigurați -vă că ați documentat toate procesele companiei dvs legate de optimizare și că toate persoanele legate de echipa de optimizare și/sau de conducerea echipei de optimizare sunt familiarizate cu aceste procese De asemenea, va ajuta la accelerarea înlocuirii echipei, deoarece noua echipă poate fi instruită în aceste procese Aici puteți include, de asemenea, o imagine de ansamblu detaliată a sarcinilor și oportunităților care vor trebui să devină priorități primare pentru noua echipă Având astfel de informații în mână, puteți începe să lucrați cu o nouă echipă de la una sau mai multe sesiuni de instruire pentru a le introduce în istoria companiei, cu informații despre conturi, precum și ce trebuie să faceți Cu cât te pregătești mai bine să -l pornești la putere maximă, cu atât mai bine pentru tine Trebuie să ne amintim că ați angajat o nouă echipă din cauza onit -ului, astfel încât sesiunea inițială de antrenament poate duce la modificarea planurilor planificate, dar veți ajunge la această etapă mult mai repede dacă toate aceste probleme sunt deja situate pe masa dvs chiar în prima zi Curățare și audit De îndată ce noua echipă SEO (sau noul furnizor SEO) se va alătura lucrării, trebuie să parcurgeți toate sistemele de urmărire și să anulați accesul la aceștia pentru toți membrii vechii echipe-nu ar trebui să aibă acces la analiza dvs Conturi în consola de căutare și alte resurse care nu mai sunt pufoase pentru ele Din acest motiv, este foarte util să aveți un cont de e -mail universal pentru toate conturile de optimizare și analitice De exemplu, legați-vă Google Analytics Analytics la contul Google folosind o adresă de poștă, cum ar fi mybusinessanalytics@gmail com sau analytics@mywebsite com-instead de e-mail personal, care într-un an sau doi poate să nu mai funcționeze pentru dvs Verificați fiecare utilizator dintre vechea echipă și ștergeți -și conturile separat Verificați în mod regulat lista celor care au acces la acest cont Concluzie Schimbările la scară largă în parametrii stabiliți ai site-ului sunt faptul vieții noastre și ar trebui să fie făcute cu o asemenea prudență și calitate a planificării, pe cât posibil În optimizarea căutării, ca și în viață, numai schimbările sunt constante, iar până la urmă trebuie să fim recunoscători, deoarece înseamnă că există întotdeauna oportunități de a crește prezentarea afacerii noastre în rezultatele căutării, precum și de a deschide noi Zonele de afaceri pentru a ieși pe terenul jocului și a câștiga Capitolul Studiul optimizării căutării și predării capacităților sale Studiul a tot ceea ce trebuie să știți despre optimizarea căutării pentru a fi eficient astăzi, în luni și după ani, este un proces complex, care devine din ce în ce mai complicat și mai complicat din cauza dezvoltării continue a tehnologiilor de internet, a motoarelor de căutare, a comportamentului de căutare și a întreaga rețea de peisaj în ansamblu Din fericire, în World Wide Web există multe resurse care facilitează această sarcină Mulți specialiști de căutare practică de frunte își publică în mod regulat gândurile pe bloguri și forumuri, precum și fac rapoarte la conferințe Acest lucru vă oferă o mulțime de oportunități pentru a interacționa cu ei, pentru a -și adopta experiența și a vă menține abilitățile în starea actuală În acest capitol, vom vorbi despre modul în care puteți utiliza toate resursele disponibile pentru dvs , astfel încât să puteți deveni mai reușit în activitățile dvs de optimizare a căutării atât astăzi, cât și în viitor Studiul și analiza optimizării căutării Ar trebui să fie destul de evident pentru dvs că optimizarea căutării se dezvoltă tot timpul Sistemele de căutare își schimbă constant algoritmii: Penguin, Panda, Hummingbird - Doamne, ce ne așteaptă!În mod regulat, noi media apar pe internet și sunt implementate tehnologii avansate A rămâne în vârful acestui progres ne necesită o respectare constantă la instruire, cercetare, precum și participarea directă la procesul de optimizare a căutării Căutați resurse de optimizare Una dintre cele mai ușoare metode de a studia tot ceea ce se întâmplă în lumea optimizării căutării este studiul site -urilor și periodicelor care îl descriu în detaliu Cu toate acestea, ar trebui să vă implicați constant în verificarea și cercetarea consecințelor pașilor dvs (și extratereștri!) În optimizarea căutării - dacă sperați să fiți competitivi Site -uri web Zonele de marketing de căutare sunt dedicate unui număr mare de site -uri Următoarea este o listă scurtă a unora dintre cele mai cunoscute: ♦ Teren de motoare de căutare (www searchenginenland com) - aparține media ușii a treia; GPAVA ♦ Jurnalul motorului de căutare (www searchenginejournal com) - aparține Alpha Brand Media; ♦ Urmărirea motorului de căutare (www searchEnginewatch com) - aparține media incisivă; ♦ Moz (Moz com) aparține Seomoz Toate aceste site -uri conduc vorbitori zilnici, publicând mai multe note pe zi Aceste note sunt de obicei scrise de către specialiști în industrie, care pot oferi cititorilor lor informații cu adevărat valoroase Moz com oferă, de asemenea, specialiști practici în optimizarea căutării, cu o gamă largă de instrumente și resurse Comentarii ale motoarelor de căutare Reprezentanții motoarelor de căutare participă uneori activ la forumuri și publică pe postări de bloguri sau videoclipuri destinate WebMAM -urilor Principalele bloguri pentru cele două motoare principale de căutare la momentul pregătirii acestei cărți sunt: ♦ Google Webmaster Central Blog, GoogleWebMasterCentral blogspot com; ♦ Bing Bing Search Blog, blogs msdn com/livesearch/ Sistemele de căutare folosesc aceste bloguri pentru a -și trăda politica oficială, pentru a anunța noi produse sau servicii, precum și pentru a oferi webmasters sfaturi utile Puteți contacta personalul Google prin Google Webmaster Help în Google Groups (bit ly/Google WEBMASTER HELP) Membrii echipei de luptă a companiei Google se comportă foarte activ în acest grup, răspund la întrebări și chiar din când în când își creează subiectele pentru discuții Pe canalul Google YouTube (www youtube com/user/gooogle), declarația video săptămânală este acceptată, unde vizitatorii din întreaga lume pot întreba direct echipa Google De asemenea, puteți găsi sfaturi utile pe canalul YouTube Google Webmasters (www youtube com/ utilizator/ GoogleWebmasterHelp) Puteți interacționa cu reprezentanții motoarelor de căutare și altfel-de exemplu, prin Webmasterworld (www webmasterworld com), în diverse rețele sociale, precum și prin propriile conturi de Twitter Vom discuta mai detaliat aceste oportunități, în secțiune „Industria de optimizare a căutării pe web -ul mondial” Interpretarea comentariilor Reprezentanții motoarelor de căutare sunt subordonate departamentelor corporative pentru relații publice, iar unele dintre ele sunt complet interzise să facă declarații pentru imprimare și să vorbească despre funcțiile motoarelor de căutare Există foarte puțini cei care au o libertate completă - cum ar fi, de exemplu, Gary Ilyes Adesea nu pot intra în detalii sau nu au dreptul să răspundă la întrebări Motoarele de căutare sunt brevetate, protejate ca active de afaceri extrem de valoroase și ar trebui să fie păstrate în secret Prin urmare, există astfel de întrebări pe care nu le răspund, de exemplu: „Ce ar trebui să fac pentru a mă ridica de la poziția la poziția într -o anumită căutare?” Sau: "Cum s -a întâmplat ca acest site de spam să aibă un rating mult mai mare decât al meu?" Studiul optimizării căutării și predării capacităților sale În plus, au propriile lor motive și obiective Ei doresc să reducă cantitatea de spam în indicele lor de căutare și în World Wide Web în ansamblu, iar acest lucru duce la faptul că, pe unele probleme, aceștia ocupă astfel de poziții care sunt dictate de aceste obiective De exemplu, Google nu vorbește despre posibilitățile sale de a identifica legăturile plătite, ci sugerează că acestea depășesc în mod semnificativ nivelul pe care comunitatea Webmaster îl atribuie, iar algoritmul Penguin îl reînnoiește doar acest lucru Această poziție în sine este o tactică a luptei împotriva SPAM, deoarece poate speria oamenii de a cumpăra legături În ciuda acestor restricții, de la comunicarea cu reprezentanții motoarelor de căutare, puteți obține o cantitate mare de informații utile Testarea optimizării căutării Optimizarea căutării este atât artă, cât și știință Ca orice altă disciplină științifică, necesită un test minuțios al ipotezelor Rezultatele ar trebui să fie reproductibile, în timp ce abordarea caracteristică a experimentelor nu ar trebui utilizată - nu pentru a schimba prea mulți parametri simultan În caz contrar, nu veți putea spune ce modificări au dus la rezultate Și, în ciuda faptului că puteți atrage o cantitate imensă de cunoștințe de pe internet în ceea ce privește experiența avansată de optimizare a căutării, cele mai recente tendințe și cele mai bune tehnici, vă va fi dificil să separați cerealele de pleavă și cu un suficient gradul de încredere că această sau acea afirmație concretă este adevărată Aici începe testarea optimizării căutării - verificarea a ceea ce funcționează și ce nu Spre deosebire de un studiu multiparametric al raporturilor de conversie, în care multe experimente pot fi efectuate în paralel, este necesară o abordare secvențială pentru a testa optimizarea căutării Înainte de a putea măsura efectul, totul ar trebui să treacă prin motoarele de căutare Acest lucru este complicat de faptul că există o întârziere între modificări și vizualizarea paginilor schimbate cu păianjeni de motoare de căutare, precum și o întârziere suplimentară, până când conținutul vizualizat va intra în index și pe paginile rezultatelor căutării În plus, rezultatele depind de istoricul căutării utilizatorilor, de Centrul de procesare a datelor Google și de alte variabile, de constanța pe care nu o puteți furniza Un exemplu de abordare experimentală Imaginați -vă că aveți o pagină cu un produs care are un anumit rating în Google pentru un termen de căutare specific și doriți să îmbunătățiți acest rating și să creșteți traficul corespunzător În loc să aplicați imediat mai multe tehnici de optimizare a căutării, începeți să schimbați parametrii unul câte unul: Schimbați doar elementul numelui titlului și vedeți ce se va întâmpla În funcție de modul în care păianjenul de căutare ocolește adesea site -ul dvs , va dura de la câteva zile la câteva săptămâni, astfel încât Google și Bing să recunoască ce s -a întâmplat și să reacționeze Continuați să faceți modificări suplimentare în elementul de nume până când rezultatele căutării vă arată că elementul de nume este optim Mergeți la elementul Hi Headet și schimbați -l (dar nimic mai mult) Urmăriți modificările Optimizați rezultatul folosind o serie de iterații consistente Accesați partea introductivă a textului, apoi la navigare, etc GPAVA Conform acestui scenariu, puteți testa multe elemente diferite, cum ar fi: ♦ Elementul numelui paginii (titlu); ♦ Elemente ale rubricilor de pe pagină (S, B , From, etc D ); ♦ Plasarea textului principal în HTML; ♦ Prezența cuvintelor cheie în textul principal; ♦ Vizibilitatea cuvintelor cheie; ♦ Repetarea cuvintelor cheie; ♦ Textul de ancorare al legăturilor interne către o pagină; ♦ Textul de ancorare al linkurilor incluse pe pagina de pe site -urile pe care aveți influență Testarea ar trebui să fie iterativă și constantă și să nu fie de unică folosință-atunci când vă faceți o schimbare mai bună și nu vă mai întoarceți niciodată la ea Dacă testați elementele numelui, continuați să încercați cele mai diferite opțiuni pentru a înțelege ce funcționează cel mai bine Reduceți -l, prelungiți, mutați cuvintele, înlocuiți cuvintele cu sinonime Dacă rezultatul nu poate fi obținut, puteți verifica întotdeauna totul în starea sa inițială Când efectuați teste iterative, încercați să accelerați vizualizarea și indexarea cu păianjenii modificărilor pe care le -ați făcut - pentru a nu aștepta rezultatele dintre iterații prea mult timp Puteți face acest lucru, de exemplu, adăugând „link -uri de link -uri” suplimentare la paginile testate Pentru a face acest lucru, trimiteți link -uri către ele din paginile anterioare ale „arborelui” site -ului dvs - de exemplu, din pagina inițială Dar înainte de a măsura punctul de referință, nu uitați să acordați timp pentru expunere, deoarece efectul schimbării legăturilor interne ar trebui să apară în motoarele de căutare înainte de începerea testării dvs - astfel încât aceste două modificări să nu se suprapună reciproc Puteți utiliza, de asemenea, protocolul SiteMap XML pentru a atribui prioritatea fiecărei pagini (de la la ) Creșteți prioritatea la , pentru a crește frecvența cu care vor fi vizualizate paginile pe care le -ați testat Notă Nu setați prioritatea tuturor paginilor egale cu Dacă faceți acest lucru, atunci niciuna dintre paginile dvs nu va diferi în prioritate față de restul și, prin urmare, niciunul nu va fi procesat de Robotul Googiebot într -o manieră privilegiată Deoarece geolocalizarea și personalizarea duce la faptul că toată lumea vede rezultate diferite ale căutării, nu ar trebui să vă bazați pe rezultatele căutării ca fiind singurul indicator al ceea ce funcționează și ce nu Alți indicatori benefici ai optimizării căutării Așa cum am menționat deja în capitolul , există mulți alți indicatori de optimizare a căutării, inclusiv: ♦ Trafic către pagină; ♦ Activitatea păianjenilor; ♦ Termeni de căutare care aduc trafic pe pagină; ♦ Cantitatea și procentul de pagini care oferă trafic de căutare; Studiul optimizării căutării și predării capacităților sale ♦ Numărul de operațiuni de căutare pentru termenul de căutare; ♦ Raport dintre termenii de căutare de marcă și non -branșați; ♦ Numărul de pagini unice vizualizate; ♦ Numărul de pagini indestructibile; ♦ Raportul dintre numărul de pagini vizualizate și numărul de pagini indexate; ♦ Coeficient de conversie Un mod de testare eficient necesită, de asemenea, prezența unei astfel de platforme care promovează teste iterative rapide atunci când fiecare test poate fi asociat cu raportarea pe baza noilor indicatori Această platformă este utilă atunci când efectuați astfel de experimente dificil de efectuat în condiții normale Testarea unei modificări a numelui categoriei de mărfuri pe întregul site este mult mai dificilă decât schimbarea elementului de nume (titlul) unei pagini Permiteți -vă să evaluați efectul de afaceri de la schimbarea numelui categoriei „Aparate electrice de bucătărie” la mai optim pentru motoarele de căutare: „Echipament mic de bucătărie” sau „tehnică de bucătărie mică” Pentru a efectua o astfel de testare, va fi necesar să schimbați acest nume pe site -ul web, ceea ce pare a fi o sarcină destul de dificilă dacă nu aveți ocazia să efectuați un astfel de test precum căutare și înlocuire a operațiunii ODPU, de exemplu, folosind un proxy Server Acționând ca intermediar între serverul web și păianjenul motorului de căutare, serverul proxy poate facilita implementarea unor astfel de teste care ar putea deveni distructiv Notă Folosind un server proxy, puteți înlocui nu numai cuvintele, ci și un cod HTML, navigare pe site, conținut flash, JavaScript, cadre și chiar http-kilograme, adică aproape totul De asemenea, puteți efectua câteva teste paralele valoroase, comparând un site proxy cu un site web real Începeți cu o ipoteză Un experiment de calitate începe întotdeauna cu o ipoteză De exemplu, dacă pagina nu oferă indicatori buni în căutare, ci reprezintă o categorie importantă de mărfuri, atunci puteți presupune că această categorie de mărfuri nu oferă indicatori buni doar pentru că există puține legături interne de pe site -ul dvs Fie puteți decide că această pagină nu are ratinguri bune, deoarece se adresează cuvintelor cheie nepopulare, fie pentru că are puține text De îndată ce aveți o ipoteză, puteți crea un test pentru a -i verifica justiția Iată pașii necesari pentru a verifica prima ipoteză: Faceți un link către această pagină din pagina inițială Măsurați rezultatul așteptând cel puțin câteva săptămâni pentru ca impactul testului să afecteze evaluările Dacă evaluările nu se îmbunătățesc, formulați o altă ipoteză și efectuați un alt test Desigur, acesta este un proces foarte lent, atunci când trebuie să așteptați o lună întreagă de efect din fiecare aluat, dar pentru optimizarea căutării răbdarea este principala bunătate GPAVA Tel Răspunsul prea timpuriu la modificările rezultatelor căutării pe care le vedeți (sau nu le vedeți) vă poate duce la concluzii greșite De asemenea, trebuie amintit că motoarele de căutare pot face schimbări în algoritmii lor în același timp, iar rezultatele dvs pot deveni o consecință a acestor schimbări Cu alte cuvinte, ar trebui să țineți cont de faptul că căutarea testării optimizării căutării este foarte dinamică și nu seamănă cu studiul anumitor elemente de management folosind o metodă științifică strictă Analiza site -urilor și paginilor cu cel mai mare rating Există o mulțime de motive pentru analizarea site -urilor cu un rating ridicat, este deosebit de important să analizați cele care lucrează în spațiul dvs de piață Poate fi site -uri ale concurenților dvs , care este deja suficient pentru a studia tot ceea ce fac și a înțelege modul în care aceste schimbări îi ajută să primească ratinguri atât de mari Având astfel de informații, veți fi mai bine pregătiți să luați o decizie cu privire la strategia propriului site Să începem cu o revizuire a mai multor indicatori interesanți și modalități de a le obține: Începeți cu o analiză simplă de afaceri pentru a înțelege modul în care afacerea unei anumite companii se intersectează cu al tău și cu alte site -uri ale spațiului dvs de piață cu cel mai mare rating Este foarte util să știm cine este un concurent direct și cine este doar indirect Determinați anul lansării site -ului, care poate fi util atunci când se evaluează inerția acestuia Nu este dificil să se stabilească vârsta domeniului - acest lucru se poate face verificând înregistrările cuptorului exploziv în baza de date Whois Este mai dificil să afli vârsta site -ului Cu toate acestea, aici puteți utiliza resursa de mașini Wayback (https://archive org/web/) pentru a vă face o idee despre momentul în care a fost lansat site -ul sau cel puțin atunci când a devenit destul de vizibil ca resursa de mașină Wayback să o înceapă urmări Determinați numărul de rezultate în găsirea Google printr -un nume de domeniu (inclusiv expansiune) în ultimele șase luni, cu excepția domeniului în sine Pentru a primi aceste informații, urmați Google o căutare la cererea domeniului concurentului: -Site: Apoi indicați valoarea @as qdr = m la sfârșitul paginii URL a paginii cu rezultatul și actualizați pagina (acest truc funcționează doar cu o căutare live pentru Google) Folosind căutarea pe blogul Google (http://www google com/blogsearch), aflați câte postări au apărut pe site în ultima lună Pentru a face acest lucru, căutați domeniul în căutarea blogului Google, dar apoi scrieți @as qdr = ml la sfârșitul paginii paginii cu rezultatul și actualizați pagina Obțineți ratingul PageRank al paginii inițiale a domeniului din bara de instrumente Google sau utilizând instrumente de -part Instrumentele de nivel corporativ vor ajuta la analiza legăturilor inverse - cum ar fi Open Site Explorer (www opensitexplorer com) Moz, Majestic SEO (www majestyseo com) sau LinkResearchTools (www linkrechtools com) Aceste instrumente bazate pe propria analiză a Web World Wide oferă date bogate din link -uri, inclusiv detalii importante suplimentare, de exemplu, textul de ancorare al linkurilor Căutarea pe blogul Google este mai indisponibilă - ed Studiul optimizării căutării și predării capacităților sale Dacă aveți acces la servicii plătite, cum ar fi Hitwise (www hitwise com) sau Comskore (www comscore com), atunci puteți obține date suplimentare cu defalcarea traficului de site prin sursă (adică trafic natural, trafic plătit, trafic direct, alte sesizări) De asemenea, puteți obține informații despre cei mai puternici termeni de căutare - atât pentru căutare plătită, cât și pentru căutare naturală Determinați numărul de pagini indexate în fiecare dintre cele două motoare principale de căutare folosind solicitarea site -ului: Faceți căutarea mărcii unei companii în Google în ultimele șase luni (după ce a atribuit linia @AS QDR = M la sfârșitul paginii URL a paginii cu rezultatul, așa cum s -a descris anterior) Repetați nuntul anterior pentru ultimele trei luni (folosind o linie @as qdr = m ) Căutați Google Blog Search pe numele mărcii cu setările implicite (fără timp) Repetați punctul precedent pentru ultima lună (folosind o linie @as qdr = ml) Desigur, aceasta este o analiză de consum de timp, dar, desigur, ar trebui să fie efectuată pentru acele mai multe site -uri care sunt cele mai importante în spațiul dvs Puteți face, de asemenea, pentru alte site -uri conexe Notă Oricât de importanți sunt indicatorii de pe site -ul web, numele mărcilor oferă uneori și mai multe informații În cele din urmă, nu toată lumea dintr -o conversație despre brand folosește numele domeniului (deoarece nu toată lumea face link -uri) Adică studiul mențiunilor mărcii din ultimele luni poate oferi date valoroase Analiza diferenței de algoritmi Diferite motoare de căutare și diferite tipuri de căutare Toate motoarele de căutare pentru vizualizarea și indexarea Web -ului din lume își folosesc propriile algoritmi În ciuda faptului că multe dintre elementele principale ale acestor algoritmi sunt aceleași (de exemplu, utilizarea legăturilor ca voturi „pentru”), există diferențe semnificative între diferite motoare de căutare Iată câteva exemple ale acelor elemente care pot varia în analiza paginilor: ♦ Rolul indicatorilor de interacțiune cu utilizatorii; ♦ Strategii pentru măsurarea calității conținutului; ♦ Forța de semnal din rețelele sociale; ♦ Greutatea elementelor numelui (titlului) paginilor; ♦ Greutatea elementelor rubricilor de pe pagină; ♦ Greutatea sinonimelor; ♦ Valoarea textului de ancorare a legăturilor interne; ♦ Greutatea legăturilor interne ca voturi exprimate pentru o pagină; ♦ Metode pentru filtrarea conținutului duplicat Îndepărtați că căutarea pe blogul Google este mai neterminată Acest lucru se aplică la următorul n - Ed GPAVA În plus, motorul de căutare poate avea multe moduri diferite de a -și configura propriul algoritm pentru a evalua legăturile, inclusiv: ♦ Procentul de „suc de legătură” al paginii cu care poate vota pentru alte pagini; ♦ Greutatea textului de ancoră; ♦ Greutatea textului situat lângă ancoră; ♦ Greutatea relevanței generale a paginii de referință; ♦ Greutatea relevanței generale a site -ului paginii de referință; ♦ Contabilizarea postării linkului pe pagină; ♦ Procesarea specifică a atributului nofoiw; ♦ Motive pentru reducerea prețului legăturii (plătită, nu relevantă etc ) Nu este posibil să se descopere în detaliu specificul clasamentului sistemului de căutare și să prezicem cum se va comporta într -o anumită situație Cu toate acestea, puteți afla diferențele dintre reacția motoarelor de căutare la diferite situații O modalitate de a studia diferențele în motoarele de căutare este efectuarea unei căutări comparative corespunzătoare în ele De exemplu, când am făcut -o în Google și Bing o căutare a ușilor giass, am obținut rezultatele afișate în tabel (Rețineți că rezultatele căutării se schimbă în fiecare zi, de aceea ceea ce veți vedea astăzi va diferi de ceea ce am văzut când este această căutare În plus, rezultatele variază și în funcție de locația dispozitivului căutătorului) Tabelul Comparația celor cinci rezultate de căutare superioare pentru fodarea ușilor Giass în Google și Bing Google Bing http: //wwww nanawall com/ http: //wwww solarinnovations com/ http: //www jeld-wen com/ http: //www lacantinadoors com/ http: //wwww milgard com/ http: //www jeld-wen com/ https: //www marvin com/ http: //www andersenwindows com/ http: //www solarinnovations com/ http: //www panorammicdoors com/ După cum puteți vedea, există o diferență foarte semnificativă în rezultatele căutării Există două site-uri de potrivire (http://www jeld-wen com/ și http://www solarinnovations com/) și două diferite Vi se oferă posibilitatea de a efectua propria analiză a motivelor pentru care site -ul http://www lacantinadors com este vizibil în Bing, dar nu este vizibil în Google La nivelul cel mai de bază, analiza dvs asupra site-urilor concurente poate indica faptul că Google pare să fie dat de greutatea mai mare a HTML-TAG (adică titlul paginii), în timp ce Bing poate aprecia prezența cuvintelor cheie mai mare în numele lui domeniul Desigur, acesta este un exemplu pur ipotetic al unei analize a sistemelor de căutare pentru motoare diferite cu aceeași solicitare în încercarea de a găsi diferențe în algoritmii lor Cu toate acestea, ei sunt implicați într -un număr atât de mare de variabile, încât nu există certitudine că teoriile dvs , indiferent cât de mult le creați, au cel puțin o bază reală Aceasta este una dintre problemele constante ale optimizării căutării Studiul optimizării căutării și predării capacităților sale Importanța experienței În general, este recunoscut faptul că există anumite diferențe între motoarele de căutare De exemplu, se crede că Google acordă mai multă atenție analizei legăturilor decât Bing (deși analiza legăturilor este foarte importantă pentru ambele motoare de căutare) Așa cum s -a menționat în a doua ediție a acestei cărți, Google a fost victima SPAM de la link -uri text pe forumuri, bloguri și comentarii, când unele site -uri au început să folosească această tactică pentru a crește calificativele și am exprimat speranța că Google va putea să fie capabil să consolidează poziția pe acest front La sfârșitul anului , după ce a făcut diverse modificări la algoritmul Penguin, Google a fost capabil să termine activ site -urile cu link -uri de calitate scăzută și plăci, precum și cu cuvinte cheie „umplute” Cu toate acestea, în activitățile motoarelor de căutare există distorsiuni, ale căror posibilitatea ar trebui luate în considerare Având o greutate specifică imensă pe piața de căutare, Google are o gamă cea mai bogată de căutare dopulară reală Natura Dange, la care au acces diverse motoare, determină factorii care afectează modul în care își iau deciziile De -a lungul timpului și câștigând experiență, puteți dezvolta al șaselea simț al optimizatorului SEO, atunci când, analizând rezultatele căutării, puteți înțelege principalii factori care îi afectează fără a fi nevoie să analizați zeci de astfel de factori Experiența unui specialist în optimizarea căutării la începerea unui nou proiect vede adesea imediat elemente și factori atât de importanți pe care un începător nu le poate observa Această experiență este similară cu experiența unui mecanic de autovehicule care își pune urechea la motor și spune imediat că nu este în ordine O astfel de experiență nu provine din cărți sau bloguri de citire, este o consecință a multor ani de muncă cu diferite motoare de căutare prin încercare și eroare Această carte vă va ajuta să vă începeți activitatea, dar singura modalitate de a vă îmbunătăți calificările este practica reală a optimizării Analiza competitivă Tot ceea ce am discutat încă cu privire la analiza celor mai cunoscute site -uri se aplică și analiza concurenților În această secțiune, vom lua în considerare câteva metode suplimentare de analiză care vă vor ajuta să înțelegeți modul în care concurenții dvs de căutare își implementează strategiile de optimizare a căutării Analiza continutului Când studiați un site web concurent, puneți -vă astfel de întrebări ♦ Ce conținut există acum pe site -urile concurenților și câți sunt? Există articole acolo?Video? Imagini? Muzică? Casete de știri? Răspunsul la această întrebare vă va spune multe, inclusiv modul în care concurenții își evaluează clienții și modul în care folosesc conținutul pentru a primi link -uri De exemplu, pot avea instrucțiuni pentru tratarea mărfurilor lor, există un blog sau câteva instrumente destul de gratuite care sunt atât de conduși de utilizatori Dacă au un blog, atunci descoperiți despre ce scriu acolo A se vedea, de asemenea, conținutul pe care îl dezvoltă Gândiți -vă dacă are o natură non -profit sau este doar o reclamă slab deghizată ♦ Cât de des se schimbă acest conținut? Acei editori, ale căror site -uri sunt schimbate rapid, investesc activ în site -urile lor - spre deosebire de editorii care nu adaugă articole noi și nu actualizează conținutul GPAVA ♦ Colectează conținut generat de utilizatori? Aceste site -uri care colectează o cantitate semnificativă de conținut generat de utilizatori au de obicei un public de utilizator interesat ♦ Concurenții încearcă să primească abonamente sau conversii folosind direct conținutul lor? Sau este acest site editorial în mod și structură? Acest lucru vă poate oferi o idee mai profundă a modalităților de marketing și a strategiilor de optimizare a motorului de căutare Structura internă a legăturilor și arhitecturii site -ului Organizarea site -ului concurenților dvs și a structurii interne a legăturilor sale vă poate spune prioritățile lor Conținutul, care are legături din pagina inițială, este de obicei cel mai important De exemplu, o majoritate uriașă a site -urilor web au o astfel de ierarhie atunci când există legături din pagina inițială pe secțiunile principale ale site -ului, precum și, eventual, din navigarea globală, care este prezentă pe toate sau majoritatea paginilor site -ului Dar ce altceva mai există link -uri din pagina inițială? Dacă concurenții dvs știu despre optimizarea căutării, atunci acestea pot fi legături cu ceea ce au decis să se concentreze Sau, poate, au descoperit că traficul pe un fel de conținut este bine convertit În orice caz, aceste informații pot fi utile pentru înțelegerea punctelor tari și a punctelor slabe ale concurentului Analiza atragerii legăturilor externe Puteți obține o cantitate imensă de informații din analiza legăturilor Dar pentru analiza lor minuțioasă, inclusiv căutarea textului de ancorare și studierea autorității legăturilor, veți avea nevoie de instrumente foarte avansate-cum ar fi, de exemplu, Open Site Explorer, Majestic-EO sau LinkResearchTools Blekko oferă, de asemenea, câteva instrumente utile de optimizare (bit ly/blekko seo) De asemenea, acordați -vă atenția asupra instrumentelor Semrush (www semrush com) și Searchmetrics (Searchmetrics com) În plus, atunci când analizați legăturile externe, puteți, de asemenea,: ♦ Brumming Deeper - Dă -ți seama ce pagini ale site -ului atrag cel mai mare număr de legături Acestea sunt probabil cele mai importante pagini ale site -ului, mai ales dacă aceste pagini au și un rating bun pentru termeni de căutare competitivi; ♦ Determinați de unde conținutul lor primește legături - acest lucru vă poate ajuta să vă dezvoltați propriul conținut și o strategie de colectare de referință; ♦ Analizați textul de ancoră - au un număr foarte mare de legături cu text de ancorare extrem de optimizat? Aceasta poate fi o dovadă că cumpără link -uri Dacă analiza dvs arată că nu cumpără link -uri, atunci este confuz să vă dați seama în detaliu cum obțin un text de ancorare optimizat Acest lucru vă poate spune o strategie bună pentru utilizare pe propriul site; ♦ Determinați dacă colectează legături manuale - legăturile manuale pot avea o mulțime de forme uscate -up, așa că vedeți dacă apar în multe cataloage sau schimbă un număr mare de legături; ♦ Determinați dacă concurenții folosesc o abordare directă sau indirectă - încercați să înțelegeți dacă folosesc o abordare indirectă pentru a colecta legături (cum ar fi o campanie pentru relații publice sau rețele sociale) Unele site -uri își construiesc bine afacerea exclusiv pe relațiile publice Dacă nu există astfel de date, atunci acest lucru Studiul optimizării căutării și predării capacităților sale Poate însemna că sunt asociați direct cu cei care pot face o legătură cu ei Dacă organizează campaniile pe rețelele de socializare, atunci încearcă să afle pentru ce conținut lucrează și care nu sunt; ♦ Determinați dacă sunt angajați într -o colecție rambursabilă de link -uri - dacă oferă în schimbul exililor de stimulente (cum ar fi recompense sau semne de membru) Aceste programe au succes? ♦ Determinați atenția lor generală în domeniul colecției de referință - sortați Dange și vedeți dacă puteți determina ce s -au concentrat pe eforturile lor de a colecta legături Indiferent dacă promovează un conținut video „virus” sau implementează noi casete și apelează la personaje influente folosind Google News și Yahoo! Știri? Care este strategia de a căuta concurenți? Completați analiza competitivă prin definiția unei strategii de optimizare a motorului de căutare În primul rând, știu să facă optimizarea căutării? Iată câteva semnale care vă vor arăta un astfel de concurent care nu știe să facă optimizarea căutării: ♦ Text de ancorare slab optimizat (dacă vedeți o mulțime de link -uri precum „Citește mai mult” sau „Faceți clic aici”, atunci acesta este un semn complet clar că nu există un specialist bun în optimizarea căutării la dispoziție Acest moment necesită un studiu suplimentar ); ♦ Conținut „Vicenae” în multe niveluri mai profund După cum știți din capitolul , pentru optimizarea căutării, este imperativ să aveți o arhitectură plană a site -ului; ♦ Păianjenii motorului de căutare nu sunt disponibili Conținut important (de exemplu, este ascuns în spatele formularelor sau disponibil numai folosind JavaScript) În general, dacă vedeți site -uri cu greșeli evidente și cele care nu folosesc cele mai bune sau chiar tehnici bune, atunci acestea nu sunt deloc optimizate, fie se bazează pe dezvoltatori nu destul de competenți și utilizează platforme care nu le permit să introducă eficientă și prietenos cu ei căutăm optimizarea evenimentului Astfel de concurenți pot fi pentru tine, mai ales dacă au un brand foarte puternic, deci nu ar trebui să le ignori În plus, pot corecta deficiențele optimizării căutării lor, pur și simplu angajând un expert inteligent SEO și făcând modificările necesare Cu toate acestea, dacă vedeți un concurent foarte puternic în ceea ce privește optimizarea căutării, ar trebui să acordați mai multă atenție eforturilor sale Rezultatul analizei competitive Dacă concurenții dvs implementează o anumită strategie și funcționează pentru ei, luați în considerare utilizarea acesteia ca model eficient pentru propriile eforturi Sau doar concentrați -vă pe zona care vi se pare un loc slab în strategia lor și trimiteți toate resursele actuale gratuite pentru a vă ocoli concurenții în acest domeniu de activitate De exemplu, dacă concurentul dvs nu acordă atenție niciunui segment de piață care are un potențial care poate oferi un număr mare de legături de calitate dacă GPAVA Pentru a face unele eforturi în domeniul dezvoltării conținutului adecvat pentru el, puteți miza această parte a pieței înainte de a face acest lucru și puteți obține un avantaj competitiv În plus, dacă concurenții dvs au cumpărat anterior sau încă cumpără link -uri, pentru a le raporta la motoarele de căutare este, de asemenea, o opțiune, dar va trebui să luați o astfel de decizie cu etica de afaceri adoptată în organizația dvs Tactica utilizării spam -ului cu concurenții dvs va fi în cele din urmă apreciată de motoarele de căutare, astfel încât puteți avea același succes pentru a vă concentra eforturile asupra dezvoltării propriei afaceri În cele din urmă, trebuie să luați anumite decizii cu privire la propria strategie de optimizare a căutării și o idee detaliată a ceea ce fac concurenții dvs în această privință poate fi pur și simplu de neprețuit în luarea unor astfel de decizii Utilizarea instrumentelor de analiză a legăturilor competitive Este foarte neplăcut să vezi că concurenții tăi te -au depășit în evaluări și nu înțeleg cum au obținut -o Instrumentele care analizează legăturile pe care le -am menționat anterior vă vor ajuta să identificați tactica care le -a oferit legături valoroase și un text de ancorare bun și sortați rapid linkurile care conduc la una sau alta pagină/site De exemplu, dacă sunteți interesat de modul în care resursa goanimă (http://goanime com), oferind instrumente pentru crearea unui conținut video corporativ, a câștigat linkurile sale, puteți analiza pe site -ul Explorer de raport extins și puteți vedea că, potrivit Moz, legături ele duc la domeniul lor cu domenii (Fig ) Cum puteți vedea aici că multe link -uri provin din conținutul situat pe canalul YouTube Goanime, precum și de pe site -uri cu articole tehnice precum Macheble com În multe cazuri, astfel de informații vă vor ajuta organizația să înțeleagă modul în care concurenții dvs și -au obținut succesul Și dacă se dovedește că au un conținut „viral” excelent, atunci puteți urma pe urmele lor sau chiar le puteți depăși în acest domeniu Dacă pur și simplu primesc puțin mai mult decât sunteți legături naturale inversă, atunci pentru a depăși separarea lor de dvs , trebuie să apelați la strategii mai agresive pentru dezvoltarea conținutului care să aducă direct legătura Trebuie să fii pregătit pentru toate Și abilitatea, folosind instrumente de analiză puternice, filtrați legăturile cu atributul Nofoiw și legăturile interne și vedeți de unde provin textul de ancorare bun și „sucul de legătură”, facilitează foarte mult acest proces Analiză competitivă cu un buget mare În capitolul , v-am prezentat la un instrument de pachete hitwise, care vă permite să efectuați recunoașterea online între concurenți, dar în valoare de zeci de mii de dolari Și dacă fondurile vă permit, atunci vă putem recomanda următoarele, și mai scumpe, pachete: rioseo (www rioseo com), conductor (www conductor com), Searchmetrics (www Searchmetrics com) și Seoclarity (www seoclarity com) Acestea sunt soluții la nivel corporativ foarte puternic pentru evaluarea și analiza competitivă a gradului de optimizare a site -ului dvs web și compararea acestuia cu concurenții dvs Studiul optimizării căutării și predării capacităților sale Ar putea vedea ar putea pro local Utilizarea instrumentelor furnizate de motoarele de căutare Google și Bing cooperează activ cu webmers și editori, oferind profesioniștilor în domeniul optimizării căutării mai multor instrumente foarte utile și este extrem de important să profitați de aceste instrumente pentru a vă evalua site -urile Căutați instrumente de optimizare pentru webmasteri Am menționat în mod repetat instrumentele oferite de webmasteri de Google și Bing, iar acum este timpul să vorbim despre ele mai detaliat Utilizarea acestor instrumente este o modalitate excelentă de a vedea modul în care motoarele de căutare percep site -ul dvs Configurarea și utilizarea conturilor Google Search Console sau Bing (Bing Webmaster ToolsMaster) nu oferă motoarelor de căutare nicio informație nouă despre site -ul dvs , cu excepția datelor prezentate folosind aceste instrumente, precum și faptul că aveți ca în proprietar Site -ului este de interes pentru funcționalitatea oferită de aceste instrumente în domeniul optimizării căutării GPAVA Este foarte ușor să creezi un cont necesar pentru lucrul cu instrumente de optimizare a motorului de căutare O parte importantă a creării acestor conturi este dovada că site -ul vă aparține În cazul Google, aveți patru opțiuni pentru acest lucru (http://bit ly/verificatioi method): ♦ Adăugați Metabategate (http://bit ly/verification meta) la pagina principală a site -ului - ca dovadă că aveți acces la fișierele sale sursă Pentru a utiliza această metodă, trebuie să fiți capabil să editați pagina HTML a paginilor site -ului dvs ; ♦ Plasați un fișier special (http://bit ly/verification html) în catalogul rădăcină al serverului dvs web Pentru a utiliza această metodă, trebuie să puteți încărca fișiere pe server; ♦ Certificați numele de domeniu din domeniul bit ly/verification Pentru a face acest lucru, va trebui să introduceți panoul de control al numelor de domeniu furnizate de registrator (de exemplu, GoDaddy sau Rețea Solutions) sau Furnizor de găzduire și să adăugați o nouă înregistrare DNS; ♦ Adăugați Google Analytics (bit ly/Analytics code) utilizat pentru a urmări site -ul dvs Pentru a face acest lucru, trebuie să fiți administrator în contul Google Analytics, iar codul de urmărire trebuie să utilizeze un șablon asincron Bing oferă următoarele opțiuni pentru verificarea site-ului dvs în serviciul Web-Master Bing (bit ly/Verify Ownerher): ♦ Verificare de către XML File-Click pe linkul bingsiteauth xml pentru a salva fișierul XML care conține codul de verificare al proprietarului, pe computerul dvs , apoi descărcați acest fișier în catalogul rădăcină al site-ului; ♦ Autentificare Conform metegului - Copiați elementul meta afișat cu codul dvs de verificare personală în bufferul de schimb Deschideți pagina principală a site -ului dvs în editor și introduceți acest cod la sfârșitul secțiunii de titlu din fața etichetei Asigurați -vă că secțiunea corpului urmărește secțiunea capului Apoi încărcați pagina modificată cu MeTha pe serverul dvs ; ♦ Autentificare prin înregistrarea CNAME - Ar trebui să aveți acces la panoul de control al domeniului Pe acest panou, editați înregistrarea CNAME, astfel încât să conțină un cod de verificare (este o serie de numere și litere) care vă va oferi Bing După finalizare, puteți confirma proprietatea site -ului Obiectivul instrumentelor de consolă de căutare Google și al Webmasterului Bing înseamnă să ofere editorilor Dange despre modul în care motoarele de căutare își văd site -urile Acestea sunt clanuri valoroase exclusiv pe care editorii le pot folosi pentru a diagnostica problemele care apar pe site -uri Vă recomandăm ca toți editorii să utilizeze ambele aceste instrumente pe site -urile lor web Deci, luați în considerare ambele aceste produse Consola de căutare Google În fig Arătați datele pe care le puteți obține deja pe ecranul inițial după autorizarea cu contul Google Search Console (www google com/webmasters/) Google și -a actualizat instrumentul pentru consola de căutare, iar acum în secțiunea de ansamblu a căutare a aplicării, oferă informații suplimentare despre site -ul dvs (Fig ) Puteți accesa această secțiune făcând clic pe simbolul I din cercul gri de lângă opțiune Studiul optimizării căutării și predării capacităților sale orez Consola de căutare Google: ecran inițial Căutați ArtѳAgapsѳ Prezentare generală Faceți clic pe fiecare element pentru a vedea mai multe informații Titlu Funnv Cau? Idu #â wilh cactoni - echrekhot iw* Exemplu convcat titluri html Snippet fatd All the Cat Pretura* m the wodd sort și căutare după tip d pisica Încarcă -ți fotografiile OMP și capdon ihem idemy compehton furest ejdraoiuuuuuumtel Syunk* submd and rate Pktures of themit the fwmyst Capdon Extra Grnmpy Cala și Van a Pnrd Căutați cu un sita mu sic qias Concert »I Ghidul San Francisco Muște URL Exemplu SOT'Söpwnp Verifici Francisco Html Upcomoig Muște Giga și Concert* În San Francisco FMD OUI Ce este Vath BVE Our Bve Eveniment - fragment bogat în pavajul ​​dec La Fihnore -The Hbnore, San Francisco Sat Dec Roy Ayera la Cafe du Nord ■ Cafe du Nord San Francisco óh Centura Gomfnunfcetor și Universal Trandletor Produs Breedcrumtm - Rich Snippet WW* Exemplu COT • e <> ty ig*" glp (Gei tiloqspnf - ѵ/orthachog loolț "eby j gle Consola de căutare Bord Mesaje ( ) Date ridicate Afișați datele site -ului dvs în căutare ▼ Căutați ape Date structurate Date ridicate HTML Îmbunătățiri Sitelinks ► Căutare trafic ► Index Google ► Crawl Probleme de securitate Alte resurse Site -ul dvs conține listări structurate, cum ar fi înregistrări de evenimente sau evaluări de revizuire? Acum există o nouă alternativă la Rebmaster Markup pentru a ajuta Google să înțeleagă datele site -ului dvs Cu Data Highlighter, pur și simplu „etichetați” fiecare câmp de date cu mouse -ul Google vă poate presiona datele mai atrăgător și, în moduri noi, în rezultatele căutării Începe mgmigmflng Îmi dovedesc aspectul în căutare Permiteți utilizatorilor să vă vadă informațiile cheie în rezultatele căutării ȘHop Cuișjnarț Deluxe -Cup Food Proceșșor DLC- ș Aț Chefș, www ChetScatatog Com -Culnartl -Cup-Food-Proce ***** Rating • recenzii • USD • În Stoc* Acest Culslnart Classtc Feetres Al -Cup Shatter-Proof Lexan Wo și Meta -Painting Deși acest lucru nu este în întregime legat de caz, incidentul care s -a întâmplat cu câțiva ani în urmă, creșterea comodității utilizării site -urilor (utilizabilitatea atât de numită) a jucat un rol decisiv în îmbunătățirea capacității de căutare a motoarelor de astăzi Este foarte important ca proiectanții de site -uri să se gândească la impresia utilizatorului care vine pe site din pagina rezultatelor căutării În plus, strategiile de utilizare a rețelelor sociale necesită utilizarea termenilor cheie și a legăturilor pe care motoarele de căutare iau în considerare ca semnale în formulele algoritmilor de clasare, precum și includerea în contextul elementelor generale ale activității sociale, care duce la un Creșterea numărului de legături naturale și creșterea conștientizării vizitatorilor despre brand Cooperare cu servicii interne Dacă lucrați într -o organizație mare, ar trebui să convingeți angajații de diversele sale servicii de necesitate de a contribui la succesul optimizării site -ului dvs - deoarece veți depinde de ei atunci când vă implementați evenimentele Așadar, angajații departamentului de tehnologie informațională pot deveni atât cei mai mari aliați, cât și un adevărat splinter, știți unde Aceștia ar trebui să țină seama de cerințele de optimizare în toate aspectele muncii lor, iar acest lucru se întâmplă numai atunci când ei înșiși vor să participe la optimizare Cu toate acestea, dacă în felul dvs există conflicte de interese și lipsa de resurse legate de un anumit serviciu, va trebui să depuneți eforturi serioase pentru a -l include activ în activitatea de optimizare, fie veți găsi posibilitatea de a minimiza participarea acestui serviciu la munca ta Nu vă fie frică: veți putea totuși să faceți tot ce aveți nevoie cu site -ul dvs , va trebui doar să vă gândiți puțin și să aplicați unele tehnologii Asigurați-vă că echipa dvs de dezvoltatori web deține unele cunoștințe în domeniul optimizării căutării-acest lucru va reduce semnificativ încărcarea pe expertul SEO și îi va oferi posibilitatea de a explora site-ul dvs pentru prietenia sa în legătură cu motoarele de căutare și de a dezvolta strategia sa În schimb, optimizarea căutării pentru a pierde timpul pe flash, javascript, elemente de titluri și înlocuirea textului Scopul organizației dvs este de a efectua % din optimizarea căutării și pe umerii guruului pentru a pune restul, cel mai complex, % În același mod, cunoștințele de bază în domeniul optimizării căutării sunt un instrument incredibil de puternic nu numai în online, ci și în marketingul offline Multe companii nu au reușit să -și combine eforturile obișnuite de marketing (cum ar fi televiziunea sau radioraclamul care promovează noi bunuri) și eforturile pe web -ul mondial, astfel încât includerea elementelor de planificare SEO în acest domeniu poate fi cheia lansării cu succes a cu succes bunuri sau site -ul web Din aceleași motive, este necesară cunoașterea elementelor de bază ale optimizării căutării și la nivelul de gestionare a întreprinderii Acționând asupra întregii decizii de afaceri, dacă acestea sunt luate în absența cunoștințelor necesare, au adesea un efect dăunător asupra eforturilor de optimizare Un exemplu simplu al acestei abordări poate fi acordurile contractuale cu partenerii cu privire la sindicarea conținutului Problema este că, indiferent de pregătirea optimizării căutării echipelor dezvoltatorilor, SEO: Echipa ta, externalizarea sau abordarea mixtă? Managementul întreprinderii devine adesea o frână și designerii și redactorii, deoarece nu a fost explicat prin acele aspecte ale optimizării căutării despre care ar trebui să știe Atunci când toți angajații organizației au cunoștințe de bază despre optimizare, probabilitatea succesului crește semnificativ Un consultant sau agenție pentru optimizare va putea să -și concentreze toată energia pe idei noi, iar echipa Enterprise va accepta soluții de afaceri rezonabile și va folosi specialiști în optimizare pentru a primi răspunsuri la întrebările lor, după cum este necesar Notă Mulțumiri speciale lui Jessica Bowman (www seinhouse com) pentru contribuția ei la această parte a capitolului Influența complexității site -ului pentru volumul de lucru la optimizare Timpul care trebuie petrecut pentru o muncă eficientă la optimizare depinde de dimensiunea și complexitatea site -ului web, precum și de nivelul de competitivitate pentru care organizația se străduiește Mărimea organizației și structura sa verticală cresc în continuare complexitatea lucrărilor la optimizarea căutării Iată câțiva factori care afectează volumul de lucru la optimizarea căutării ♦ Studiul cuvintelor cheie Mai multe pagini sunt mai multe cuvinte cheie Un studiu detaliat al cuvintelor cheie este necesar pentru elaborarea de planuri de îmbunătățire a arhitecturii site -ului și a conținutului acestuia ♦ Elemente Numele paginilor sunt un factor puternic de clasare a paginilor și o componentă importantă a rezultatelor căutării în sine Acest lucru înseamnă că nu ar trebui să regretați timpul pentru a alege numele care vă va permite să obțineți un nivel ridicat de „clicabil” Pentru site -uri foarte mari, poate fi necesar să dezvoltați o anumită metodă algoritmică pentru crearea de nume ♦ Conținut de pagină - Conținutul ar trebui să fie suficient de unic și semnificativ, astfel încât motorul de căutare să înțeleagă despre ce vorbește această pagină Angajatul Google, Matt Katts, a menționat că două sau trei propuneri de conținut unic pot fi suficiente pentru a obține un rating ridicat Dacă vindeți mărfuri și primiți conținut de la producători, atunci va trebui să cheltuiți eforturi pentru a compila descrieri unice ale mărfurilor, altfel riscați să cădeți din indexuri, fie să obțineți un rating scăzut, deoarece conținutul dvs va dubla conținutul altor site -uri ♦ Meta -Painters -Meta -Paponters sunt importante, deoarece motoarele de căutare includ adesea extrase din meta -vopselele care afectează nivelul de „clic” în paginile rezultatelor căutării Nu puteți controla direct descrierile din rezultatele căutării, dar le puteți influența De exemplu, dacă includeți cuvintele ei cheie în pagina paginii, atunci relevanța paginii dvs va deveni un motor de căutare mult mai clar Cu cât site -ul este mai mare, cu atât va trebui să scrieți meta -vopsitori, deoarece motoarele de căutare vor să vadă meta -vopsitori pentru Matt Cutts și Eric, „Vorbește despre ceea ce face un site de calitate” -Stone Temple Consulting, iulie , http://www stonetemple com/matt-cuutts-app-palk-about-what-akes -a -Cabilitate-site/ GPAVA Fiecare pagină a site -ului Pentru site -uri foarte mari, poate fi necesar să creați un algoritm care să -l facă pentru dvs ♦ Lucrări la colecția de legături - pe măsură ce site -ul crește, complexitatea sa și nevoia de legături sunt în creștere Trebuie să investigați competitivitatea cuvintelor cheie țintă și să planificați munca pentru a colecta link -uri, astfel încât numărul lor să corespundă scării eforturilor dvs Cu cât aveți mai multe site -uri și domenii, cu atât mai multe link -uri sunt necesare pentru a colecta link -uri În mod similar, cu cât autoritatea site -ului dvs este mai puțin, cu atât vor fi necesare mai multe link -uri pentru a colecta link -uri ♦ Programe de afiliere-Website de toate dimensiunile participă la programe de afiliere și intră în legătură cu alte subiecte (organizații caritabile, comerciale și de consultanță, clienți etc D ) Profesioniștii de optimizare știu că toți oferă oportunități de a obține legături, iar dacă utilizați aceste oportunități, va fi posibil să obțineți beneficii serioase pentru organizația lor În organizații mari, astfel de parteneriate pot fi mai complexe Cu cât este mai complicată organizația, cu atât va dura mai mult timp pentru a utiliza aceste oportunități pentru a optimiza ♦ P r-echipă/agenție Echipa dvs de PR este prietenul dvs , mai ales când vine vorba de colectarea de link-uri și distribuirea conținutului, așa că nu pierdeți oportunitatea de a vă integra puterea SEO cu eforturile dvs în PR Organizațiile cu adevărat avansate au sarcina de a construi numărul de referințe colectate către agențiile de PR care lucrează cu ele, astfel încât echipele lor să asigure afluxul de legături din fiecare text pe care îl publică Trebuie să te comporti la fel ♦ Platformele de dezvoltare și sistemele de gestionare a conținutului utilizate pe site -uri mari de platforme de dezvoltare și sisteme de gestionare a conținutului pot crea restricții la implementarea optimizării căutării și, pentru ocolirea lor Măsurile de optimizare nu pot fi implementate Dacă aveți doar un astfel de sistem (și sistemele de gestionare a conținutului, de regulă, nu sunt prietenoase cu motoarele de căutare), atunci aveți o mulțime de lucrări suplimentare Este recomandat să atrageți un specialist pentru a face totul corect prima dată (deoarece cu fiecare reînnoire a sistemului de gestionare a conținutului va trebui să scrieți un nou cod) Soluții pentru organizații mici Unele organizații nu au oportunități (organizaționale sau financiare) pentru a conține o întreagă echipă de optimizare Adesea, un singur angajat din ei are conceptul de optimizare și el poate chiar să lucreze cu ea pentru o zi de timp Sau este posibil să nu existe nimeni în organizație care să poată optimiza site -ul, iar atunci nu poate face fără a implica un al treilea specialist în parțială În această secțiune, vom lua în considerare modul de organizare a lucrărilor la optimizare într -o organizație mică Specialist în optimizarea căutării Îmbunătățirea competenței angajaților în ceea ce privește optimizarea căutării într -o organizație mică, unde angajații îndeplinesc deja mai multe funcții, poate deveni o problemă Și de multe ori este mai convenabil să invitați un consultant care să răspundă la întrebări și să verifice soluțiile SEO: Echipa ta, externalizarea sau abordarea mixtă? Dacă nu aveți ocazia să angajați o agenție, un consultant sau un alt contractant pentru a organiza lucrări la optimizarea căutării și veți încredința cu un angajat obișnuit, cheltuiți bani cel puțin pentru a invita un profesionist în optimizare pentru a vă evalua candidatul pentru acest lucru rol Costul unei astfel de evaluări, produs de un consultant independent atât în ​​biroul dvs , cât și acasă, poate fi de la câteva sute la câteva mii de dolari - în funcție de o serie de factori Multe companii subestimează calitățile speciale pe care, pentru o muncă de succes la optimizare, specialistul selectat pentru aceasta trebuie să le aibă Rolul său diferă de tot ceea ce a văzut organizația ta O persoană care este capabilă să îndeplinească această sarcină trebuie să aibă cunoștințe și abilități tehnice adecvate, să mărturisească stilul de gândire de marketing și să aibă o ingeniozitate politică El ar trebui, de asemenea, să fie caracterizat printr -o gândire inovatoare „unicorn”, cu ajutorul căruia va putea genera soluții creative la cerințele păianjenilor motoarelor de căutare Alegerea greșită a unui candidat poate fi o greșeală scumpă (atât în ​​sensul timpului, cât și în sensul pierderii abilităților) Ca și în organizațiile mai mari, este important să se asigure și nivelul de bază al cunoștințelor de optimizare în rândul tuturor angajaților întreprinderii Optimizarea căutării afectează ghidul, marketingul și producția, de aceea este important ca angajații tuturor acestor servicii să înțeleagă de bază problemele de optimizare În plus, vom lua în considerare unele metode de pregătire eficientă și rapidă a angajaților dvs pentru a căuta metode de optimizare a căutării și a le crește nivelul general în această privință a competenței Lucrați în condiții de resurse limitate sau buget Studiul și implementarea independentă a optimizării căutării pot fi o sarcină dificilă din două motive principale: ♦ Schimbarea constantă a comportamentului algoritmilor de căutare este adesea imprevizibil și intuitiv de neînțeles; ♦ Există literalmente mii de tehnici și subtilități diferite, care uneori nu au o importanță deosebită, dar atunci când sunt utilizate în diferite combinații cu alte componente capabile să aibă un efect puternic asupra evaluărilor Aceasta este tocmai „arta” optimizării căutării Din fericire, multe materiale didactice privind optimizarea sunt disponibile printr-un abonament plătit pe Moz (Moz com), SEO YOUK (Training SeoBook com), Instant E- Training (www instantetraining com), Motive Market (www marketmotive Com), Clickz Academy (www clickzacademy com) și altele Dacă nu aveți bani pentru abonament, atunci puteți căuta materialele necesare în bloguri și resurse publice, cum ar fi Moz com și SearchEnGinland com Pentru instruire, puteți utiliza resursele pe care le -am luat în considerare în capitolul Puteți face multe pentru a îmbunătăți optimizarea generală a site -ului dvs (iar acest lucru va costa destul de ieftin) ♦ Utilizați instrumente gratuite pentru motorul de căutare Ambele motoare principale de căutare: Consola de căutare Google și Bing Webmaster Center (Web-Master Bing)-furnizează instrumente gratuite de instrumente Creați conturi în ele și confirmați că sunteți proprietarul site -ului Acest lucru vă va oferi acces la diagnosticare GPAVA Instrumente, cum ar fi verificarea fișierului robots txt și rapoarte despre link -uri inversă, activitate de păianjeni, erori de server, cele mai principale interogări de căutare, text de ancoră etc COM/KEYWORDPLANNER) pentru a găsi cuvinte cheie cu volume mari de căutare Apoi, utilizați instrumentul Moz Key Word Dred și SERP Analiza (Moz com/tools/keyword-fifficulty) și obțineți o evaluare a intensității forței de muncă a evaluărilor pe termenii identificați ♦ Verificați-vă concurenții-evaluați site-ul și site-urile concurenților dvs pe factori de succes de optimizare precum: Satiefronts și Elemente de pe site -ul dvs pentru a fi pe site -ul dvs unic și conținând un cuvânt cheie relevant Fiecare element ar trebui să fie pe cont, din cauza tuturor elementelor paginii, este greutatea maximă a motoarelor de căutare și el afectează serios soluția utilizatorului despre ce link pentru a face clic în rezultatele căutării ♦ Optimizați alte elemente importante-pentru a determina combinația perfectă pentru succes, analiza textul, codul HTML, legăturile primite, legăturile interne, textul de ancorare, etc Controlează acest proces în mod critic ♦ Măsurați, testați, ciupercile măsurați și specificați - verificați presupunerile și acuzațiile altor consilieri, în special bloggerii Nu toate sfaturile pe care le -ați găsit vor fi corecte sau aplicabile în situația dvs Măsurați indicatorii cheie de performanță (indicatorii de performanță KEU, KRI) și tratați optimizarea ca o secvență de experimentare Efectuați modificări iterative în adresele URL, elementele , elemente, navigație, etichete HTML și evaluează volumul proiectului Cu toate acestea, alți factori vor afecta și evaluările dvs în timpul acordului, iar unii dintre ei nu sunt evidenti sau necunoscuți pentru destinatarii cererilor dvs dacă nu le spuneți Într -o cerere de propunere, este important să raportați următoarele informații: ♦ Site -ul a primit o notificare manuală de la Google? ♦ Site -ul dvs a avut o scădere a traficului atunci când Google a trecut la Panda, Penguin, Mobile sau la celelalte actualizări ale acestuia? ♦ Compania dvs are alte nume de domeniu, subdomenii sau microsyites? GPAVA ♦ Este planificată o modificare serioasă a proiectării site -ului dvs web sau a unei tranziții la un alt sistem de gestionare a conținutului? ♦ Orice terță parte lucrează la tine care implementează o căutare internă pe site -ul tău și cine este? ♦ Ați comandat achiziționarea de link -uri, spam pe bloguri, a participat la link -uri în link -uri? Prin dezvăluirea cât mai multor informații, veți salva agenția pentru a optimiza timpul și costurile pe care va trebui să le sufere atunci când toate aceste detalii vor fi clarificate independent Pasul : Faceți un program aproximativ Și estimarea proiectului Unul dintre cei mai înlăturați factori ai oricărei solicitări este ambiguitatea cu privire la termenul limită pentru finalizarea proiectului și costurile acestuia Este posibil ca specialiștii în angajare ai companiei să nu știe cât timp este nevoie pentru auditul de optimizare, dar poate avea propriile motive interne care necesită să fie deținută de o anumită perioadă Site -urile de vânzări cu amănuntul intenționează să lanseze noi bunuri pentru o anumită perioadă a anului Dacă, de exemplu, doriți să obțineți un site pentru noul an școlar, atunci trebuie să indicați acest lucru în propunerea dvs O indicație a termenului nu va economisi doar timp pentru a căuta o companie adecvată, ci va servi, de asemenea, ca amabilitate profesională în legătură cu companiile la care trimiteți cereri Influența rețelelor sociale și a datelor utilizatorilor În ceea ce privește rezultatele IOPSK, evaluări …………………………………………………………………………………………………………………………………………… Corelația dintre semnalele sociale și ratingul Google De ce este confuz să folosești semnale sociale? Experimente Bing cu rețele sociale Google folosește rețeaua socială Facebook ca semnal de clasare? Google folosește rețeaua socială Twitter ca semnal de clasare? Google folosește Google Social Network+ ca semnal de clasare? Personalizare Google+ Înregistrări Google+ în rezultatele căutării Pagini de marcă Google+ în rezultatele căutării Influența Google+ asupra unui rating de conținut nepensalizat Google+ ca factor de clasare Cum poate Google să utilizeze Google+ ca factor de clasare? Influența indirectă a marketingului pe rețelele sociale Marketing pe rețelele sociale: observație, măsurare și îmbunătățire Cuprins Declarați -vă drepturile Luarea unei decizii în raport cu noua rețea socială Urmărirea rețelelor sociale Facebook Twitter LinkedIn Google+ Instagram, Stumbleupon, Quora, Yelp, Flickr și YouTube Site de știri sociale Bloguri și forumuri Interacțiunea cu utilizatorii ca indicator al calității căutării Cum colectează indicatorii de interacțiune Google și Bing? Semnale potențiale de interacțiune cu utilizatorul Mecanisme de vot Analiza documentelor Calitatea de editare slabă Nivelul de instruire Excesul de cuvinte cheie și lipsa de sinonime Densitatea și agresivitatea reclamelor Similar Viteza de încărcare a paginii Optimizarea impresiei utilizatorilor pasul 